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OBJETO GENERAL CONTRATAR LOS SERVICIOS DE IMPRESION, INSERCION Y CIRCULACION A NIVEL NACIONAL DEL PERIODICO DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA DENOMINADO UN PERIODICO.

#ltem Detalle Elementos Exc.lva Unidad Cantidad Valor Unitario Valor Total
1 IMPRESION [¥] UNIDAD 3.00 52,023,588 156,070,764
2 INSERCION Y CIRCULACION ] UNIDAD 3.00 42,502,110 127,506,330
3 CTM (ENTREGA PEATONAL DEL PERIODICO UN PERIODICO) [T] UNIDAD 3.00 888,000 2,664,000
Total Elementos 286,241,094
VA 19.00% 24,732,363
Valor Total 310,973,457
ANEXOS CDP N° 63, SOLICITUD, INVITACION DIRECTA A PRESENTAR LA OFERTA, COTIZACION, CERTIFICACION DE ANTECENTES

FISCALES, CERTIFICACION DE ANTECEDENTES DISCIPLINARIOS, CAMARA DE COMERCIO, COPIA CEDULA DE CIUDADANIA
REPRESENTE LEGAL, RUT, INFORME DEL REVISOR FISCAL, COPIA TARJETA PROFESIONAL CONTADOR, CARTA DE
PRESENTACION DE LA OFERTA, CERTIFICACIONES DE EXPERIENCIA.

VALOR TRESCIENTOS DIEZ MILLONES NOVECIENTOS SETENTA Y TRES MIL CUATROCIENTOS CINCUENTA'Y SIETE PESOS M/CTE ™
($310,973,457) INCLUIDO IVA, MAS $1,243,894 DE IMPUESTO DE CONTRIBUCION ESPECIAL

INTERVENTOR  MENDIVELSO RODRIGUEZ BLANCA NELLY - 52557787
CLAUSULAS
~ OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA

. EN VIRTUD DE LA PRESENTE ORDEN CONTRACTUAL, EL CONTRATISTA SE OBLIGA A CUMPLIR LAS SIGUIENTES OBLIGACIONES
ESPECIFICAS:
. 1. IMPRESION:
- CANTIDAD: 211.478 EJEMPLARES.
. TAMANO: TABLOIDE EUROPEOQ / ANCHO 27.94 Y ALTO 43.00 CM. / CAJA TIPOGRAFICA 25.5 CM X 40.8 CM.
EDICIONES: 3
. PAPEL: PERIODICO 45 GRS.
. PAGINAS: 20.
TINTAS: POLICROMIA.
| EMPAQUE: CAJAS DE CARTON.
ACABADOS: PLEGADO (SIN REFILE NI COSIDO).
2. INSERCION:
NUMERO DE EJEMPLARES A INSERTAR: CIRCULARAN 173.478 EJEMPLARES A SUSCRIPTORES POR EDICION, 20.000 EJEMPLARES QUE SE
DISTRIBUIRAN CON ADN Y 12.000 EJEMPLARES QUE SE DISTRIBUIRAN EN LOS CTM (PUNTOS DE TRAFICO ALTO) ESCOGIDOS POR LA
UNIVERSIDAD.
. FRECUENCIA: 3 EDICIONES.
COBERTURA: NIVEL NACIONAL.
- LOS 6.000 EJEMPLARES RESTANTES POR EDICION SE DESTINARAN PARA LA DISTRIBUCION DIRECTA POR PARTE DE LA UNIVERSIDAD
EN TODAS SUS SEDES Y ENTRE PUBLICOS EXTERNOS DE IMPORTANCIA PARA LA INSTITUCION.
3.CTM:
NUMERO DE EJEMPLARES A ENTREGAR: 12.000 EJEMPLARES.
FRECUENCIA: 3 EDICIONES.
COBERTURA: BOGOTA PUNTOS ESCOGIDOS POR LA UNIVERSIDAD.
. 4. CIRCULACION:
NUMERO DE EJEMPLARES A CIRCULAR: CIRCULARAN 173.478 EJEMPLARES A SUSCRIPTORES POR EDICION, 20.000 EJEMPLARES QUE SE
. DISTRIBUIRAN CON ADN Y 12.000 EJEMPLARES QUE SE DISTRIBUIRAN EN LOS CTM (PUNTOS DE TRAFICO ALTO) ESCOGIDOS POR LA
. UNIVERSIDAD.
FRECUENCIA: 3 EDICIONES.
. COBERTURA: NIVEL NACIONAL (DE ACUERDO A LA PROPUESTA PRESENTADA).
, PROMO%ON: MANTENER UN BOTON DE 120 X 90 EN LA PAGINA WEB (30 DIAS CALENDARIO), CON LINK A LA PUBLICACION ONLINE DEL
UN PERIODICO.
- UN ADICIONAL DE 4 PAGINAS A COLOR EN UNA DE LAS 3 EDICIONES PARA MANEJO DE LA UNIVERSIDAD (ESTO POR SER UN CASO
ESPECIAL DE CONTENIDO EN ESTE PRIMER TRIMESTRE).
| -LOS 6.000 EJEMPLARES RESTANTES POR EDICION SERAN TRANSPORTADOS Y ENTREGADOS POR EL CONTRATISTA EN LAS
INSTALACIONES DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA EDIFICIO URIEL GUTIERREZ CENTRO DE CONVENCIONES ALFONSO LOPEZ
PUMAREJO CRA. 45 NO. 26 — 85.
. NOTA

| LOS BONIFICADOS DADOS POR CASA EDITORIAL EL TIEMPO SERAN LOS SIGUIENTES:
1. VALORES AGREGADOS
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NOTA

- UN ADICIONAL DE 4 PAGINAS A COLOR EN UNA DE LAS 3 EDICIONES PARA MANEJO DE LA UNIVERSIDAD (ESTO POR SER UN CASO
ESPECIAL DE CONTENIDO EN ESTE PRIMER TRIMESTRE)

- TOTAL IMPRESION: 211.478.

- 6000 EJEMPLARES SE ENTREGAN EN LAS OFICINAS DE LA UNIVERSIDAD.

- BOTON DE 120 X 90 EN ELTIEMPO.COM ZONA COMERCIAL (30 DIAS CALENDARIO) CON LA PORTADA DE UN PERIODICO QUE CIRCULA
ESE MES, CON LINK A LA PUBLICACION ONLINE DEL UN PERIODICO.

- 12.000 EJEMPLARES PARA ENTREGAR POR MEDIO DEL CTM EN PAT EN LA CIUDAD Y SECTOR QUE LA UNIVERSIDAD ELIJA.

- D|STRIBUCION GRATUITA DE 20.000 EJEMPLARES EN ADN EN LAS CIUDADES DONDE SE DISTRIBUYE ESTE PRODUCTO (BUCARAMANGA,
MEDELLIN, CALI, BARRANQUILLA, BOGOTA).

PLAZO

LA DURACION DE LA PRESENTE ORDEN CONTRACTUAL COMPRENDE DESDE MARZO 07 DE 2018 HASTA MAYO 31 DE 2018.
FORMA DE PAGO

LA UNIVERSIDAD PAGARA EL VALOR PACTADO AL CONTRATISTA, EL CUAL INCLUYE LOS IMPUESTOS, GRAVAMENES Y RETENCIONES A
QUE HAYA LUGAR O SE DERIVEN DEL MISMO, EN LA SIGUIENTE FORMA: ‘
- PAGOS PARCIALES CONTRA PRESENTACION DE FACTURA DURANTE LA EJECUCION DEL CONTRATO. CADA UNO DE LOS PAGOS SE
HARA EFECTIVO, PREVIO INFORME DE EJECUCION DE ACTIVIDADES Y CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES FRENTE AL SISTEMA DE
SEGURIDAD SOCIAL INTEGRAL, Y CONSTANCIA DE CUMPLIMIENTO EXPEDIDA POR EL SUPERVISOR/ INTERVENTOR.

SUPERVISION/ INTERVENTORIA

EL SUPERVISOR O INTERVENTOR, PARA EJERCER EL ADECUADO SEGUIMIENTO A LA EJECUCION DE LA ORDEN CONTRACTUAL QUE LE
HA SIDO ASIGNADA, DEBERA DAR CUMPLIMIENTO A LAS OBLIGACIONES ESTIPULADAS EN LOS ARTICULOS 92 A 94 DEL MANUAL DE
CONVENIOS Y CONTRATOS ADOPTADO MEDIANTE RESOLUCION DE RECTORIA NO. 1551 DE 2014, Y LAS DEMAS NORMAS QUE LO
COMPLENTEN, ADICIONEN O SUSTITUYAN.

RESPONSABLE DE LA SUPERVISION

LA SUPERVISION DE LA PRESENTE ORDEN CONTRACTUAL SERA EJERCIDA POR: EL ENCARGADO DE LA OFICINA DE PRENSA O QUIEN
DELEGUE LA DIRECCION DE UNIMEDIOS.

LUGAR DE EJECUCION

BOGOTA
DESTINO

UNIDAD DE MEDIOS DE COMUNICACION.

INHABILIDADES E INCOMPATIBILIDADES

EL CONTRATISTA MANIFIESTA EXPRESAMENTE A LA UNIVERSIDAD QUE NO ESTA INCURSO EN NINGUNA CAUSAL INHABILIDAD O
INCOMPATIBILIDAD CONTENIDA EN LA CONSTITUCION POLITICA NI EN LA LEY, Y QUE SERAN DE SU EXCLUSIVA RESPONSABILIDAD LAS
CONSECUENCIAS QUE SE DERIVEN DE LAS ANTECEDENTES O SOBREVINIENTES.

CADUCIDAD

LA UNIVERSIDAD PODRA DAR POR TERMINADA UNA ORDEN CONTRACTUAL Y ORDENAR SU LIQUIDACION, EN AQUELLOS CASOS EN LOS
CUALES ADVIERTA QUE HAY CLARAS EVIDENCIAS DE QUE EL CONTRATISTA ESTA INCUMPLIENDO CON LAS OBLIGACIONES
CONTRACTUALES Y QUE ESTA CIRCUNSTANCIA AFECTA DE MANERA GRAVE Y DIRECTA LA EJECUCION DE LA MISMA, HASTA EL PUNTO
DE CONSIDERAR QUE SE PUEDE PRESENTAR SU PARALISIS. LA DECLARATORIA DE CADUCIDAD SEA CONSTITUTIVA DEL SINIESTRO DE
INCUMPLIMIENTO.

SISTEMA DE SEGURIDAD SOCIAL INTEGRAL Y PARAFISCALES

LAS PARTES SE COMPROMETEN A CUMPLIR LAS OBLIGACIONES ESTABLECIDAS EN EL ARTICULO 50 DE LA LEY 789 DE 2002, MODIFICADO
POR LA LEY 828 DE 2003. !
GARANTIA

SEGURO DE CUMPLIMIENTO EL CONTRATISTA CONSTITUIRA POR SU CUENTA Y A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA,
UNA POLIZA DE SEGURO O GARANTIA QUE AMPARE LOS SIGUIENTES RIESGOS:

1) CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES ADQUIRIDAS: EN CUANTIA MINIMA EQUIVALENTE AL VEINTE POR CIENTO (20%) DEL VALOR
TOTAL DE LA ORDEN CONTRACTUAL Y CON VIGENCIA IGUAL AL PLAZO DE LA MISMA(O) Y SEIS (6) MESES MAS.

2) CALIDAD DEL SERVICIO: EN CUANTIA MINIMA EQUIVALENTE AL VEINTE POR CIENTO (20%) DEL VALOR TOTAL DE LA ORDEN
CONTRACTUAL Y CON VIGENCIA IGUAL AL PLAZO DE LA MISMA(O) Y SEIS (6) MESES MAS.

SOLUCION DE CONTROVERSIAS CONTRACTUALES

ANTES DE ACUDIR A LAS INSTANCIAS JUDICIALES, LAS PARTES BUSCARAN RESOLVER CUALQUIER DIFERENCIA O DISCREPANCIA
SURGIDA CON OCASION DEL PRESENTE CONTRATO, DE FORMA AGIL, RAPIDA Y DIRECTA, MEDIANTE LA APLICACION DE LOS
MECANISMOS ALTERNATIVOS DE SOLUCION DE CONFLICTOS, TALES COMO LA CONCILIACION, LA MEDIACION O LA TRANSACCION.

MULTAS
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MULTAS

EN CASO DE QUE EL CONTRATISTA INCURRA EN INCUMPLIMIENTO PARCIAL DE LAS OBLIGACIONES DERIVADAS DE LA PRESENTE
ORDEN CONTRACTUAL, LA UNIVERSIDAD, MEDIANTE RESOLUCION MOTIVADA QUE PRESTARA MERITO EJECUTIVO, PODRA IMPONER
MULTAS DIARIAS, A RAZON DEL 0,01% DEL VALOR CONTRACTUAL DE LA OBLIGACION O PARTE INCUMPLIDA, MIENTRAS PERSISTA EL
INCUMPLIMIENTO, SIN QUE SUMADAS SUPEREN EL 20% DEL VALOR DE LA ORDEN CONTRACTUAL O CONTRATO.

CLAUSULA PENAL

SE PACTA COMO CLAUSULA PENAL PECUNIARIA LA SUMA EQUIVALENTE AL VEINTE POR CIENTO (20%) DEL VALOR TOTAL DEL
CONTRATO, LA CUAL SE HARA EFECTIVA POR PARTE DE LA UNIVERSIDAD, EN CASO DE ATRASO O INCUMPLIMIENTO POR PARTE DEL
CONTRATISTA DE CUALQUIERA DE LAS OBLIGACIONES SURGIDAS DEL PRESENTE CONTRATO. DICHA SUMA PODRA SER TOMADA
DIRECTAMENTE DE LAS GARANTIAS, O DE SER EL CASO, SE COBRARA POR JURISDICCION COACTIVA.

INTERPRETACION UNILATERAL

CUANDO CON OCASION DE LA EJECUCION DEL PRESENTE CONTRATO SE PRESENTEN DIVERGENCIAS RESPECTO A LA INTERPRETACION
DE LAS CLAUSULAS CONTENIDAS EN EL PRESENTE INSTRUMENTO, QUE NO PUEDAN SER SUBSANADAS ACUDIENDO A LAS NORMAS
GENERALES DE INTERPRETACION, EL PLIEGO DE CONDICIONES QUE ANTECEDE AL PRESENTE PROCESO CONTRACTUAL Y LA OFERTA
PRESENTADA POR EL CONTRATISTA, LA UNIVERSIDAD INTERPRETARA EN ACTO ADMINISTRATIVO DEBIDAMENTE MOTIVADO, LAS
ESTIPULACIONES OBJETO DE CONTROVERSIAS.

MODIFICACION UNILATERAL

S| DURANTE LA EJECUCION DEL PRESENTE CONTRATO, Y PARA EVITAR SU PARALIZACION O AFECTACION GRAVE DEL SERVICIO QUE SE
DEBA SATISFACER CON EL, FUERE NECESARIO INTRODUCIR VARIACIONES EN EL CONTRATO, Y PREVIAMENTE LAS PARTES NO LOGRAN
UN ACUERDO AL RESPECTO, LA UNIVERSIDAD, EN ACTO ADMINISTRATIVO DEBIDAMENTE MOTIVADO, PODRA MODIFICARLO MEDIANTE LA
SUPRESION O ADICION DE OBRAS, TRABAJOS, SUMINISTROS O SERVICIOS. SI LAS MODIFICACIONES ALTERAN EL VALOR DEL PRESENTE
CONTRATO EN UN VEINTE POR CIENTO (20 %) O MAS DE SU VALOR INICIAL, EL CONTRATISTA PODRA RENUNCIAR A LA CONTINUACION
DE LA EJECUCION; EN ESTE EVENTO SE ORDENARA LA LIQUIDACION DEL CONTRATO, Y LA UNIVERSIDAD ADOPTARA DE MANERA
INMEDIATA LAS MEDIDAS NECESARIAS PARA GARANTIZAR LA TERMINACION DE SU OBJETO.

LIQUIDACION UNILATERAL

CUANDO EL CONTRATISTA, HABIENDO SIDO REQUERIDO, NO SE PRESENTE A LA LIQUIDACION DE COMUN ACUERDO DENTRO DE LOS
CUATRO (4) MESES SIGUIENTES A LA EXTINCION DE LA RELACION CONTRACTUAL, O LAS PARTES NO LLEGUEN A UN ACUERDO SOBRE EL
CONTENIDO DE LA MISMA, LA LIQUIDACION SERA PRACTICADA DIRECTA Y UNILATERALMENTE POR LA UNIVERSIDAD DENTRO DE LOS
DOS (2) MESES Y SE ADOPTARA POR ACTO ADMINISTRATIVO MOTIVADO, EL CUAL SERA SUSCEPTIBLE DEL RECURSO DE REPOSICION.EN
TODO CASO, EL. ACTO ADMINISTRATIVO DE LIQUIDACION UNILATERAL DEBERA SER EXPEDIDA POR EL ORDENADOR DEL GASTO, Y EN EL
EVENTO DE RESULTAR SUMAS DE DINERO A FAVOR DE LA UNIVERSIDAD Y A CARGO DEL CONTRATISTA, LA RESOLUCION PROFERIDA
PRESTARA MERITO EJECUTIVO.

TERMINACION UNILATERAL

LA UNIVERSIDAD PODRA TERMINAR UNILATERALMENTE EL PRESENTE CONTRATO, EN CUALQUIERA DE LOS SIGUIENTES CASOS: 1.
CUANDO LAS EXIGENCIAS DEL SERVICIO PUBLICO LO REQUIERAN O LA SITUACION DE ORDEN PUBLICO LO IMPONGA.2. POR MUERTE O
INCAPACIDAD FISICA PERMANENTE DEL CONTRATISTA, S| ES PERSONA NATURAL O POR DISOLUCION DE LA PERSONA JURIDICA DEL
CONTRATISTA.3. POR INTERDICCION JUDICIAL O LIQUIDACION OBLIGATORIA DEL CONTRATISTA. 4. POR CESACION DE PAGOS,
CONCURSO DE ACREEDORES O EMBARGOS JUDICIALES AL CONTRATISTA QUE AFECTEN DE MANERA GRAVE EL CUMPLIMIENTO DE LA
ORDEN CONTRACTUAL O CONTRATO.EN OCURRENCIA DE ALGUNA DE LAS CAUSALES ANTERIORES, LA UNIVERSIDAD EXPEDIRA ACTO
ADMINISTRATIVO DEBIDAMENTE MOTIVADO, EN EL CUAL SE DARA APLICACION A LA TERMINACION UNILATERAL DEL CONTRATO, SIN QUE
SEA NECESARIO PROCURAR ACUERDOS PREVIOS CON EL CONTRATISTA PARA DAR LUGAR A SU DECLARACION.

PERFECCIONAMIENTO, LEGALIZACION Y EJECUCION(MENOR)

LA PRESENTE ORDEN CONTRACTUAL SE PERFECCIONA CON LA SUSCRIPCION DE LAS PARTES Y EL REGISTRO PRESUPUESTAL.PARA SU
LEGALIZACION SE REQUIERE LA CONSTITUCION POR PARTE DEL CONTRATISTA DE LA GARANTIA EXIGIDA, Y APROBACION DE LA MISMA
POR PARTE DE LA UNIVERSIDAD.CON EL CUMPLIMIENTO Y APROBACION DE LOS ANTERIORES REQUISITOS Y LOS DEMAS PACTADOS EN
LA PRESENTE ORDEN CONTRACTUAL, PODRA DARSE INICIO A SU EJECUCION.SERA OBLIGACION DEL JEFE DE CONTRATACION O QUIEN
HAGA SUS VECES INFORMAR AL SUPERVISOR O INTERVENTOR Y AL CONTRATISTA, A TRAVES DE CUALQUIER MEDIO ESCRITO, LA FECHA
A PARTIR DE LA CUAL SE HAN CUMPLIDO TODOS LOS REQUISITOS DE PERFECCIONAMIENTO, LEGALIZACION Y EJECUCION.
RECOMENDACION AL ORDENADOR DEL GASTO

JAIME LESMES FONSECA EN SU CALIDAD DE JEFE FINANCIERO Y ADMINISTRATIVO, PREVIA VERIFICACION DEL CUMPLIMIENTO DE LOS
REQUISITOS, DOCUMENTOS Y PROCEDIMIENTOS EXIGIDOS POR LA NORMATIVIDAD VIGENTE EN LA UNIVERSIDAD, RECOMIENDA AL
ORDENADOR DEL GASTO LA SUSCRIPCION DE LA PRESENTE ORDEN CONTRACTUAL CON EL PROPONENTE SELECCIONADO.

DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL

Tipo CDP CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL Vigencia 2018 Numero 63 Acta 0 Fecha 16/02/2018
Proyecto 901010111798-PRESUPUESTO DE FUNCIONAMIENTO PARA LA VIGENCIA 2018 UNIMEDIOS
Area Imputacién Recurso Valor

301020101 DIRECCION UNIMEDIOS 250010020102001 impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL 309,603,296.00
05
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DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL
Tipo CDP CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL Vigencia 2018 Numero 63 Acta O Fecha 16/02/2018
Proyecto 901010111798-PRESUPUESTO DE FUNCIONAMIENTO PARA LA VIGENCIA 2018 UNIMEDIOS
Area Imputacién Recurso Valor
301020105 OFICINA DE PRENSA 250010020102001 Impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL 1,413,000.00
05
301020101 DIRECCION UNIMEDIOS 250010020102001 Impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL 1,238,413.00
05
301020105 OFICINA DE PRENSA 250010020102001 Impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL 5,652.00
05
301020105 OQFICINA DE PRENSA 250010020102001 !mpresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL -171.00
05
301020105 OFICINA DE PRENSA 250010020102001 Impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL -42,839.00
05
REGISTRO PRESUPUESTAL Vigencia Rese. 2018 Namero 80
Tipo ODS ORDENES DE SERVICIO Vigencia 2018 Numero 59 Acta O Fecha 01/03/2018
Proyecto 901010111798-PRESUPUESTO DE FUNCIONAMIENTO PARA LA VIGENCIA 2018 UNIMEDIOS
Area Imputacién Recurso Valor
301020105 OFICINA DE PRENSA 250010020102001 Impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL 5,481.00
05
301020101 DIRECCION UNIMEDIOS 250010020102001 Impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL 1,238,413.00
05
301020105 OFICINA DE PRENSA 250010020102001 Impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL 1,370,161.00
05
301020101 DIRECCION UNIMEDIOS 250010020102001 Impresos y publicaciones 21 RECURSOS DE CAPITAL 309,603,296.00
05
“CJ i g { =
FREDY FERNANDO CHAHARRO SANABRIA S PERAIRE
ORDENADDR i«m: Representante Legal




MACROPROCESO:GESTION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA Codigo: U-FT-12.002.002

UNIVERSIDAD

- NACIONAL Versisn: 5.0

¥ DE COLOMBIA FORMATO: SOLICITUD DE ORDEN CONTRACTUAL pagina: 1 do 1

olA MES ANO
2. INFORMACION DEL:SOLIGITANTE = < 0 :
Nombre Dependencia Oficina de Prensa - Unimedios ] Cédigo QUIPU Pioyecto I 901010111798
Nombre Proyecto Presupuesto de funcionamiento para la vigercia 2018
Jefe Depend, 6 Dir. Proyecto. | Fredy Chaparro Sanabria Cédula No, 19.455.402
Correo-e unimedios_nal@unai.edu.co Tel, (Exts.) 18384 Tel. Celutar.

3. SUSTIFIGACION (Lol Solicides do contratacion de proyacess da fnvastigaciéi o db exibnsian; se entaridera jusificadas simprd qus ol objeto  conratat » oncusntze disctiminada oh fa fesolucion-de .womm dst presupiiesto del mym senha propuosh
aprobada paria entidad: contiatante o financiadora; St In prosehta solicitud resulia. ‘de’una fhvitacion directa verb:kdam data Jlistifitacion: debersny indicarse tos Ertterios: n ot gle se sohec!cnbnl ‘ferents)

Teniendo en cuenta que una de las misiones de ta Oficina de Prensa es Ja de producir y difundir i i por 1a Universi Nacicnal de Colombia, & través, de sus propios medios de comunicacién,
se hace necesario contratar fos servicios de impresion, insercién y circutacién a Nivel Nacional para que se difunda mensualmente UN periddico, con el fin de divulgar a la sociedad colombiana os aportes:
académices y cientificos que se dan en la Universidad Pablica mas importante del pals, la Universidad Nacionat de Colombia, con el fin de dar al proyecto f de funcionamisnto para ia;
vigercia 2018, dentro dei cual se encuentra contemplado y auterizado el respectivo gasto.

3.1. Causal de seleccién directa utilizada (Opcional, aplicabla Solo pana los asos estipulados en fa Parta |, Definiciones del Manual de Convenios v Contratos): Eilja unaopeion:

3.2.Justificaci6n adlcional cuando el plazo de la‘contratacion sea superior al 31 de diciembre del:afio en curso ximo. hasta el 31:de marzo de la si ulen(e Vi encla (Ei solicitante debera. justficar la recesidad
do 1a resarva presupuestal para (a adguisicion 6o un Bien, Servcio u/obra con un plazo mas il det 31 do dic Ta'riisma vigencia y ‘ol 31 de marzo do'la siguianto vigencia, en estrictas i ‘garantizar el funci las
i ia Universidad en docencia, y extonsion. La existancia del justifica lo reserva

4.0BJETO GENERALDE LA CON?RATACI@N REQUERIDA

Contratar los servicios de impresion, insercion y circulacién a Nivel Nacional del periédico de fa Universidad Nacional de Colombia denominado UN Periédico.

5. ESPEGIFICACIONES TECNICAS DE LOS BIENES Y/O SERVICIOS REQUERIDOS SRR 5 g

(3! SON MAS DE § TEMS. MARQUE Xy ADJUNTE ANEXO) E

ESPECIFIQUE; NOMBRE, MODELO, PRESENTAGION, REQUISITOS MINIMOS, LUGAR DE INSTALACION, ENTRE OTROS. iCantidad

a

o

o

6. OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA

{5! SON MAS DE § ITEMS. MARQUE X y ADJUNTE ANEXO) D

OEBEN SER PUNTUALES Y ESTAR DIRECTAMENTE RELACIONADAS CON EL OBJETO GENERAL A EJECUTAR.

IMPRESION:

Cantidad: 211.478 ejemplaras. Tamafo: Tabloide europeo / Ancho 27,94 cm. y Alto 43.00 cm. / Caja Tipografica 25.5 cm. x 40.8 cm.
Ediciones: 3

Papel: Peri¢dico 46 grs.

Paginas: 20.

Tintas:Policromfa.

Empaque: Cajas de cartén.

Acabados: Plegado (sin refile ni cosido).

INSERCION:
Numero de sjempl a insertar: Ci 173.478 ejemnpl a suscriptores por edicién, 20.000 sjsmplares que se distribuirén con ADN y 12.000 ejempiares que se distribuiran en los CTM (puntos de tréfico
alto) escogidos por 1a Universidad.
" Frecuencia: 3 ediciones.
Cobertura: Nivel Nacional.
« Los 6.000 ejemplares restantes por edicién se destinaran para la distribucién directa por parte de la Universidad en todas sus sedes y entre pliblicos externos de importancia para (a institucién
[3¢'H
Numero de ejemplares a entregar: 12,000 ejemplares.
. Frecuencia: 3 ediciones.
: Bogotd puntos i porlat

-4

o

CIRCULACION
Namero de ejemplares a circular: Circularan 173,478 ejemplares a suscriptores por edicién, 20.000 ejemplares que se distribuirdn con ADN y 12.000 ejemplares que se distribuiran en los CTM (puntos de trafico.
alto) escogidos por Ja Universidad.
Frecuancia: 3 ediciones.

d. Cobertura: Nivel Nacional (de acuerdo a la propuesta presentada).
Promocién: Mantener un botén de 120 x 90 en la pagina web (30 dlias i0), conlink a fa icacion online del UN Peridico. * Un adicinal de 4 paginas a color en UNA de las 3 ediciones para manejo de
1a Universidad {esto por ser un caso especial de contenido en este primer trimestre).
* Los 6.000 ejemplares restantes por edicién seran transportados y entregados por ef contratista en las instaaciones de ia Universidad Nacional de Colombia Edificio Uriel Gutiérrez Centro de Convenciones|
Alfonso Lépez Pumarejo Cra, 45 No. 26 -~ 85, Piso 5.

NOTA

Los bonificados dados por Casa Editoria EL TIEMPO serdn los siguientes:

1. VALORES AGREGADOS:

-Un adicional de 4 paginas a color en UNA de las 3 ediciones para manejo de la Universidad (esto por ser un caso especial de contenido en este primer trimestre).
~Total impresién: 211.478.

-6.000 ejemplares se entregan en las oficinas de la Universidad.

_Botén de 120x90 en ELTIEMPO.COM zona comercial (30 dias calendario) con la portada del UN periodico que circula este mes, con link a la icacion ontine det UN
-12.000 ejemplares para entregar por medio de CTM en PAT en la ciudad y sector que fa Universidad elija.
-Distribucién gratuita de 20.000 ejemplares en ADN en ias ciudades donde se distribliye este producto (B Medeilln, Cali, ila, Bogotd).
7.PLAZO e : i 2 l IB. VALOR Y FORMA DE PAGO:
TOTAL M biAsy 86 dias Cantidad de Pagos Vr. de cada Pago Subtotal {3}
Fecha inicio 7 de Marzo de 2018 . Pagos parciales $311.016.296
Fecha Terminacion 31 de mayo de 2018 $0
$0
VR, TOTAL DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL SOLICITADA $ 311,016,206

8. LUGAR DE EJECUCION O DE ENTREG) Oficina de Prensa « Unimedios l ($314.016:296)

(SW INCLUIR LA CONTRIBUCION ESPECIAL DEL 4X1,000)

10.:DATOS DEL OFERENTE SELECCIONADO

Casa Editorial £! Tismpo Céduia o NIT No' 860.001.022

Nombre o Razdn Social
Direccién Av. CH 26 N° 688-70 Ciudad Boegotéa D.C.
Correo-e_ (otligaorio) aleroj@sltiempo.com.co Tei. 1 {fijo) 2040100 Tel. 2 (celular)

11: CLAUSULAS ADIGIONALES MARQUE )

a. Rasponsabilidad de bienes b. Propi

d. Otra (Indique cual): Gastos de transporte y estadfa. e. Otra (Indique cual):

c. Confidencialidad de la informacién




SIHAY MAS DE UN (1) RESPONSABLE DE LOS BIENES. MARQUE Xy ANEXE RELAGION [}

12:DATOS DE LA PERSONA QUE ESTARAA CARGO DE'LOS BIENES A ADQUIRIR s i

Responsable {marcar X} Todos los bienes Parcial ftefn(s) No.
Tipo de Vinculacién (marcar X} Planta Contratista ODS Vigente No,
Nombre Tel. (Exts.) Tel. Celular ]
Cedula No. Dependencia
Cotrec-e Ublcacién Dependencia l Edificio [ l Oficina No.

13.DATOS DE LA SUPERVISORA!

Tipo de Vinculacién {marcar X) Planta I X r Cargo ] Jefe Oficina de Prensa Contratista 0ODS Vigente No.

Nombre Blanca Nelly Mendivelso Rodriguez Tel. (Exts.} 18108 Tel. Celular 311584 4898
Cedula No. 52.557.787 ! Correo-e I bnmendivelsc@unal.edu.co 1 Edificio Urlel Gutiérrez
Dependencia Oficina Oficina de Prensa - Unimedios Dependencia Oficina No. 531

Certifico que se ha recibido oferta verbal para la contratacion del servicio personal requerido expresamente en esta solicitud, gue el oferente seleccionado cumple y acepta las condiciones establecidas por la
Universidad para este tipo de érdenes contractuales, y que he verificado la razonabilidad del precio ofrecido, que fa informacion suministrada en ef presente formato es veraz y corresponde a lo ofertado por el
provesdor, (a)

FE OFICINA DE PRENSA
de sarvicios thenicos, asistencintes do apoyo @ la gestion prestados por pjoml naturales. on las cusles no es obligatoria ia prasentacksn da oferta

() Requerido y aplicabla solo pam soficitudes de drdanes midimas, monores a superiores para dont
oscrita, segin in nomatividad contractual vigente en ta Univer§ded. B

(b) Guando el solicanta tarmbion 663 of Interventora)l SUpervisor(a), bastara con Ia firma como sollcitafto.
Nota: Si requiera informacisn adicional, debie adjuntar los respectivos anexos.




) Cédigo: U-FT-12.002.003
UNIVERSIDAD MACROPROCESO: GESTION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA
NACIONAL Version: 3.0
¥ DE COLOMBIA FORMATO: SOLICITUD CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD |, .~
PRESUPUESTAL gina:
SOLICITUD No. OP-011-18 TIPO DE INICIAL GCONTRATO
FECHA DE SOLICITUD 16 2 2018 SOLICITUD| ADICION (*)
oA MES ANO '

1. INFORMACION DEL SOLICITANTE

Nombre Dependencia Oficina de Prensa - Unimedios

Nombre Proyecto Presupuesto de funcionamiento para la vigencia 2018

Cddigo QUIPU Proyecto 901010111798
Nombre Solicitante
(Jefe Dependencia o Director Proyecto)

Correo-e bnmendivelso@unal.edu.co lTeI. (Exts‘)| 18108

Blanca Nelly Mendivelso Rodriguez

Informacion adicional

2. CONCEPTO DEL GASTO:

ESCRIBA EL FIN ESPECIFICO DE LA DISPONIBILIDAD. EJEMPLO: COMPRA DE ELEMENTOS DE PAPELERIA, ALQUILER DE COMPUTADORES, PRESTACION DE
SERVIC!IOS PERSONALES, ETC.

Prestar los servicios de impresion, circulacion e insercion a Nivel Nacional de UN Periddico.

3. VALOR DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL SOLICITADA
EN EL VALOR SOLICITADO SE DEBE CONTEMPLAR TODOS LOS IMPUESTOS A QUE HAYA LUGAR, COMO EL VA

VALOR ($) $ 311.016.296

(Sin incluir el gravamen a movimientos financieros)

4. JUSTIFICACION CUANDO EL COMPROMISO SUPERE EL 31 DE DICIEMBRE DEL ANO EN CURSO (Para autorizar el gasto el
solicitante debera justificar en estrictas necesidades del servicio para garantizar el funcionamiento o las actividades misionales de la Universidad en docencia, investigacion
y extension, la necesidad de una reserva presupuestal mas alla del 31 de diciembre de la misma vigencia y maximo hasta el 31 de marzo de la siguiente vigencia. La
existencia del presupuesto no justifica la reserva presupuestal). NO APLICA A CDP PARA CONTRATOS.

[z

Bianca Nelly Mendi elso\Rodnguez
Jefe de rensa

(*) En caso de adicién de contrato o RAG se debera adjuntar copia
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28/2/2018 Correo de Universidad Nacional de Colombia - INFORME DE EVALUACION DE PROPUESTA : invitacion OP -010-18

B UNIVERSIDAD
';3«;“0 NACIONAL Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co>
! /é‘ DE COLOMBIA

INFORME DE EVALUACION DE PROPUESTA : invitacion OP -010-18

1 mensaje

Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co> 28 de febrero de 2018, 11:35
Para: erodriguez@elespectador.com, Alexandra Bernal Rubio <aleber@eltiempo.com>, Blanca Nelly Mendivelso Rodriguez
<bnmendivelsor@unal.edu.co>

Cco: Jaime Lesmes Fonseca <jlesmesf@unal.edu.co>, Blanca Nelly Mendivelso Rodriguez <bnmendivelsor@unal.edu.co>
BUENOS DIAS:
Me permito adjuntar la evaluacion de propuestas para la invitacion de la OP - 010 - 18 correspondiente a los servicios de

impresion, insercion y circulacion a Nivel Nacional del periodico de la Universidad Nacional de Colombia (Ver adjunto).

Si tiene alguna observacion frente a la evaluacidn, por favor realizarla hoy mismo hasta las 5:00 p.m.

Oficina de Prensa - UNIMEDIOS

Edificio Uriel Gutiérrez - Carrera 45 N° 26-85 piso 5 ala sur
Oficina 531

Tel. 3165000 Ext. 18108

Universidad Nacional de Colombia

Este mensaje y sus anexos esta dirigido para ser usado por su(s) destinatario(s) exclusivamente y puede contener informacion confidencial y/o reservada protegida
legalmente. Si usted no es el destinatario, se le notifica que cualquier distribucion o reproduccién del mismo, o de cualquiera de sus anexos, esta estrictamente
prohibida. Si usted ha recibido este mensaje por error, por favor notifiquenos inmediatamente y elimine su texto original, incluidos los anexos, o destruya cualquier
reproduccion del mismo. Las opiniones expresadas en este mensaje son responsabilidad exclusiva de quien las emite y no necesariamente reflejan la posicion
institucional de la Universidad Nacional de Colombia ni comprometen la responsabilidad institucional por el uso que el destinatario haga de las mismas. Este mensaje
ha sido verificado con software antivirus. En consecuencia, Ia Universidad Nacional de Colombia no se hace responsable por la presencia en él, o en sus anexos, de
algtin virus que pueda generar dafios en los equipos o programas del destinatario.

Antes do fmprimiv este » afe, piense si ss verdaveramenis pecesario hacerio,

Cuitdar ef e imnte &85 ssgabitivad de TODOGS.

&ﬁ Evaluacion firmada INV 010- 18 UN Periddico.pdf
= 3581K

https://mail.google.com/mail/u/0/?ui=2&ik=0826¢1{7 30&jsver=3IMr7XB5Qn0.es.&view=pt&search=sent&th=161dd44caf901 26d&simi=161dd44cafo0126d 1/1
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27/2/2018 Correo de Universidad Nacional de Colombia - Invitacién OP-010 Servicios de impresion, insercion y circulacion UN Periodico

* NACIONAL Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co>

Invitacion OP-010 Servicios de impresion, insercién y circulacion UN Periédico
2 mensajes

Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co> 22 de febrero de 2018, 17:32
Para: erodriguez@elespectador.com, Alexandra Bernal Rubio <aleber@eltiempo.com>, Jaime Lesmes Fonseca
<jlesmesf@unal.edu.co>, Blanca Nelly Mendivelso Rodriguez <bnmendivelsor@unal.edu.co>

Buenas Tardes :

La Oficina de Prensa de la Universidad Nacional de Colombia tiene el gusto de invitarle a presentar oferta para contratar
los servicios de impresion, insercién y circulacion a Nivel Nacional del periddico de la Universidad Nacional de Colombia
denominado UN Periddico. (Ver archivo adjunto).

1. El ESPECTADOR
Sr. Edilson Rodriguez

PBX: 4232300. Ext. 2016
Email: erodriguez@elespectador.com

2. Casa Editorial El Tiempo
Sra. Alexandra Bernal

Pbx: 294 01 00 Ext : 4602
Email: aleber@eltiempo.com

Importante:

¢ Recuerde leer completamente la invitacion, es muy importante dar cumplimiento al numeral No. 7 item 7.1. y 7.3.
¢« EIRUT debe estar actualizados a Enero de 2013 o una fecha posterior a esta.

¢ La experiencia que se relacione en la hoja de vida debe ir soportada con certificaciones (no se admiten copias de
contratos).

¢ Fotocopia de la céduia del representante legal y del revisor fiscal, junto con la fotocopia de su tarjeta profesional.

= El formato de la carta de presentacion de la oferta se adjunta a este correo.

Agradezco su pronta colaboracion y confirmacion del recibido de este mensaje (OK) y participacion.

Oficina de Prensa - UNIMEDIOS

Edificio Uriel Gutiérrez - Carrera 45 N° 26-85 piso 5 ala sur
Oficina 531

Tel. 3165000 Ext. 18108

Universidad Nacional de Colombia

https://mail.google.com/mail/u/0/?ui=2&ik=0826c1{730&jsver=YBgcPGK8zbc.es.&view=pt&q=ALEXANDRA&gs=true&search=query&th=161bfb77c9df... 1/2



27/2/12018 Correo de Universidad Nacional de Colombia - Invitacién OP-010 Servicios de impresién, insercién y circulacion UN Periddico

Este mensaje y sus anexos esta dirigido para ser usado por su(s) destinatario(s) exclusivamente y puede contener informacion confidencial y/o reservada protegida
legalmente. Si usted no es el destinatario, se le notifica que cualquier distribucién o reproduccién del mismo, o de cualquiera de sus anexos, esta estrictamente
prohibida. Si usted ha recibido este mensaje por error, por favor notifiquenos inmediatamente y efimine su texto original, incluidos los anexos, o destruya cualquier
reproduccion del mismo. Las opiniones expresadas en este mensaje son responsabilidad exclusiva de quien las emite y no necesariamente reflejan la posicion
institucional de la Universidad Nacional de Colombia ni comprometen la responsabilidad institucional por el uso que el destinatario haga de las mismas. Este mensaje
ha sido verificado con software antivirus. En consecuencia, la Universidad Nacional de Colombia no se hace responsable por la presencia en él, 0 en sus anexos, de
algtin virus que pueda generar dafios en los equipos o programas del destinatario.

Aates de huprimiy este mensafe, plense 57 s verdader 2 nocesario baverio.

Cubdar of medivamblonte v responsalbilided de TOROE,

2 archivos adjuntos

wn OP 010-18 Invitacion UN periodico.pdf

=7k
@ ADS_1_FT carta_presentacion_oferta (3).doc
~ 83K
Jaime Lesmes Fonseca <jlesmesf@unal.edu.co> 22 de febrero de 2018, 17:52

Para: Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co>

Muchas gracias. Sra.Victoria
[El texto citado esta oculto]

hitps://mail.google.com/mail/u/0/?ui=2&ik=0826¢1f7 30&jsver=YBchGKSZbc.es.&view=pt&q=ALEXANDRA&qs=true&search=query&th=161 bfb77c9df... 2/2



Cédigo: U-FT-12.002.001
MACROPROCESO: GESTION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA ‘90

UNIVERSIDAD
= NACIONAL fhn: 5.0
DE COLOMBIA FORMATO: INVITACIGN DIRECTA A PRESENTAR OFERTA(S) PARA ORDEN CONTRAGTUAL [ =77 ™
1. IDENTIFICACION DE LA INVITACION
FECHA DE INVITACION 22 2 2018 l CONSECUTIVO OP-010-18 .~
I o 1 =3 I P ]
1. TERMINOS DE LA INVITACION
1. PERFIL/ OBJETO SOCIAL REQUERIDO DEL OFERENTE
Empresa que pueda prestar los servicios de impresién, insercién y circulacion a nivel nacional como: periodicos, revistas y folletos.
2. OBJETO GENERAL A CONTRATAR
Contratar fos servicios de impresion, i i6n v cil i6n a Nivel i det peri6dico de ia Universidad Nacional de Colombia denominado UN Periddico.
3 ESPECIFICACIONES TECNICAS DE LOS BIENES Y/O SERVICIOS REQUERIDOS 751 SON MAS DE 5 ITEMS,MARCAR X, Y ANEXAR RELACION) | CANTIDAD
ETAPA DE IMPRESION
Cantidad: 211.478 ejemplares.
Tamafio: Tabloide europeo / Ancho 27.94 cm. y Alto 43.00 cm. / Caja Tipografica 25.5 em. x 40.8 cm.
Ediciones: 3
a Papel: Peri6dico 45 grs.
Pdginas: 20.
Tintas: Policromla.
tEmpaque: Cajas de carton.
Acabados: Plegado (sin refile ni cosido).
TETAPA DE INCERSION;
! de ejemnp! a insertar: Ci 173.478 ejempl a i por edicién, 20.000 ejemplares que se distribuiran por otros medios y 12.000
lejemplares que se distribuiran en los CTM (puntos de tréfico alto) escogidos por la Universidad.
Frecuencia: 3 ediciones.
b. | Cobertura: Nivel Nacional.
« Los 6.000 ejempl por edicion se i para la distribucién directa por parte de la Universidad en todas sus sedes y entre publicos extemos de
importancia para la institucion
ETAPA DE CIRCULAGION
Numero de ejemplares a circular: Circularén 173.478 ejemplares a suscriptores por edicién, 20.000 ejemplares que se distribuiran por totros medios y 12.000 ejemplares
¢ que se distribuiran en los CTM (puntos de trafico alto) escogidos por la Universidad.
" |Frecuencia: 3 ediciones.
C : Nivel N (Especi el niimero de municipios a los que ifegaran).
» Los 6.000 ejemplares restantes por edicion seran portados y entregados por el ista en las instalaci de la Uni idad ional de Colombia Edificio
Uriel e Centro de C i Alfonso Lépez Pumarejo Cra, 45 No. 26 — 85. Piso 5.
ETAPA DE IMPRESION
A. Plazo de entrega: Ei proponente debera indicar en su cofizacion el tempo minimo de presentacién y entrega de las artes finales (PDF) por parte de Unimedios asi
como de las pruebas de impresion por parte del proponente, de forma que cumpla con la entrega de jos impresos en la fecha de circulacion establecida. Vale aclarar
8 que los 6.000 ejemp! que se gan a Uni ios deben llegar el viernes anterior al if de circulacion de UN Peri
" |B. Detalle del proceso de impresién.
£1 proponente debe indicar:
« Si la impresi6n se realiza en planta propia o subcontratada. En este Ultimo caso, i con quign
+ Y detallar el proceso técnico que se sigue para la impresidn.
e. |[ETAPA DE INSERCION
El proponente debe informar si el proceso de i ion es manual ¢
ETAPA DE CIRCULACION
A. Namero total de cii ion en dia domi a ip a nivel Bogota,
B. Numero total de circulacion a nivel nacional (sin Bogoté) con cobertura por y
C. Teniendo en cuenta que se insertarfan 173.478 ejerplares para suscriptores por edicién, en la propuesta deber4 establecerse cual seria el procedimiento
" |segmentado de distribucién a nivel nacional y Bogota por cada edicion.
D. Teniendo en cuenta que se distribuiran 20.000 ejernplares a [as di sedes de la Uni i para reforzar el cubrimiento de las mismas y 12.000 en CTM, de
acuerdo, a la distribucién que asigne la Universidad, a partir, de un p dimi de distribucion que ice la mayor cobertura.
E. Los 6.000 ejemplares restantes por edicién seran transportados y entregados por el contratista en las i laci de la Uni id: ional de Colombia Edificio
Uriel Gutiérrez para que esta realice su distribucion directa.
4. OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL OFERENTE {St SON MAS DE 5 ITEMS MARCAR X, Y ANEXAR RELACION) I
a. | Realizar 1a impresion de 211.478 ejemp de acuerdo las caracterfsticas técnicas exigidas por la Universidad Nacional.
b. |Realizar la i ion y o ion de 173.478 ejemp a iptores.
¢. [Realizar ja entrega de 20.000 ejemptares de UN periédico que se distribuiran a través de otros medios.
d. [Ci i6n de 12.000 ejemp! que se distribuirdn en los CTM (puntos de trafico alto) escogidos por la Universidad.
e. |Entrega de 6.000 ejemplares restantes por edicién seran transportados y entregados por ef contratista en las i it de Ja Uni idad it de Colombia Edificio Uriel Gutiérrez Centro
de Convenciones Alfonso Lopez Pumarejo Cra. 45 No. 26 - 85. Piso 5.
f. |La circulacion de UN peritdica, seré a nivel Nacional,
5. PLAZO DE EJECUCION O DE ENTREGA | [(€1 diigenciamiento de este cempo es opcional, ver Instructivo)
6. VR, DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL ($) MONTO ESTIMADG DE LA CONTRATACION {$): , rs
E ya /1 (Obiigatorio solo para procesos de contratacién mayores a 160
6.1. VR. DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL ($): $311.016.296 /7 {Segun CDP No. 63 / de 2018 /| sMLMV, es deck para rdenes superiores. El valor NG debe inchir
= 7 (Afo) Ia contribucin especia def 4x1.000)
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(Aplicable solo para los procesos de contratacion inferiores 2 160 SMLMV que no requieren CDP previo a la invitacidn, en los cuales la Universidad

6.2. MONTO ESTIMADO DE LA CONTRATAGION (8): necesite establecer desde la invitacion el valor maximo estimado de la contratacién, E1 valor NO debe incluir a contribucion especial det 4x1.000)

7. DOCUMENTOS MINIMOS A PRESENTAR POR EL OFERENTE (De acuerdo a ia naturaleza de la requerida, podran requerirse documentos adick 2 los minimos exigidos)
7.1. Oferta escrita, que contenga como minimo: Fecha de elaboracién; Nombre o Razén Social; direccion, teléfono y corres-e; Plazo de ejecucion o de entrega; Forma de pago; Valor unitario de

tos bienes y/o servicios antes de IVA y sin centavos; Valor unitario def IVA y sin centavos (si aplica); Vr. Total de ia oferta, sin centavos (antes y después de IVA); Descripcion clara y detallada de los

bienes y/o servicios, que incluya: idades, marcas, especi i gables, entre otros; Descuentos gi ylo g i {si aplican), y Validez de |a oferta,

7.2. Adicionalmente, las personas P con la prop

a. Fotocopia cedula ciudadan(a det oferente.

b. Certificado de inscripcion en el Registro Mercantil de la Camara de Comercio, con expedicion inferior a 90 dias contados a parttir de la presentacién de la oferta  (Para persona natural con|
establecimiento de comercio).

¢. Formato Carta de Presentacion de Oferta (Obligatorio para contrataciones superiores a 160 SMLMV).

d. Copia del certificado del registro Gnico tributario (RUT), expedido por la DIAN.

e. Documentos que demuestren la formacién ida y Certificaci que diten la iencia exigida (Segin aplique en cada caso)
_Notas
1) La no presentacion de los documentos requeridos en ios literales “a" y "b" (si aplica) y "¢" (si aplica) del numeral 7.2 de la presente invitacion, serd causal de rechazo de la propuesta, Estos documentos seran
subsanables en su contenido, para tal efecto, la UNIVERSIDAD podré solic en cualquier antes de la ion definitiva; si el OFERENTE no responde a la solicitud dentro del plazo estipulado por la

UNIVERSIDAD, se configurara causal de fechaze de ia PROPUESTA. No sera subsanable (o siguiente:

i, £n el caso del Registro Mercantil de fa Camara de Comercio, no serd subsanable la actividad comerdial.

ii. En el caso del Formato Carta de Presentacion de Oferta, no serd subsanable fa faita de fa firma del representante legal.

2) En caso de no presentarse con la oferta los documentos exigidos en los literales "d" y "e" del prasente numeral, la UNIVERSIDAD podra requeririos en cualquier momento o subsanarse en su contenido, antes de la
evaluacmn deﬂnrhva si el OFERENTE no responde a la solicitud dentro de plazo estipulado por la UNVERSIDAD, se configurara causal de rechazo de la propuesta. No obstante lo anterior, la formacién académica y la|
NOQ sera ensu ién, en los casos que dicha informacién corresponda a un criterio de asignacion de puntaje.

3) Al oferente seleccionado se le exigiré para su contratacion la p ion de documentos ylola izacion de los pr seginiar vi contractual vigente en la Universidad, y segun|
corresponda en cada caso.

7.3. Adici las p juridicas deb: con fa p

a. Certificado de existencia y representacién legal de la Camara de Cumerclo o el documento idéneo que haga sus veces, con expedicién inferior a 90 dias contados a partir de la fecha de
presentacion de la oferta. Adicionalmente, en el caso que, segin e! Certificado de Camara de Comercio, el representante legal det OFERENTE requiera autorizacion de sus 6rganos de direccion para
presentar ofertas o para suscribir y legalizar e} contrato, debera anexar fos documentos que acrediten dicha auterizacién, firmados por el competente.

b. Certificade expedido por el revisor fiscal (si esta obligado a tenerlo) o en caso contrario por el representante legal, en el que conste que se encuentra al dia en los apartes af sistema de seguridad
social y parafiscales, con expedicién inferior a 30 dias, contados a partir de la presentacién de la oferta.

¢. Formato Carta de Pri ion de Oferta (Obli io para contrataciones superiores a 160 SMLMV),

d. Copia del certificado del registro Unico tributario (RUT), expedide por fa DIAN.

e. Certificaciones que acrediten la experiencia exigida, relacionada con el objeto a contratar (Segin aplique en cada caso).

Notas:
1) Lano ion de los i en los literales "a", “b"y "¢" (st aplica "¢") de la presente invitacion, sera causal de rechazo de fa . Estos seran ensu ido, para tal
efecto, la UNIVERSIDAD podra solict en cualquier y antes de la ién definitiva; si et OFERENTE no responde & la soticitud dentro def plazo estipulado por la UNIVERSIDAD, se configuraré causal de

rechazo de Ja PROPUESTA. No serd subsanable io siguiente:
i, En el caso def Certificado de existencia y representacién legal de la Camara de Comercio o e} documento idéneo que haga sus veces, no sera subsanable ia actividad comercial u objeto social.
ii. En el caso de! Formato Carta de Presentacion de Oferta, no sera subsanable la faita de la firma del representante legal,

2} En caso de no presentarse con la oferta los docurnentos exigidos en los literales “d"y "e” del presente numeral, ia UNIVERSIDAD podré i en cualquier antes de la definitiva o

subsanarse en su contenido; si el OFERENTE no responde a fa solicitud dentro de plazo estipulade por la UNVERSIDAD, se configurara causal de rechazo de la propuesta. No obstante fo anterior, fa experiencia
NO serd ensu on, en los casos que dmha informacion corresponda a un criterio de asignacion de puntaje.

3) Al oferente seleccionade se le exigira para su ia de ici ylo ta izacién de los . segun la v vigente en la Universidad, y segun

corresponda en cada caso,
3. LUGAR Y MEDIO DE PRESENTACION DE LA OFERTA

La oferta junto con todos los documentes soporte requeridos en la presente invitacion, deberan ser ¢ al correo i ip:
No. 531 del Edificio Urie] Gutierrez ubicado en Ja Carrera 45 N° 26 - 85 de Bogota D.C; o via fax al3165000 £xt. 18108,

i.edu.co;y radicad i en la Oficina

9. PLAZO PARA PRESENTACION DE LA OFERTA: HASTA EL 26 & 2 /f 2018 HORA: 3:00 p.m.
Dia Mes Afio {Opcional. Aplica solo cuando el responsable de I

invitacion requiera estipular una hora limite del
presentacién de la(s) oferta(s))

10. CRITERIOS DE EVALUACION
REQUISITOS CRITERIOS DE CALIFICACION CALIFICACION
Documentos a presentar con la oferta:
La oferta debera contener TODOS los documentos exigidos en el 7 de la pl invitacion. En caso de no ap CUMPLE / RECHAZO
incurrird en causal de rechazo.

Perfill Objeto sociat del oferente:
El oferente debe cumplir con et petfilf objeto social requerido por la Universidad en el 11delap invitacién. En caso] CUMPLE / RECHAZO
de no cumplir con dichas condiciones incurrird en causal de rechazo.

DE HABILITACION Cumplimiento del objeto, obligaci icas ylo especificaci icas de los bienes ylo servicios requeridos:
E1 oferente debe cumplir con el objeto, obligacione: [fi ylo especificaci técnicas requeridas por la Universidad en los| CUMPLE / RECHAZO

Numerales 2, 3 y 4 de la presente invitacién. En caso de no cumplir con dichas condiciones incurrira en causal de rechazo.

Vr. Disponibilidad F {$)/ Monto estimado de a ion ($): {Incluir si es aplicable)

Ei valor de la oferta presentada no podra superar el valor de |a disponibilidad presupuestat o el monto estimado de la contratacién| CUMPLE / RECHAZO

definido por la Universidad en el Numerai & de la p ion. En caso io incurrir en causal de rechazo.

yALlFlCACION OBTENIDA CUMPLE/ RECHAZO
DE ASIGNACION DE PUNTAJE Requenmmn!os técnicos: ?e'asignan 100 puntos por cumplir con todos |os requerimientes de la documentacién y fas 100 /
{Obligatorios cuando se invite a més de un p i técnicas.
oferente. Para su redaccion ver Instricciones de
dligenciamiento}
MAXIMO PUNTAJE TOTAL A ASIGNAR: 100 PUNTOS

10.1. CRITERIOS DE DESEMPATE (Obligatorio incluirlos cuando se invite a mds de un proveedor, Para su redaccién ver Instrucciones de diligenciamiento)

Criterio 1:

11. INFORMACION DEL RESPONSABLE DE LA INVITACION EN LA UNIVERSIDAD

Nombres y Apellidos: Victoria Catalina Rojas Garcia I Correo electronico: | uniprensa_bog i @ lunal,edu.co
Dep ia 0 Proyecto; l Oficina de Prensa - Unimedios l Teléfono fijo UN I 316 5000 ] Ext.: ] 18108

Nota: St se requiere incluir informacion adicional gara fa invitacidn, se deben adjuntar los respectivos anexos,
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Bogota D.C., 2¢ de febrero de 2018

Sefiores
UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA
Ciudad

Referencia: Invitacion a presentar oferta para Prestar los servicios de impresion, insercion y circulacién a
nivel nacional del periédico de la Universidad Nacional de Colombia denominado UN periédico.

El (Los) suscrito (s) CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A, de acuerdo con las condiciones que se estipulan en el
pliego de condiciones, presento la siguiente oferta para participar en fa invitacién referenciada, y en caso de que
la Universidad Nacional de Colombia me asigne la contratacién, objeto de la presente Invitacion, me
comprometo a suscribir el contrato en los términos aqui establecidos.

Declaro asi mismo:

1. Que esta oferta y la orden contractual o contrato que llegare a celebrarse, solo compromete al y/o a los aqui
firmantes, o a la persona juridica que representa(n).

2. Que ninguna entidad o persona distinta de los firmantes tienen interés comercial en esta oferta ni en la
orden contractual o contrato, que de ella se derive.

3. Que conozco la informacion general y especial, y demas documentos del pliego de condiciones, y
aceptamos los requisitos en el exigidos.

4. Que hemos recibido las siguientes adendas (si las hubo) y aceptamos su contenido:

Adenda No. __N/A____ de fecha N/A

5. Que hemos recibido los siguientes informes de respuestas a observaciones (si los hubo) y aceptamos su
contenido:

Informe de respuestas a observaciones, de fecha N/A

6. Que me comprometo a prestar el servicio de conformidad con el objeto, las obligaciones especificas y ias
especificaciones técnicas solicitadas en el pliego de condiciones, por el término de 90 dias, contados a
partir de la fecha de legalizacion de la respectiva orden contractual o contrato.

7. Que si mi oferta es seleccionada, me comprometo a aportar los documentos requeridos para la elaboracion,
suscripcion y legalizacién, dentro de los términos sefialados para ello.

8. Que no me encuentro incurso en causal alguna de inhabilidad e incompatibilidad de las sefialadas en la ley
y la Constitucion Politica y no me encuentro en ninguno de los eventos de prohibiciones especiales para
contratar con entidades publicas.

9. Que la persona natural aqui firmante o la sociedad a la que represento no ha sido multada ni sancionada,
dentro de los tres afios anteriores a la fecha de expedicion del RUP, en relacidon con el objeto contractual de
la presente invitacién. (Obligatorio para contratos)

10. Que la vigencia de nuestra oferta es de 90 dias calendario, contados a partir de la fecha de cierre de la
presente invitacion.

11. Que la siguiente oferta consta de _____ folios debidamente numerados.

Cordialm?' yd
T fet ; . %ﬁ"“ ?ﬁ%
£ %////’ o o/ Fin T RSIAD R B

DAVID MATOSES PERAIRE
C.E.338.633
CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A
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EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

9. Que la persona natural aqui firmante o la sociedad a la que represento no ha sido multada ni
sancionada, dentro de los tres afios anteriores a la fecha de expedicién del RUP, en relacidn con el
objeto contractual de la presente invitacion.

10. Que la vigencia de nuestra oferta es de 90 dias calendario, contados a partir de la fecha de cierre de la
presente invitacion.

11. Que la siguiente oferta consta de 23 folios debidamente numerados.

Cordialmente, y

'7

- ,y“’j ’7 i
i
e

DAVID MATOSES PERAIRE

C.E. 338.633

CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A

NIT: 860.001.022-7

AV CALLE 26 # 68 B 70 BOGOTA
TEL: 2940100 aleber@eltiempo.com /

Avenida Calle 26 No. 68B-70 ¢ Conmutador: 2940100 e Fax:2940159 ¢ Nit. 860.001.022-7 ¢ Bogota - Colombia
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Bogota, Febrero 26 de 2018

Sefores:

UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA
Atn : JAIME LESMES

Ciudad

Envio cotizacidn para iniciar el proceso a participar en la oferta de impresion, insercidn y circulacién de su
periddico UN Periddico. Reiteramos que para El Tiempo Casa Editorial, es de gran importancia contar con
productos tan significativos y destacados como el periddico de la universidad y poder aportar con toda nuestra
experiencia a este.

De acuerdo con esto presentamos a continuacion nuestra propuesta comercial:

A, IMPRESION: PROPUESTA COMERCIAL

Cantidad 211.478 ejemplares (suscriptores nacional igual afio pasado)
Tamaio Tabloide Europeo 27,94 x 43 cm
Caja Tipografica 25,5 x 40,8 cm
Ediciones 3 — Una cada mes para un total de 3 meses
Papel Periddico 45 gr.
Paginas 20
Tintas Policromia
Acabados PLEGADO (sin Refile ni Cosido)
Empaque Cajas Cartén
Valor Normal Unitario S 403
Valor Total de una edicién S 85.225.634
Valor Normal 3 Ediciones $ 255.676.902

Tarifa Especial Universidad Nacional de Colombia

Valor Unitario UN S 246
Valor Total de una edicion S 52.023.588
Valor 3 Ediciones UN $ 156.070.764

Nota: No se incluira el valor del IVA si la publicacién tiene registro ISSN y circula con una periodicidad fija
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INSERCION: PROPUESTA COMERCIAL

Ejemplares a Insertar 173.478

Frecuencia 3 meses {Una edicidn por mes, para un total de 3 meses)
Cobertura Nivel Nacional con el Tiempo

Valor Normal Unitario S 701

Valor Normal Total S 121.608.078

Valor Normal 3 Ediciones S 364.824.234

IVA 19% S 69.316.604

Valor Total. con IVA S 434.140.838

Tarifa Especial Universidad Nacional de Colombia

Ejemplares a insertar 173.478

Valor Unitario UN S 245

Valor Total UN S 42.502.110

Valor 3 Ediciones UN S 127.506.330
IVA 19% S 24.226.202
Valor Total con IVA S 151.732.532

Nota: el valor de insercién solo sera para suscriptores (173.478)

CTM (entrega peatonal del periédico UN Periddico)

Ejemplares a entregar 12.000 ejemplares

Frecuencia 3 meses (Una edicidén por mes, para un total de 3 meses)
Cobertura Bogota puntos escogidos por la Universidad

Valor Normal Unitario S 74

Valor Normai Total S 888.000

Valor Normal 3 Ediciones S 2.664.000

IVA 19% $ 506.160

Valor Total. con IVA S 3.170.160

TOTAL VALOR DE LA OFERTA INSERCION Y CTM MAS IVA E IMPRESION $ 310.973.457

FORMA DE PAGO: 30 Dias seglin Fecha Factura
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CIRCULACION:

Ejemplares a Circular 173.478

Frecuencia 3 meses (Una edicién por mes, para un total de 3 meses)
Cobertura Nivel Nacional

DE ACUERDO A LA CIRCULACION DEL PERIODICO,SERIAN 173.478 SUSCRIPTORES, MAS 20.000
EJEMPLARES QUE SE DISTRIBUIRAN EN ADN (medio gratuito )} EN LAS CIUDADES DONDE CIRCULA ADN Y
ESCOGIDAS POR LA UNIVERSIDAD (Barranguilla, Cali, Medellin, Bucaramanga, Bogotd) LOS 20.000 SERAN
DISTRIBUIDOS TOTALMENTE GRATIS ES DECIR NO SE COBRA LA INSERCION. LOS 12.000 BONIFICADOS, SE
ENTRAGN A LA UNIVERSIDAD 0 SE PUEDEN DISTRIBUIR MEDIANTE CTM EN PUNTOS DE ALTO TRAFICO EN
LA CIUDAD Y SECTOR QUE EL CLIENTE LO DESEE, CON UN VALOR UNITARIO DE $75 TOTAL CTM $900.000
PARA CADA EDICION

ESPECIFICACIONES TECNICAS

ETAPA DE IMPRESION:

IMPRESION:
Los valores del punto anterior incluyen:

En total el Periddico UN contaria con 20 paginas a color.

Pre —prensa

Impresion en planta propia.

Entrega de 12.000 ejemplares bonificados en impresién, que se distribuiran por CTM con un valor de
$900.000 mas IVA, cada mes duarnte 3 meses

AN NN

IMPRESION: PLAZO DE ENTREGA
El material para cada edicion de UN Peridodico deberad ser entregado el dia lunes previo al domingo de
circulacidn con fines de retoque de fotografia y programacidn del producto; este proceso toma dos dias. Los

PDF y artes finales deberan ser entregados el dia miércoles previo a circulacidn para revision y entrega del
proceso de impresion.

IMPRESION: DETALLE DEL PROCESO DE IMPRESION
La impresién del periédico UN es en planta propia

Anexo N2 1. (Proceso de Impresion)



INSERCION: PROCESO

Casa Editorial El Tiempo cuenta con dos opciones de insercién: Manual o Automatizada, esto depende del
volumen de insertos manejados para el dia en que sea programada la circulacidén del producto UN Periddico.

ETAPA DE CIRCULACION

A.

EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

Promedio de circulacidn : Lunes a Viernes 212.000

Sadbados 220.600

Domingos 377.500

SUSCRIPTORES

Suscriptores Bogotd domingo 145.792

Suscriptores Nacional domingo 37,208

Total Suscriptores domingo 183.000

B.
MUNICIPIO CANTIDAD Armenia 810 Caldas 12
Acacias 69 Ataco 3 Cali 5,639
Aguachica 17 ATLA 1 Caloto 4
Aguadas 1 Barbosa 11 Campoalegre 14
Aguazul 12 Barichara 1 Candelaria 11
Aipe 4 Barrancabermeja 121 Caqueza 8
Alpujarra Barranquilla 3,520 Carmen de apicala 6
Alvarado Belacazar 1 Cartagena 1,464
Ambalema Belen 3 Cartago 130
Anapoima 27 Belen de umbria 1 Casabianca 1
Andalucia 16 Belencito 4 Caucasia 2
Andes Bello 67 Cerete 17
Anolaima Boavita 4 Chaparral 54
Anserma 5 Bogota 1 Chicoral
Apartado 38 Bolivar 4 Chinacota
Apulo Bucaramanga 1,586 Chinavita
Aracataca 7 Buenaventura 154 Chinchina 29
Aranzazu 6 Buga 229 Chipaque 1
Arauca 171 Bugalagrande 19 Chiquinqguira 120
Arauquita 1 Cabrera 1 Chita 5
Arbelaez 8 Caicedonia 18 Choachi 6
Arcabuco 1 Cajamarca 4 Choconta 1
Arjona 1 Calarca 60 Cienaga de oro 1




EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

Choachi 6 Ginebra 9 La victoria 10
Choconta Girardot 474 La virginia 3
Cienaga de oro 1 Girardota 3 Laceja 14
Cienaga de sta marta 28 Giron 3 Lerida 14
Circasia 14 Granada 35 Leticia 3
Cogua 5 Guacari 11 Libano 14
Combita 38 Guadalupe 1 Lorica

Copacabana 14 Guaduas 33 Magangue

Corozal 21 Guamal 9 Maicao 14
Covenas 11 Guamo 11 Malaga 22
Coyaima 3 Guarne 1 Manizales 964
Cucuta 893 Guasca 2 Manzanares 2
CULL 1 Guateque 1 Marinilla 3
Cumaral 6 Guayabal 5 Mariquita 26
Cunday 3 Guayabetal 1 Marsella 4
Dagua 1 Guayata 7 Medellin 5,248
Darien 2 Hato 1 Melgar 139
Dolores 4 Honda 44 MIAM 6
Dosquebradas 62 HONG 1 Miranda 2
Duitama 295 HUS 1 MISS 2
El banco Ibague 1,305 Mitu 1
El cerrito fcononzo 2 Moniquira 5
El colegio INDI 1 Montelibano 12
El espino Ipiales 47 Montenegro 6
Envigado 303 Itagui 80 Monteria 354
Espinal 144 lza 4 Monterrey

Falan Jamundi 106 Natagaima

Filandia Junin 1 Neira

Firavitoba KENN Neiva 884
Flandes 1 La argentina 4 Nemocon 1
Florencia 172 La cumbre Nilo

Florida 15 La dorada 51 Nobsa 9
Floridablanca 16 La estrella 22 Ocana 41
Fomeque 3 La jagua de ibirico 3 Qiba

Fredonia La mesa 61 Ortega

Fresno 6 LA MINA 50 Pacho 9
Fuente de oro La paila 5 Paipa 145
Fundacion 16 La palma 1 Palmira 284
Fusagasuga 250 La plata 17 Palocabildo 1
Gacheta 1 La tebaida 24 Pamplona 49
Garzon 44 La unién 11 PARI 1
Genova 1 La uvita 1 Pasca 2
Gigante 11 La vega 14 Pasto 422
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CASA EDITORIAL

Payande 2 Rovira 14 Timana 1
Paz de rio 4 S/der de quilichao 39 Timbio 1
Pensilvania 1 Sabanalarga 10 Tinjaca 1
Pereira 1,147 Sabaneta 55 Toca 1
Pichichi 1 Sahagun 23 Tocaima 5
Pie de cuesta 4 Saladoblanco 1 Tocancipa 16
Pijao 1 Salamina 8 Toro 11
Pitalito 73 Saldana 8 Trinidad 1
PITT 1 Salento 2 Trujillo 2
Planadas 2 Samaca 7 Tulua 383
Planeta rica 3 San agustin 7 Tumaco 15
Plato 1 San Andres ‘ 69 Tunja 548
Playarrica 2 San Antonio 3 Turbaco 2
Popayan 483 San Bernardo Turbo 3
Pradera 5 San francisco 10 Ubate

Pradilla 1 San gil 77 Valle de san juan 2
Prado 4 San jose del guaviar 12 Valledupar 416
Pto asis 6 San juan Nepomuceno Venadillo 9
Pto berrio 4 San luis 4 Venecia 1
Pto boyaca 20 San martin 15 Vergara 1
Pto carreno San mateo 10 Villa de leiva 42
Pto gaitan 5 San pedro 6 Villa Rica 5
Pto lopez 45 Santa marta 1,235 Villagorgona 1
Pto salgar 7 Santa rosa de cabal 43 Villamaria 2
Pto tejada 11 Santandercito 1 Villanueva meta 20
Pueblo tapado 22 Sardinata 1 Villapinzon 2
Puerto inirida 3 Sevilla 21 Villarica 1
Purificacion 20 Sibundoy 7 Villavicencio 1,173
Quibdo 95 Silvania 10 Villeta 63
Quimbaya 26 Simijaca 10 Viterbo 2
Raquira Sincelejo 282 Yaguara 3
Restrepo 5 Soata 9 Yarumal 1
Retiro 11 Socha 2 Yopal 434
Rioblanco 3 Socorro 53 Yotoco 1
Riohacha 149 Sogamoso 261 Yumbo 75
Rionegro 372 Soledad 56 Zarzal 36
Riosucio 12 Sopo 51 Zipacon 2
Risaralda 5 Sta rosa de viterbo 12 Zipaquira 506
Rivera 23 Suesca 1

ROCK 3 Supia 5 Total general 37.208
Roldanillo 42 Tibana 4

Roncesvalles 2 Tibasosa 9




VALORES AGREGADOS

v ;“i@tal impresion 211.478
v" /Un adicional de 4 péginas a color en UNA de las 3 ediciones para manejo de la Universidad

EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

C. Se adjuntan cuadros de circulacion para garantizar la entrega de todos nuestros ejemplares.

( esto por ser un caso especial de coptenido en este primer trimestre).

v’ 18000 ejemplares de los cuales 6.0004e entregan en las oficinas de la universidad
v ff.%otén de 120 x 90 en el tiempo.com zona comercial (30 dias calendario) con la portada del UN PERIODICO

v

POR SER UNA PROPUESTA DE SOLO 3 MESES NO
LECTURABILIDAD DE UN PERIODICO

Renuncico guinto irvestigador de
Uribe en la Comisidn de dcousacion

sy, oo Tharns o

SRR EENR G

& lo Tano Pasman: asi vivig el
debut de Biver en la B el famoso
hincha

aaiision A0 sriovede v P s e ey o e e

que circula en ese mes, con link a la publicacién on-line del UN PERIODICO.
Distribucidn gratuita de 20.000 ejemplares en ADN en las ciudades donde se distribuye este producto,
(Bucaramanga, Medellin ,Cali, Barranquilla, Bogota).

INCLUYE EL ESTUDIO DE EFECTIVIDAD Y

A B

et Sy
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i
i
é
!

/

OFERTA ECONOMICA VALIDA HASTA 90 DIAS

Quedo atenta a sus comentarios.

Cordialmente,

%

E k

C.E. 338.633

CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A
NIT: 860.001.022-7

AV CALLE 26 # 68 B 70 BOGOTA
TEL:2940100 aleber@eltiempo.com



(S

rr¢

ot iy
Slat

i |

i

seAejoy sodinb3






CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

% Carmara
df? Comercio SEDE SALITRE
2 de Bogota ’

CODIGO DE VERIFICACION: 31802017912F63

/

i . g g v s ey

;i Z FEBRERO DE 2018 HORA J 10219
20179 bodea 4

B I T I S R I R I B B T I I R e e A
ZTRICULA MERCANTIL  PROPORCIONA  SEGURIDAD Y COHFIANZA BN 103

I\:Lu@"} O35,

RENUEY SU MATRICULA A MAS TARDAR REL 31 DE MARZOD ¥
HASTA 17 5. 1 MLV

R R e S R T N e L
ESTE CERTIFICADD FUE GENERADD EL "'""P ONICAMENTE Y TUENTA

DEJ ‘7'*"}“' TCACION QUE LE PERMITE SER VALIDADO SOLO UNA VI
CBELORG.
R i T T T B T S R R g e A U A A S IR e A I i
MCUERDE B CERTIFICADO  LO PIUEDE  ADQU
ICIHA TACIL, RAPIDA Y SEGURA EN WWW.C
dkow ok ok ok ok k ok ko kb &k ok ok ok kb kok ok ok ok ok ok k ok ok ko w ko ok ok F Rk ke kb ok bk Kb ok
SEGURIDAD  DEBE VERIF
. SIN COSTO VLGUT :
LCO/CERTIFIC xuf\f‘FLE'jTP ONICOS; /

R B I I T kA g B i i O e B T BT S S G

SRR R U S SR TN QU

PRESENTACICH LEGAL

COMERCLO DE BOGOTA, CON FUNDAMENTO BN
DEL REGISTRO MERCANT ll'

CERTIFICH:
CIEMPO S OA

EDITORIAL EL
CEE A

T80 f',i‘\}(') 1 (

i
e
/~/
G
&

17220 DE 1972
TIFICA:
MATRICULA 1 4 DE MARZO DE
}0 2017

, 170,162, 4
(;. RANDE

ERTI
FICACTON u[i[(I\L c Avanida Calle Z6 N7 G€p-TH
D

EMATL DE TIDICTIAL

7 Loac [ et
DIRECCION Avenida Calle 26 N° 88R-70

MUNICIPIO
EMALL COMER

L Om

w0.353, NOTARIA
4 DE FEBRE Y
SE CONSTITUYO




VOMINADA:D CASAK

TIEMPO LIMITADA

NOTAR
Z€ DE 1¢
" l»AD DE LA REFERENC
PCROEL DE: CTASA

BAJOG EL b
310 50 NOMBRE
L TIEMPO

e

FSORITE W PUBLICA Lz‘\”.\ ERG 3419 DEL 30 DE CIEMBRE DR
LA RIA 41 D I?l SANTAE h DE BOG "JTA D.C INSCRITAE  EL 31
] ¥ L N U ME g LR

S,
-.(7 £

e il

fEF TIFICA -
7 REL 11 DE JULIO
D.C., INSCRITA EL 16

DEL  LIBRO IX, LA
LVERSE TRANSEI S0
CREACT SOCIE L)ADL; .

ETENIMIENTOC

Y TETL

NS
~3

Ty
e
S

i
o bt fend bed e

g

-NO.
> =N

ot

e e b

et



1
4
1

(St

[or Y

w3 el

de Comercio
de Bogota

o
~

[ N

e e

al

;

i
)
=

[
i
“
e

e

-

—
o
-
e
W

L
<
f
ot
e

i

5
i
[
i

21-YIIT

Pt
I

bed ot et peed e ped et e

bemd i L Bed ded fet

ok et ot
’

VeIV

-
o

.
IR e el
O LW Q0

RS

CAMARA

SN
YN

CODIGO DE VERIFICACION:

2 DE

DE

LI

FEBRERO

TRE

DE Z0l#

d e
o
3ol

fo'e}
D3
$ BN

‘A
~]
o~y

s
Bl sl

20
%]

b

BT
BTA.
BTE.

BTE.
BTA.
BTA.
BTA. 1
BTA.
BTA.
BTA.
ETA
TR
BTA.
BTA.
B

T
£ .

BTA.
BTA.
STA.
BTA.

ODMERCIO D

3 bt ek e eod

gt

[ Y

ot e

o et ek et

T G

31802017912F63

O WO O W D D LD

O W0 WD WD

O D Ot

D0




CRIGEN FECHA NOLUINSC
NMOTARIA 10 1€ he
CH/08 E'J(')‘”‘Ik’ A 23
ARTA
O TAR I. 7

QTAR

AT T T
OTARIA
SOTARIL

SUELTAR. DURA

: b ETO LA S0C H UA) ES: 1.
"EL O TIEMPOY Y CUALQUIER  QTRA
LLETOS, LIBROS C) P’JT“ LICACIONE
EN INTERNET Y/O UIER CLASE [
; CONVIVENCIA CRATICA Y DEFEN
RESCRITOS B LA ARACION  UNTVET
f ITRR, N SEAL, LLEVAR A CARD
¥ A;";“PR SLLOK '\Il J r’ﬂt[\‘ ARCTONES Y AC
xf,'ZIvlL, ESTHEN CAMINADOS A, ©
Y/0 l U:l 1G) /0 Y/O EXPLOTAC
ITON DE TIFPO EDIC Iu'
ER MEDIO
ES RELACIOL
SUL PRODUCTOS O
CUAL IMCLUYE,
ICI TARIOF‘
CL‘OJ‘{EU Ln

WPRIKDILQJ,
VERSTONES
CON sUs
LOS DERECHOS
2. PLRNEAR,
LO3 ACTOS,

, D E

POR CO NU
l*”l)[z

LA
SU

1 ,/ U 1

PARA

Y/O0  RADIC, LO
LCULAS, NOTICIERGS
RCIALIZACION, MED
LES, EMPRESAS PART
JNA[ AS Q()N LGS Mt
. Ex p'f'
JILRE ‘

MISMG QU};

PARA
SEMIOFIC

s

ES L SONAS
i

H\)(JAFL Y/0
PUDTENDO ACTU

O PERIVAD(




CAMARA DE COMERCIO DE BO A

% Camara
de Comercio SEDE SALITRE
de Bogota

CODIGO DE VERIFICACION: 31802017912F63

PAGTHA:

ANTE EL
t\J;U ACT
A

B¥s¥

Dy TECNOLOGIAS  DE LA INFORMACTON ¥ LAY
N VN'T"T ‘)hﬂb.‘ ES ].':'»\’Iv‘f»&.L'r‘I i" DAL O M

7
RS

Rl Pf-xP T ;.
iC <y :h]\}" CON  LOS  USUA
)’N'I’P\ATOQ Qle‘_JCTfTﬁVOq —a‘ST COMO IMPORTAR, FABRICA
AJFHAR, BARS G RECIBIR EN ARRENDAMIENTO, COMCL
(”'OMEY? TODGS EQUIPOSE %Y APARAT
: EETE  SERVICIO, PEPRESENTAR
E ]\BRT\ CUEN  EQUIPO3  DE
CACT (“[\’F s ¥
E”W DF MADUINAS SE
W\E",NV}EZR

AR DaH .

WD

F‘::LJ\ ULA < OTRE
FUTURO SE Inv -,NT X
JIRECT /\LU_‘JN”'}' POR Lf-\ SOCIEDAD O VDQUTR
} EPRESEDL ’f:\ 7. UTILIZAR  SE P‘V](‘T Qs
o1 _fONEi? PERMITIDOS
oF
I

(]
t o«
—

LECOMUNIC

NTRATOE D%‘i TEDAD O A mL’. \
PARA CUYC
DESARRQOL TJI‘P SER
PROPIOS ¢ ?\xH‘,I‘
. EREVICIC DE  RADI
1ODATTRA ‘E 3. §. FRESTAR EL SBERVIC
?.;‘«I(,. LUIDA LA OWNIA CELULAR, DE LARGA DI “'”P“’ IR Y DEMAR
DIRECTAMENTE O MEDIANTE PARTICIPACION BN PERSOME
YCTACTON PTRAS PERSONAS JURIDICAS O NAa f{‘('lRZ\I‘.FQ

RELES, LA TIMPORTAC EXPORTACION
NTA, DISENQ, CONSTRIC (‘I ON Y MANTENI
INISTRO DE TECNOLOGIA PARA LA PR

¥ DE TODOS AQUELLOS ACCESORIDE
SERVICIOS D ASESORLA

ERQ, RIESEC LEGAT, LOGI]
TALENTO P( MANO Y CALIDAD DB VT
STION  ESTRATEGTCA DE P LANERCION Y 7
DE DISTRIBUCION Y/0 MENSAJERIA ESDPECT)
LECCION Y ENTREGA PEREONALIZADA
PORLICACIONES, VOLANTES, FOLI C

;"T DARDES
ALAR

.7Nl ‘L"

Toe

{2 An’\hl' CON Y/0 A TRAVES DE QTR
O ENDO '~~CI‘UAI~’ A . ENTIDAD <

PaESTAD:

PP aite)

BN CUZ

> L TOS DE MENSAJERIA Y/0 MEN
OTEA MODALIDAD DE DISTRIRUC




CONTRATACIONES TRECTAS, ETC., ¥ CELEBRAR LOS
B2t COoMO CONT F ATAR  LOS8  SERVICIDS ¥ BIENES
Al B, 17, REALIZAR  FOROS, CONG 08 O EVENTOS
HFORMATIVOS O ACADE IV”IK,J\,, DIRECTAMENTE © F‘ N ALIANZA CON,
Bh: PARA  PROMOCIONAR LA MARCA Y/C ¢ U‘*JL‘« PLATAFORMA
TLIR QBL;IE}"['{') DE PROVEER COUTER L INFORMBCTON l«,
PROVEER ! ONES DE COMUNI ok TEG.
k’ BALIZAR COPERACIONES DE LfBI~1ANI§‘iA DE CTONFORMIDAD CON I
O DE 201° DR LOQUIER NORMA ¢U
= TORES . ,1,. 3. RE[ LZRR Y/ 0O '
PRODUCCION, "OI"I‘”R("'I LIZACION, ¥ PRCOMOCION
ESPECTACULO, PUBLICC C‘ FRIVADO, DE CARACTER
Yo ENTRE OTROS,

JfﬂthILL O
' DE JAS ESCENICAS, Ast
ACTON “L 203

DE
PUBLICOS Y 'ﬁnw“ DE
COMERCIAL © LE~"' VO ¥ ESPEﬁ
: 3 ENTRE OTRO3, DI CAMENTE O B
INFORMATI vxs, SISTEMA EN LINER Y 2ENTES
INCLUYE LA EXPLOTACION DE SOPTWARE mnﬁEc
ON AL PUBLICO DE  ROLETERTA DE NGRESZO
14.PRESTAR SERVICI

LO  EBXPRESADD, LA C
i OPEPACIONES Y
FINANCTE

E

CRGAL JI A[.
l)h EVENT

N

sty

TRAVES

LEN

S DE
T\U DE
L’J CHOS
T lf'” PARAG PA“'O
SDAD ESTA FACULTADA PARA REALIZAR
TVIDADES  COMERCIALES, CIVILES,
ENTE  RELACLONADAS CON SU OBJETO
E VI 1\32 ONEN  CON  BLLAS 1 DUE SEAN
3 PARA EL EJERCICIO DERECHOS Y BL
QUE  SURJAN B ELTSTENCIA v
NOR  DE L : TO EN LAS NCORMAS
A) ADQUIRIE, SOMPRAR, Y E‘_‘ND}‘-V
BLENES MUERL '153 E O INMUBEBLES
= CBREZ h);LU FOT GRAVAMENES Y CELERBRAR TODA CLASZ I
. Ej LX"‘?PURTAR AATERLIA PRIMA, INS 'T‘F" NOTOGT !
SARIOS O UTLLES PARA  EL  DESARROS
A LA VENTA DIRECTA 1 DE me
D}*‘, TERCEROS PARA (31}\1?3\%[(1' 17 P\P OF
LTIMAS PREVIA IJ’L( :
Hz'CT:r\b{.\iS BN TODA (CLAS
FAENTCS NEGOOTARI
L COMG

G5 DE OPERADCR LOC

T

DE LAS O
qu SO ( I

E’ AI’E‘:;LE .
RARLOE, EN
3 JTONISTA DE
EN  EL PATS EN BEL EXTER
COMPLEMENTARIC O  CONEXO CON
AR CUALQUIER LARCK NECESARIA G (“ SN

ALIZAC ‘.-N , l E OL OCION Y DEO

CBJIETO  BOCILAL
VENIENTE “Z\PA PL

O

NEGOCIAR O CE ASEODE
O INTBELECT
ASESORIAS
I) EN
08 O EN P

‘ ELLQS,
1108 O cogvzll

5L CABAL

P

B\'E'D

PERIODICOS, REVISTAS Y OTRAS  PUBLICACIONES



3OTH

~~

CAMARA DE COMERCIC DE BO

Camara
de Comercio
de Bogota

SALITRE

CODIGO DE VERIFICACION: 313802017912F63

-y e v ey e rr e e e UL T T
< DB OFEBREERO DE O ZOLY HORZA 110001

N < .
0 I 15
L I A T S+ ]

CONVENCIONES Y
CERTIFIOD
CAPITAL:
TAL AUTORIZADO **
2 3201,000,000,000.00
: 40z, ,’JL GO0.00
2 8500.00

VALC

JiEf FI'] Dox
00,00

APITAL PAGADD *¥
7 l//,\ V0. 30

DEL 23 DE
CIRCUITC

DE OCTURBRE
WNTICO A EJC'T»‘
. ANTOS MON JJE‘J&).
APRCBATORIA L”?F‘
OCESC DE SUCESIC
GTALIDAD DE Lz—\o ".)U'I)'E

E POR OFI¢
GULGADD 3 V]
COMERCIO ©L

1y
S

BRO VIIL,

7
BRAJC EI
IDAD QUK BN
COMUNICO A
TCTON PROFPERI I;Z\
EDUARDO SANTOS MONT

FT

B CRUSANTE PC

OUR

%4

CERTIFICA -
LPROBATORIA DE PARTICION , PROFERIDL
UITO DE G EL 4 DE FEREER! C‘ DF
LE SUCESTION DE MARIANO VILLEGAS
“\H’-\P/\ DE COMERCIO EL > DE ARRIL DE
DEL LIEH [X FUE ADJUDICADAR LA TO
ISANTE POSEIA EN LA SOCIEDAD.
CERTIFICA
APROBATORIA DE PARTICION
i,.lRJ‘JI‘I'C DE BOGQTA EL 1
DIE SUCESION DE ENRIQUE

SUT POR SENTECTIA




ENERD
LA TOTH

*EOJUNTA

PAL (BES) »r
DR Z‘ ICTONISTAS

BAJO EL NUMERO 41

RIS

LMNECRITA

MANUEL

DRIANA

RUDOLF MANUEL
JUNTA DIRECTIVA: SUPLENTE
160 Aon!\"] LEA DE ACCILON.
DE MAYO DE 2015 BAJO EL N

PATRICIA ELENA

NEZ ORLANDO

MARIA LUILBA

f,' IH
SATO

DE 2017,
SEL LIBRO IX ’

DOCUMENTO PRIVADO
4 DE AGCETO
DRLAMNDO NUNCLO AL
VA QUINTO R LON DE LA L
SENALADOS EN LA SBENTENCIA

~

Try
e

ERENC]
LA  CORTE

SERA DE LIRRE
GERENTE DE
JUNTA
FALTAS
NOMBRE
.'A DOs (‘.')

LEGAL: LA TENDRA UN GERENTE GENERAL, QUE

Y REMOCICN POR PARTE Db LA JUNTA RECT T\( AL

TENDRA  CINCO { JPLENTES
REEMPLAZARAN GERENTE

sTA CUANDO LA

LAS DEFPINITIVAS
EMPLAZCO DEL GERENTE GENERAL. LA &C




DE BOGSTA

CODIGO DE VERIFICACION: 31802017912F63

2 DE FEBRERO DE

PARA FINES
SOCIEDALDL
TONALES Y/
JTER ENTIDAD
CALES, ABSOLUTA
VA UNGO CON IDENT f{.

T};‘!\
CTAL Y EXTR
DMINISTRATIV
DICC .L.\,NA}T
TRANSITC
FACUOLTADES .
TFICA:
AMITENTOR +*
DE  JUNTA DIRECTIVI
DE 201% RaJO EL NUM

SENTAN

SENTAR A LA

SUPLENTE A f‘f,f&

SLERMO
DE ASAMBLEA DE

XSTO DE 2012

FIHES

1'57\1‘7\1’{'3?

PARA FINES JUDICT
SANDRA SN CLeL Looa0n MG

5
244 DB JUWTA DIPECTIVA DEL 28 DE

L
OVIEMBRE DR BAJO EL NUMEERO
) .

TERCER
C mF O/
QUL ’,

ITE LEGAL

N RI f) JF »
‘9 33 DE OJUNTA DIRECTIVA
DE BAJOC EL NUMEF

CRENTE GENERAL
CEDUARDO
JUNTA  DIRE

015 BARJ JOORL
I A
SEPRES PARA FINES JUDICILALES

DE

. L 5¢ DE ASAMBLEA RS
i ‘A EL 8 DE F\(~:UE:§T(,? DE DES
{
AY

RONG  NOMBRADC

‘“}
1
&>
f
et

PARA FINES

oy



CARVAJTRL CARLOS BDUARDO C C
ALTA S HNO. 433 DE  JUNTA DIRECTIVA
! 8 DE JULIO DE 9 BAJ Q EL E\IUB’IEE.

YY)
N ORER NI

UoooB04z
DE MARZO DE 201

i
DEL LIBRO IX,

T EL GERENTE GENERAL

DAVID C.k.
. GERENTE G Ii‘. N ?7, RAL

CASTELLANOS GABRIEL

NO . 9hs  DE db A DIRECTIVA S

: )E OCTUBRE DE 2017 BAJO EL NUME

IBRADG {3}

DEL GE RE GENERAL
LOSPERANTA C.C.

REPRESENTAN
SARTO (\\,*4\4_:,
A LA SOCIEDAL
CERGS Y TODA
PUDIEMNDO MERAR
FUERE  EL  CA3O;
~LOWES DEOLE

Lol TZAR
'""LNEH) DF;

)TPI?J Es Y
LS ENTE
',U‘E’AP\. :
T ODE LA
SONTE QUE
REQUERIRA 1A
'.%Fiz’\-:i{ CUALQUIER
CUANDO LA
SAD DE 10,8500
GARANTIE

NDATARTOS
T IRC U“ R

CELE Rﬁ LR
CLEDAD.
LCTIVA PARA: N

DEL  OBJETC 50C
IDN E\E CANTI

Ry

208

. 51 BT AG
Y RAT J’! R

O, AT <_, OMG - GE
E A LOS  EMPLEADOS
LA ASAMBLEA CGBE

EDALD
D?, M‘f IDLI STASD O
i "“IP\“ [H\
L) i‘l =

DEFINIR
SOCIEDAL

’: !\ N U?

E L )UJ LRA LA )
DPORTUNG  LOS B! % x[Q FI NANCE
[ UANDO  SEA U
EJERCIC

TIE .
» tALJS Y

DEL

IRV
Y
Lo £

GRENRER IEAC uom
RA BENDIR CUENTAS
mw RO DEL MBS

1O
JAL Uh LOs
S0 GESTION
EN

'L[(‘_i:i: QW'
& Ch o DE
<.’,?.,»’-X}'-‘\C‘

RES Y PONER I:}N (;i()]‘nl( CIM




CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

» Camara
de Comercio 5
de Bogota

CODIGO DE VERIFICACION: 31802017912F63

2 DE FEBRERO DE 201% HORER 1i:07:10

~ - p 21 14
03180261709 M S LR
L T Lo s

CUURRAN SOBRE ESTE PARTICULAR.
CERTIFICA:

LICA NC. 810 DE LA NOTART

DF 2004, X ITA BEL 2%

LIBRO WV, P SOTO
CON CEDULA DE CI U DAD»;N IA

AD DE REPRESENTANTE 7

ARDIO DE LA PPL‘C L

TIEMEO S A ., SU

E““CI/«P»\\ TON

SR
UDALQUIER
DEPAR
! DICHA S5CCI R
REGLAMENTARIAS Y ADMI
CUMPLIMIENTO DE LC ANTE
: ITAR A LA : BN
¢ CICNES, PR DI SNTOS, .
Lo ATT\‘ JUDICIALES, ANTE LAY AUTC
‘ ORDEN TRIBUTARIO ; Tl
CIAS ADMINISTRATIVAS Y/O
p S5E LE EWNCARC , PUD [F
TAR PRUER ATZ , INTERVENIR EN SU PRACT

<
=
Pt
by
-

ElL

PARA @ I

SESTIONES

SOLICH A

A BUEMN TERMING EL  ENCARGO LE HA ENCO

CONTESTAR DEMANDAS, ABSOLVER
FACULTAD EXPRESA DE CONFESAR

VIORT O DE
EL /7 VECGRERAT

RRCIBIR DRS”‘?lP Y TRANSIGTH Tv. SUSTITUIR
PARCTALY “NIU, REVOCAR LAS SUSTTT .

{ EARUMIR

FODER.

CERTI
FUBLICA NG.
SA '”’—\FV DE
HUME 4t p
IL‘H\ Iy hiS CEDULA
LOEN CALIDAD  DE O PRESIDENTE
OCIEDAD CASA FDITORIAL TIEMPO
DER S GENERAL AL DOCTOR VICTOo
A DC CON CEDULA DE CIUDADANIA
FN NOMBRE D E ‘I A 5O L,l‘
105 DEL N
L E,. LA Kl
PROFPIA T\“"[X“I'/"&
TADA ANTE CUALESCUIRRA,

L G2 DE FERRERC DF
GO FP‘ IT\ SCRITA EL 16 DF
LI ,St?»P\\_ V \F

N

AUUEL/,
ROGOTA,

ACCIONISTAS O JUNTA DIRECTIVA TAS TRREGULARTIADES O F2

et



O JURISDICCIONAL DENTRG DEL REITORIO
1JA, ey, CAJA DE  COMPENSACION )
: TRIBUNALES, CORTE SUPREMA i
ITARICO, Wm@ . C B ”I
ATUACION
POR S
; NES PERSONALF
\iA hN;IhLAFI’A 50L PEND
PERSUONALES, OCTLIPICACIONES,
DE RECLAMACIONES, RECURSOS,
CONES O COMPARECENCIA
’\n[@ﬂ ' PARTE  CON LA
ES  ESPECIA
CRITERT
CONCILIAR,
. : PROPIAS I
g PREEENTE  POLE
CEDAD EN TODO LC

DE

'[ I

EMANDAS,
BELLAS

£
K

NA

F PONEF
; AQ ”‘IL;T\D
z“x LA LEY
CSENTAR R s
UJ RECTA E INDIRECTAMENTE, CON .3
Nl‘ GOCIACION COL E'“T‘IT‘/Q\ DE TRABAJO
OO SE ENTIENDE  VIGENTE MIENTRAS
RENVCCADRD ,){ PHESAMENTE
CERTIFT

"3 . h L
MISMO

LA IR B0 DE BOGGTA
ITA E L7OUE DF “m“@

'b,.‘{_)f‘-" (PA 1" LCIO LIS FERNANDG
DE CTUDADANIA NO. §
Y A NOMBRE Y R L 4
p‘ R MEDIO DE bi,;."ﬂ 'RL‘ L:L‘ NTE
?\E Q 173 L AMPLIO 7 SUFICTENTE,
[ VARON, MAYOR DE FDAD
COLOMBIANA, IDERT it
288 EXPEDIDE
T IEMPO S.A.,
ACTIVIDADES

SEDULA
BNNC
L=

Mmoo

BOGOTA,
Nﬁmwg

COMERCIO

EN TODA :
SHTOS, Al
BXTE LALES ADUANER?
LAS UTORIDADES SJUDICT
JUIER N IVIEL, ENCLUYENDG PERO
G ()L\H JLTAS, CONTESTH ATE E\.TO
205, CONCILIAR, ] DES T"TTB,
, ALLANARSE Y ) ERAL, TODAS
Bl (,ALf\ L C I MPi IW 1 ENTO  DE 50U
LAS SOCIEDADES JTERMEDIACTON

nq, [MI

TES :xDUz‘J\N EROS :‘F-&YZ% LUG Y
3 \

CORRESPONDIENTES  ANTE
: ) ZAS )
COMERCTC  EX

PARA OTCORGAR Y/O ¢
EL DESEMPREHC

P BEA

-
NECESARILIOS




DE COMERCIO DE

ae Cmmam@ SEDE SALITRE
e Bogota

CODIGO DE VERIFICACION: 31802017812F63

SRIERO DE

0321 G fer O
ko R S . S T T T S SR S S S SR SR N

RW*M“ D!il INSCRITO EL
NDDCZ7664

DE F )

CI;

LA

N ONUM DE
E

u e ey
AGOSTO

PRIVADC  NO.
INSCRITA EL 11
¥, FOE

EPT]
NOMBEADO (3

CIOHAMIENTO: ¢
SCRITA EL 3
[,IB?f‘) X, LA SUPEI
DEFINITIVO DE FUNC

RESOLUCTC
SEPTIEMBRE
INTENDENCIEA
[ONAMIEN
CERVIFICA:




> DEI
NUMERG

: AGOSTO DE 1997 PHBORITO
DUHYR573 DRI LIBE IX i.")\lU’uf,O QUE
STTUACION DE CONTROL POR PARTE DE SOCIEDAD
RL TIEMPO S A, RESPECTO DF ENTES

Ty
LTDA

CAIA
EDADES St

o

DE CONTROL
ENEROC DE 2001,
0w DEL LIBRO IX,
B3 CONTROL FOR P

E ECT

O EL :
Ukia 317U

oy T P N . 8
PORTAL  EL  TIEMPO 5 A,

i MAYC DE 2001, DE
NUMERD O DEL LIBRG IX, 5 J*]
( ] I

DE CONTROL OR PAR
LL TIEMPO S A, SPECTO

DE REPRESENTAN
DE ABRI I DE

B OSE HA
MATR [' %

BDADES SUBORI

e

QCTy LoDk

SEOHA CC )N 'TGUR

AT CAL‘»L“&
p\ ’*\ L) j. Z

‘R’\)I

oy
ISR G

PRIVA
_ SCRITO EL 13 DE
1%, .’Jfl COMUNICO

PARTE DE LA SOCILEDAI
‘:L‘”‘il JrES

3



BOGOTA

31802017912F63

HORIG 1lgi: 1o

S.AL8

CTON DE

3
UNA BTITUAC DE CONTROIL DE LA

REFERENCT

CONFIGURACION DE LA SITUARCION DE CONTROL
CERTIFICH:
*HACLARATORIA DE SITUACTON

CONTROL RJERCIDA PFOR LA
METROCUADRADO S,
v S (FILLIAL

A ACLARACION 8
DE CONTROL
IRCULO [
ADOR)
TERMEDIC

FRCHA

/“/wW y,z

1T
p

PO
SRR A

MATRICULA (T\
DIART BECOHOMICO
L”“WQ@ uE 29 DE IKP

. »(\(' e

MR

i

cacliones COM

B e e R T e R A S St N YT VO
NOMBRE TIEMPO EL SALITREER

MATRICT v NO o J02H8461 DE 21 DR MARLC DE 1887

DE
RENC LA o BEL MARZO DE 2017

y

Jimdnez Mo, é-77

o.C.
esfeltiempo. com

Tk ok ok b b &k ok $ &:('4:*{'»"&*4',4:7‘(:1'141\'.*.‘**A"i’v\"&{i‘*".k"’(‘**kt(4:*:"}:'.&--#%*:“&4 L A T T I A

EL TIEMPC

151 DE 1¢ DR OJUNTO

TRICILA @ EL 14 DE

MRBRFE

ATRTC




deltiempo. com

EE I AR R IR IR T 0 I I ¢ Y S O SV S
LEMPG

30 DE ABRIL DE 1979

: EL 14 DE MARZO DE 2017

Fhkdok Aok ko k ok ok bk ok k& kv kR Ak bk ok Rk o o ke h ok ok K

R I I I B I L
Y OSEEVICIOS DORADO

! L DE AGOSTO DE 2001
CIRICULA + EL 14 DE MAR DE 2017

2017

s

2o No. ©8B-70

5L COm
Ck R B A A m Gk ok R Rk h ok h Rk Rk kR A Ak kR ow Rk ok ok d ok kA ok ow % ok ok ok ok b &

A O DE ZCic
TRICULA « EL 14 DE MARZO DE 2017

-

: 2017

DE PROCEDIMIENTC
DE LA LEY 96z DE
STIFICADOS QUEDAN
! S . LA FECEA DE LA
NG %EAN OBJETS DE RECURSC. (LOS

SIAS HART ARA DE

LD

S F‘E&I{}& LA 2

DF; X%

IFORMATIVOS
27 DICIEMBRE

"IuN DLS!

TIENE ACTIVOS
MENOS DE 200
NI EM EL PAGC DE
CONSTITUCION DE ZU
ANCO, LEY 2

10, S1
PLANTA
A HF‘fle
ERY




CAMARA DE

RPOGOTA

Camara ‘
Q de Comercio SEDE QAL
" de Bogota

CODIGO DE VERIFICACION: 31802017812F63

RECURH THGRESAE A www. g1 noted SOV L oo PREA
EMPRESH TA OBLIGADA A REMITI STADOS FINARCTIERDE.
IR S I B N A I R A R R R I B I I T S S I S i G e S T R I S RSP R S S S s (RS R G R A RS

* o E [F1CADD CADE #
. ) HASTA *

AR R I S S fok ok ok ok ko ok bk ok ok ok b A Sk %

w kb ok R oy ok ok ok K

o CERTIE

RoOOnE

R ElL CONTENIDO

QUE  REPOSA  EN  LOS
BOGCTA, EL CODIGO |
L0 BOLC UNA VEZ, TN

Ca &y

TINATAY

Wodok F ok ok Rk ck d ok kbl R ok b ko ok kX Rk kK ok ok b ko %

ESTE CERTIFICADO FUE GENERADO Lo
CUENTA CCN ENA VALIDEZ JURIDIC

B R I SR T S S T I S S R S G S SR N SN S S e sk ok
FIRMA CONFORMIDAD <01

AUTOR

MERCIO,

MEARTIDA FOR LA
TG DEL

# /ﬁ"'} ’ P ' /

p ol . N _,—"/ a’;fr -
._,“,gfa;»-}f';ﬁ#zﬁrf&;f@,}:kgﬂf?ﬁ%A



FOR ESTA CARA



o Osiuitte & Touche Lida
e l g Carrera 7 No. 74 - 08
4 Nt 860.005.813-4

Bogotd
Colombis
Teb +57 (1) 546 1810
Fax: +57 {8) 217 Q0B8R
www. deioitia. comico

KEVIN OSWALDO BOLIVAR
Obrando en su calidad de Revisor Fiscal de
CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A
NIT 860001022-7

CERTIFICA:

1. Que la contabilidad de la Compafila CASA EDITORIAL EL TIEMPQO S.A, se
encuentra revisada v dictaminada con corte al 31 de diciembre de 2016,

2. Que para los efectos de esta certificacidn he obtenido de la gerencia la
informacion que he considerado necesaria y he seguido los procedimientos
aconsejados por las Normas Intemacionales de Auditoria v de Informacion
Financiera Aplicables en Colombia,

182

Que la auditoria de los estados financieros de CASA EDITORIAL EL TIEMPQO S.A,
para la vigencia fiscal 2017, se encuentra actualmente en proceso de auditoria
gque concluird con la emisidn del dictamen de la revisoria fiscal durante el primer
trimestre del afo 2018,

4, Que de acuerdo con los registros contables vy con la planilla Unica de pago que
he tenido a fa vista, la Compafila ha realizado el pago de las liguidaciones
correspondientes al mes de enero de 2018 y de los ditimos seis (6) meses, por
concepto de aportes & las entidades del sistema de seguridad sodial integral v
aportes parafiscales (Sena, ICBF y Caja de Compensacion). Con lo anterior, se
esta dando cumplimiento con el requisito exigide por lo dispuesto el articulo 50
de la Ley 789 de 2002.

31

Sin perjuicic de las limitaciones establecidas por las normas legales v contables
para el ejercicio de la Revisoria Fiscal, el alcance de mi trabajo en o que se
refiere a esta certificacion se limita Unicamente al cruce de los valores y datos
incluidos contra los registros contables y documentacion que me ha suministrado
la Compaiiia e

Se expide en Bogotd a los ocho (8) dias del mes de febrero de 2018 por solicitud de i
Adm m*:tramon de la rompama dirigido & Institute de Desarrollo Urbano.

“\w yx
KEVIN GSWALE}O BOLIVAR

Revisor Fiscal

Tarjeta Profesional No® 2345831-T
Designado por Deloitte & Touche Ltda.

isle 7 oucre Torenatsy Limited FOTTLY, una coy ;mma e vm:.‘ﬁ dsi ﬁt. 0 Unide Lr HRda
¥

& 2018 For mfermalion, confact Deichits Touche Tahmatsu Limited






DATOS GENERALES DEL APORYAMTE

dentificacion gy Razon Sociat Clase Aportarts Sucursal Principal Bireccion Cludad-Dopartsmento Tetéfono Exonerade SENA ¢
: CEF
T BaGRG I 2 v Ca%a EDITURIAL £ Fon 20 G BAS LOTIZANTES BOGOTA A Dyile ZE N 68 B 73 BOGQTABOGUTA 0.6, DR 1
HIATOS GENERALES DE LA LIGUIDACION
Periode Clave Tipo Fecha Pago
Pension Satud Pagu Planilia Planiita Limite Pago Barwo Dles Mors Valor
: ARG LA AR e B45%E7E0147 ¥ WRBIP407 RBIEIM BT | BANOLOMBIA 2 55,705,882, 90¢

IRESUMEN DE PAGO

AFP (ADMINISTRADORAS: 5%
COLFGRDOS

COLPEMSIGNES

TLE MU
PORVENIR
PRUTECCION

ARL {ADMINISTRADORAS: 1%
ALFA

COF {ADMINISTRADURAS: 163
CAFAM
CALANAGT
COFREM ©
COLSUBSIDIG
COMEABDY
COMFACMICH
COMF ML
COMESMEAR ATLANTICO
COMEAMILTAR RISARALOA
COMEANDT
COMFANQRTE
COMFENALED CARTAGENA

COMFENALTO QUINGIO

COMPENALLO TOLIMA
COMPENALCO VALLE

EFS (ADMINISTRADORAS: 18)

ALFANSALLID EPS (ANTES COLMEDRICA}

CAJALOPE ATLANTICO
CAMTAL SALUD
COMPERALUD VALLE

COMPERSAR

COOMEVA

EPS SURA (ANTES SUSALUD:
CAMISANAR

FOSYGA

MEDIMAS EPS

HUEVA £.8.5.

HULYA P45 MOVIIDAD

S.03.50 SERVICID OCC
5.4,

SALE TOTAL

SALLIVIGA

SAMITAS

Pagina 1 de 2

ENTAL DE SALUD

231601
2514

23090

2

RIEHE

o~

236201
1417

CCELY
CLrys,
R
';:cm
CLFi

: cbm

e 2
CEROY
O
RSy
{LCFEV‘

LCFo8

EPSO01

CCFCSS
£P5034
EF5012
EPRO08
£PS0A
£EPSO2Y
£r5190
£pemy
MIRCOY

EPGag
JREYS
LPL041

EPS01E
£PID02
EPIRIZ

£PSING

§0,227,5940 &
B0, 536,004 7
800,253,085 2
800,274,808 &

800,229,739 0
850,503817 70 3

260013570 g
B 3
B9%. 600,145
860,007,936

Bhisonat3 8

Sogagr
at}czgvsa,s41 ¢
R S ‘
| BO14B0,000. 1
890,303,208 3
890,500,516 ¥
890,480,023 7
§90,000,381 0
890,201 578 7
890,700,148 4

84,303,093

w

830,113,831 0
890,102,044 1
900,298,377 9
BO0,303,093 5
B60,066,942 7
BOS, 000,427 1
836,009,763 O
800,688,707 2
830,003,564 7
901,832,916 1
901,097,473 5
56,364 X

§63, 154,264

ot

BOS, 001,157

re

800,530,507 -4
R2G,074,184 K

800,231 440 5,

932,693,000

129 578,248,300
484 $310,234,000
133 §79.670,400
584 $322,617,900
247 541,820,400
1,684 59%, 329,400
1,684 499,329,400
1,512 $219,298,700
iy $95,800
1 sim,mq

gz
1,23

95,080,400

23 S2edr00
S eaisgiey
; 48,828,500 :
o 57,164,700
Sy $550,140
34 $4,385,200
1 513,200
4 415,200
§ $197,800
1 $7,639,600
3 $290,000
1 $231.100
1,684 $369,462,900
7 548,053,000
: 97,700
5 $318,500
5 $684,300
464 547,714,100
54 57,693,000
29 $3,245,000
(41 525,959,100
195 §36,357 500
1 537,000
94 19,401,800
117 $13,606,200
1 471,700
37 53,785,000
76 $45,953,600
] L87,7700

380 - APRNCE

S2829,400

2018/02/09 12:57 PM

o

o

5932,693,000
§78,248,300
5310,936,000
§79,670,400
$I2%, 017,900
5141, 820,400
§99,329,400
£, 329,400
529,198,700
595,800
ST, 100
52,629,400
$196,086, 400
L 52.637,308
54,954,500
58,676,500
47,103,700
5588, 100

| $4,385,200
513,200
5415,200
$107,500
$1,639,600
$390,000
S231, 100
§369,462,900
$48,050,000
$97, 760
S318,500
5684, 300
$87,714,100
$7,55%, 000
$3,249, 600
$25,959, 100
$30,337,500
$37,000
$1%,401,800
513,608,200
§71,740
$3,786, 611
315,933,600
SET, 00

5112,201,900



Resumen de Fago por Administradora

DATdS GENERALES DEL APORTANTE

Hdentificacian dv Razen Social Clase Aportante Sueursal Pringipat Dirmceion Ciudad-Departamente Teléfona ExanerTch%NA &
B
ST RN0HI02T 7 [ CASAEDITORIAL £ THEMPQ L4 A0 208.Q WA% COTITRNTES BOGHTA A LRI O N B W BOGUTA BOGOTA B.5, kit 3
DATOS GENERALES DE LA LIGUIDACION
Parivde Llave Tipo Fecha Page
Pensitn Salud Page Plagdila Planills Limite Paga Banco Dias stora ¥aler
2ANL01 WIS 341845782 2570107 £ 2862707 LPBARICE | BARCOLORBIA & 51,795,802 508

RESUMEN DE PAGO |
) NN

SAVIA SALUD ERSQaQ 900,604,350 0 2 $195,400 ) 50 50 . 4198,400
OB (ADMBMISTRADORAS: 1} 132 551,021,200 S0 58 SR1,021,208
INSTITUTO COLOMBLARC DE BHENESTAR FAILBY BY9,999,23% 2 132 551,024,200 0 52 $81,021,200
FANILIAR
SEMA {ADMINISTRADORAS: 1} 132 $34, 017,760 $3 &0 $34,017,70%

SENA PASENA 839,999,034 1 132 $34,017,700 50 50 534,017,700
nns \\\\\ 5 S —

Pagina 2 de 2 4 ' ‘ 2018/02/09 12:57 PM



DIAN

Direecies: de dmaenton i Ao Naemintss

Hoja Principal

Formulario del Registro Unico Tributario

acdelo Unice de ngresos,

2. Concepto {0 | 2 lActua!izacién

Espacio reservado para fa DIAN

14453801081

4, Numero de formulario

'I||| (‘lll

i

5. Namero de Identificacion Tributaria (NIT): 6.0V
860001022 |7

12. Direccién seccional
de Grandes C:

Y

14. Buzoén electrdnico

IDENTIFICACION

24. Tipo de contribuyente: 25. Tipo de documento:

Persona juridica

26. NGimero de Identificaci 27. Fecha expedicién:

Lugar de expedicion 28, Pais: 29. Departamento:

31. Primer apellido 32, Segundo apelfido

33. Primer nombre

54, Otrds nombres

35. Razén social:

CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A.

36. Nombre comercial:

38: Pais:
COLOMBIA

39. Departamento:
Bogota D.C.

— 40. Ciudad/Municipio:
; Bogota, D.C.

41. Direccion principal
AC26 68B 70

42. Correc electrénico:

45, Teléfono 2:

notificacionesimpuestos@eltiempo.c

13l613i3]

| [2l9l4l0]1jojo] [ | ]

i

Ocupacion
Actividad principal Otras actividades _ NUmero
48. Codigo: 47, Fecha inicio actividad: 50. Codigo: 1 2 51. Cédigo establecimientos
: prp
5‘8>1;3195602§01 ] 4,7,6 18,230 f'l[‘ ]
nsabilidades, Calidades y Atributos
1 2 3 4 0 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26
83 Codigery 3| &} 7| |8 LN L (431+511,9/1,0/1,8/2,4/2,64,0/4,2{3,7] , i L : : i
03- Impuesto al patrimonio 14- Info grfanﬂté' e.exogena 40- Impuesto a la Riqueza
5- AL 42- Obligado a llevar contabilidad
> ctor de bienes y/o servicios exen  37- Obligado a Facturar Electronicamente
08- Retencion timbre nacional (9] \gédo aduanero
09- Retencidn en la fuente en el impuest Preéios de transferencia
> 4
11- Ventas régimen coman : , 24- Declaracion consolidada precios de tra
13- Gran contribuyente 126- Declaracion individual precios de tran
Obligadtos aduaneros Exportadores
1 2 3 4 5 6 7 8 8 10
X 55.Forma 56. Tipo Servicio 1 2 3
sacodigor LA212L 12080 1347 | L Lt L] o T ' .
1 ] 12 | 13 | 14 5 | 16 | 17 | 18 | 18 | 20 ™ 3 .- -
E 2] 58.CPC 9]7] SR
BN

IMPORTANTE: Sin perjuicio de las actualizaciones a que haya lugar, la inscripcién en el Regi

stro Unico Tributario -RUT-, tendra vigencia indefinida y en consecuencia no se exigira su renovacion

60. No. de Folios:

59. Anexos: Sl D NO rﬂ

Para uso exclusivode la DIAN

0 61.Fecha: 2 0 1 8]0 2]0 7|

La informacidn contenida en e! formulario, sera responsabilidad de quien to suscribe y en
consecuencia corresponde exactamente a la realidad, por lo anterior, cualquier falsedad o
inexactitud en que incurra podréd ser sancionada.

Articulo 18 Decreto 2460 de Noviembre de 2013

Firma del solicitante:

Sin perjuicio de las verificaciones que |la DIAN realice.
Firma autorizada:

084 Nompre ACOSTA MARTTA CAMILO ORLANDO

985, Cargo: Analista [V

Fecha generacion documento POF. 12-02-2018 04:16:22PM
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MINISTERIO DE DEFENSA NACIONAL
EJERCITO NACIONAL

S

INTENDENCIA LOCAL COMANDO EJERCITO
NIT. No. 800.130.632-4

EL SUSCRITO CORONEL INTENDENTE LOCAL DEL COMANDO DEL EJERCITO

CERTIFICA
El Ministerio de Defensa Nacional - Ejercito Nacional ~ Infendencia Local, celebro contrato con el sefior
GABRIEL CASTELLANOS CASTELLANOS propietario del establecimiento de comercio CASA EDITORIAL
EL TIEMPO. Identificado con CC No. 79.261.288 de Bogoté cuyo objeto a Contratar “Adquisicion del servicio
de impresion e insercion del periddico en guardia con destino a la Jefatura de Accion Integral del Comando
del Ejército”. Demostrando cumplimiento, calidad y responsabilidad en la ejecucion del mismo bajo los
siguientes aspectos:

Razdn Social de la empresa Certificada CASA EDITORIAL EL TIEMPOD

NIT: 860.001.022-.7

Fazn social do la empresa que eXpide 12 \ynenpencia L OCAL COMANDO EJERCITO
Nombre del ordenador que expide la certificacion Coronel JHOMNY JHOMNY NIETO BARROS

Cargo de la persona que expide la certificacion ntendente Local
Numero de Contrato 565-ILCE-JEACI-2014
Valor Injcial $60.228.000.00

Adicional No 1 al Contrato $22.999.200.00
Valor Total del Contrato $83.227.200.00

Fecha del contrato 31-Marzo-2014
Fecha finalizacion 30-Abril-2015
Duraciors: 4 meses adicionales a la ejecution def contrato

Otjeto: Confratar “El servicio de impresion e insercion del peridico en guardia con destino a la Jefatura de
Accion Integral del Comando del Ejército”

Calificacién de cumplimiento: Excelente

Porcentale de ejecucion del contrato: 100% ejecutado.

Direccion Carrera 54 No26-25-CAN. Tel 4261476 Ext 38078

Cumplimiento del Contrato Excelente

La presente se expide a solicitud del interesgdo a los dieciocho dias (18) dias del mes de Abril de 2016,

4 -~

Coronel NY BARROS

Intendente Lgcal del Comando del Ejército

Eiaboro: AS. M?ﬁ;g on
Reviso: Sp. Yamidy Agg{,m fj{ -
"“‘:Af',,»/ Ry
e

o
.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA

CERTIFICADO DE CONTRATACION
CASA EDITORIAL EL TIEMPO S-A- ~ C.C. 880.001.022-7

El suscrito Ordenador del Gasto de la Universidad Nacional de Colornbia - NIT 898.989.083-3, certifica que la Empresa
CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A. identificada con Nit. 860.001.022 — 7 celebrd con la Institucién los contratos que
se relacionan a contingacidn:

TIPO DE CONTRATO Contrato de Prestacitn de Servicics
No. DE CONTRATO 01 de 2013

AREA CONTRATANTE 1005

FECHA DE INICIO; 24 de mayo de 2013

FECHA DE TERMINACION: 23 de niayo de 2014

DURACION 365 dias

PORCENTAJE DE EJECUCION 5%

VALOR TOTAL $'1.057'554.921

OBJETO: CONTRATAR LOS SERVICIOS DE IMPRESION, INSERCION Y CIRCULACION, A NIVEL NACIONAL,
DEL PERIODICO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA DENOMINADO UN PERIODICO.

LUGAR DE EJECUCION BOGOTA

Nota: Se realiza distribucidn de UN Periddico con el diario Et Tiempo.

NIVEL DE SATISFACCION:
CUMPLIMIENTO BUENO
CALIDAD DEL SERVICIO BUENO

La presente certificacién se expide 2 solicitud del interesado, en la cludad de Bogotd D.C,, a los 21 dias del mes de
febrero de 2014.

Firma:
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BLANCA NettY MENGIVELSOR. TME FRANKY RODRIGUEZ
INTERVENTOR Jef¢/ de Comunicaciones DIRECTDR - UNIMEDIC

U

Carrera 45 No.26-85, EDIFICIO URIEL GUTIERREZ, 5° pisa Oficing 531
Telefax: (57-1) 316 5458 Conmutador: (57-1) 316 5000 £x4,18108 - 18106 Telefax: Ext. 18106
Carreo elecirdnico: oficomic_nak@unal.edu.co
Bogota, Colombia, Sur América Pagina 1 de 1
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- PROSPERIDAD
B PARA TODOS

NACIONAL

CERTIFICACION DE EXPERIENCIA

La IMPRENTA NACIONAL DE COLOMBIA, identificada con el N.I.T. 830001113-1 certifica
que ha celebrado el siguiente contrato con CASA EDITORIAL EL TIEMPOQ S.A., identificada

con NIT 860.001.022-7 asi:

CONTRATO No. 109

VALOR TOTAL 5% 151.194.400,00

OBJETO DEL CONTRATO Impresion e insercion de 380.000 plegables

conmemorativos aniversario de la Policia

' Nacional

FECHA DE INICIACION 5 de noviembre de 2013

FECHA DE TERMINACION 19 de noviembre de 2013

CONCEPTO DE LOS BIENES

O SERVICIOS EXCELENTE

SUMINISTRADOS (BUENO,

REGULAR, MALO O

SIMILARES)

Se expide a solicitud del interesado a los diez (26) dias del mes de febrero det afio dos mil
catorce {2014).
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ERNESTO CAMACHO BALBRINK
Supervisor
Tel. 4578000 Ext. 2701

e o

{mprenta Nacional de Colombia

Carrera 66 No. 24-09

Tet. (57 1) 4578000
www.mprenta.gov.co

a-mall: correspondencia@imprenta.gov.co







LA GERENCIA GENERAL
DE EDICIONES GAMMA S.A
NIT. 860.062.001-3

CERTIFICA

Que PRINTER COLOMBIANA S.A. con Nit.860.079.943 sostiene relaciones comerciales con nuestra
compafiia desde el 31 de enero de 1997, realizando la impresion de la Revista Axxis y de algunos de
nuestros libros, asi:

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018, realizo {a impresion de la Revista Axxis por un valor total
de $672.740.059.

Durante este tiempo se ha caracterizado por su calidad, seriedad y cumplimiento con los
compromisos adquiridos, dando una respuesta excelente a nuestros requerimientos.

Se expide a solicitud del interesado en Bogota a los diecinueve (19) dias de abril de 2017,

Cordiaimente,

GUSTAVO CASADIEGO CADENA
Gerente General “~
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Esta tarjeta es el Unico documento que o acredita como Contador Publico de
acuerdo con lo establecido en la Ley 43 de 1890. Es personal e intransferible.

Agradecemos a quien encuenire esta tarjeta comunicarse al PBX: (57)(13
6444450 o devolveria a la UAE — Junta Central de Contadores a la Catle 96 No.

A-21 Bogota D.C
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9/2/2018 Correo de Universidad Nacional de Colombia - INVITACION OP-008-18 estudio de mercadeo UN periddico

?{\95’ UNIVERSIDAD . . . . I S
o2 NACIONAL Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co
<% DE COLOMBIA

&

INVITACION OP-008-18 estudio de mercadeo UN periédico

1 mensaje

Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co> 5 de febrero de 2018, 15:11
Para: erodriguez@elespectador.com, JONATAN MORALES <jmorales@]arepublica.com.co>, Alexandra Bernal Rubio
<aleber@eltiempo.com>, Blanca Nelly Mendivelso Rodriguez <bnmendivelsor@unal.edu.co>

Cco: Consuelo Martinez Lozano <conmar@eltiempo.com.co>

BUENOS DIAS:

La Oficina de Prensa de la Universidad Nacional de Colombia tiene el gusto de invitarle a participar en el estudio de mercado de
impresion, insercién y circulacién a nivel nacional de UN periddico.

Agradezco su pronta colaboracién y confirmacion del recibido de este mensaje.

Oficina de Prensa - UNIMEDIOS

Edificio Uriel Gutiérrez - Carrera 45 N° 26-85 piso 5 ala sur
Oficina 531

Tel. 3165000 Ext. 18108

Universidad Nacional de Colombia

Este mensaje y sus anexos esta dirigido para ser usado por su(s) destinatario(s) exclusivamente y puede contener informacién confidencial y/o reservada protegida
legalmente. Si usted no es el destinatario, se le notifica que cualquier distribucién o reproduccién del mismo, o de cualquiera de sus anexos, estd estrictamente
prohibida. Si usted ha recibido este mensaje por error, por favor notifiquenos inmediatamente y elimine su texto original, incluidos los anexos, o destruya cualquier
reproduccién det mismo. Las opiniones expresadas en este mensaje son responsabilidad exclusiva de quien ias emite y no necesariamente reflejan la posicion
institucional de ia Universidad Nacional de Colombia ni comprometen la responsabilidad institucional por el uso que el destinatario haga de las mismas. Este mensaje
ha sido verificado con software antivirus. En consecuencia, la Universidad Nacional de Colombia no se hace responsable por la presencia en él, o en sus anexos, de
algun virus que pueda generar dafios en los equipos o programas del destinatario.

Antes de imprimiy este mensaje, piense si gs verdaderamente necesario hacerio.

Cuitlar ef medioambisnte es responsabilidsd de FOLOS,

iy OP - 008 - 18 invitacion General Estudio de mercadeo UN periddico Feb05.pdf
256K

https://mail.google.com/mail/u/0/?ui=2&ik=0826¢1{7 30&jsver=vd ToUVBW G0.es.&view=pt&g=invitacion%200P %20008&gs=true&search=query&th=16... 1/1






Oficina de Prensa
Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS

OP-008 - 2018
Bogota, 05 de febrero de 2018

Sefores
Medios impresos
Ciudad

Asunto: Especificaciones técnicas del bien y/o servicio para estudio de mercado

Respetados sefores:

La Unidad de Medios de Comunicacién (UNIMEDIOS) de la Universidad Nacional de Co-
lombia esta interesada en contratar los servicios para la impresion, insercién y circulacion
a nivel nacional del periédico de la institucion, conforme a la informacion Suministrada
mas adelante. Cabe anotar que parte de este proceso implica la elaboracién del estudio

de mercado del bien o servicio a adquirir.

En razén a esto, le solicitamos amablemente nos envie la informacion individual de la

impresion, insercion y circulacién a nivel nacional de dicha publicacion.

ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL BIEN Y/O SERVICIO REQUERIDO PARA EL
ESTUDIO DE MERCADO DE LOS SERVICIOS DE IMPRESION, INSERCION Y CIR-
CULACION A NIVEL NACIONAL DEL PERIODICO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
DENOMINADO UN PERIODICO

Cra. 45 No. 26 - 85

Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso Oficina 531
316 5000 Ext. 18108

Bogotd, Colombia
uniprensa_bog@unal.edu.co

[Pagina 1de 5]
Elaboro: Victoria Catalina Rojas

UNIVERSIDAD

NACIONAL

DE COLOMBIA

Patrimonio
de todos
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Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

Universidad
INFORMACION GENERAL PARA L.OS PROPONENTES Nacional
de Colombia
1. OBJETO
Contratar la impresion, insercién y circulacion, a nivel nacional, de tres (3) ediciones, del
periédico de la Universidad Nacional de Colombia denominado UN Periédico; del que se
deberan imprimir 211.478 ejemplares mensualmente, de los cuales circularan por lo me-
nos 120.000 ejemplares a nivel nacional un domingo de cada mes con suscriptores a
nivel nacional (incluida Bogota), 32.000 por otros canales de distribucién y 6.000 ejem-
plares se destinaran para distribucién directa por parte de la Universidad entre la comu-
nidad académica y administrativa de la Universidad en todas sus sedes y entre publicos
externos de importancia para la Institucién.
1.1 Alcance del objeto
Los servicios de impresion, insercion y circulacion a los que hace referencia el presente
estudio de mercado se regiran por las siguientes caracteristicas especificas:
A. Impresion
Cantidad: 211.478 ejemplares
Tamafio: Tabloide europeo Ancho 27.94 y Alto 43.00cm
Ediciones: 3. Una cada mes para un total de 3 meses.
Papel: Periddico 45 grs.
Paginas: 20
Color: Full Color
Acabados: Sin acabados (plegado)
B. Insercion
Numero de ejemplares a insertar: Por lo menos 120.000 ejemplares a suscriptores por
edicion y 32.000 por otros canales de distribucion
Frecuencia: 3 meses, una edicién mensual.
Cobertura: Nivel Nacional
* Los 6.000 ejemplares restantes por edicion se destinaran para la distribucién directa por
parte de la Universidad a la comunidad académica y administrativa de la Universidad en
[Pigina 2 de 5] Cra.45No.26-85  pgtrimonio
Etaboré: Victoria Catalina Rojas Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso Oficina 531 de todos

Bogotd, Colombia
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Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

todas sus sedes asi como a publicos externos especificos de importancia para la Institu-

cién.

C. Circulacion

Namero de ejemplares a circular: Por lo menos 120.000 ejemplares por edicidén a suscrip
tores y 32.000 por otros canales de distribucion

Frecuencia: 3 meses

Cobertura: Nivel Nacional (Especificar el nimero de municipios a los que llegan).

* Los 6.000 ejemplares restantes por edicion seran transportados y entregados por el
contratista en las instalaciones de la Universidad Nacional Edificio Uriel Gutiérrez Centro

de Convenciones Alfonso Lopez Pumarejo Cra 45 N°26-85. 5° piso.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

El proponente debe cumplir, como requisito basico para ser evaluado dentro del estudio
de mercado, con todas las especificaciones técnicas exigidas por la Universidad Nacional
de Colombia. El incumplimiento de estas especificaciones técnicas es causal de rechazo

del estudio.

ETAPA DE IMPRESION

A. Plazo de entrega
El proponente debera indicar en su cotizacién el tiempo minimo de presentacién y en-
trega de las artes finales (PDF) por parte de Unimedios asi como de las pruebas de im-

presion por parte del proponente, de forma que cumpla con la entrega de los impresos

en la fecha de circulacién establecida. Vale aclarar que los 6.000 ejemplares que se en-

tregan a Unimedios deben llegar el viernes anterior al domingo de circulacion de UN Pe-

riddico.
[Pagina3de5] Cra. 45 No. 26 - 85
Elaboré: Victoria Catalina Rojas Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso Oficina 531
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Unidad de Medios de Comunicacién ~ UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

Universidad
B. Detalle del proceso de impresion Nacional
de Colombia
El proponente debe indicar:
e Silaimpresién se realiza en planta propia ¢ subcontratada. En este dltimo caso,
especificar con quién subcontrata.
¢ Y detallar el proceso técnico que se sigue para la impresion.
ETAPA DE INSERCION
El proponente debe informar si el proceso de insercién es manual o tecnolégico.
ETAPA DE CIRCULACION
A. Nuumero total de circulacién en dia domingo a suscriptores a nivel Bogota.
B. Numero total de circulacién a nivel nacional (sin Bogota) con cobertura deta-
llada por municipios y ciudades.
C. Teniendo en cuenta que se insertan por lo menos 120.000 para suscriptores a
nivel nacional (incluida Bogota), si el nUmero de suscriptores es mayor a esta
cifra, en la cotizacion debera establecerse cual seria el procedimiento segmen-
tado de distribucion que garantice la mayor cobertura a nivel nacional y Bogota
por cada edicion.
D. Se debe establecer el procedimiento segmentado de distribucidn de los 32.000
ejemplares a través de otros canales, que garantice la circulacion en los puntos
de interés para la universidad.
[Pagina4 de 5] Cra.45No.26 -85  patrimonio
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Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

Una vez reunida esta informacion, favor enviar la respectiva cotizacion en original a la
Cra. 45 N0.26-85, Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso oficina 531, Oficina de Prensa de UNI-
MEDIOS, a mas tardar el proximo viernes 09 de febrero de 2018 a las 2:00 p.m.

Agradecemos su colaboracion y quedamos atentos a sus comentarios.

Cordialmente;

BLANCA NELLY MENDIVELSO RODRIGUEZ
Jefe Oficina de Prensa

Unimedios

Universidad Nacional de Colombia

[Pagina 5de 5] Cra. 45 No. 26 - 85
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.9/212018 Correo de Universidad Nacional de Colombia - AJUSTES INVITACION OP-008-18 estudio de mercadeo UN periddico

Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co>

AJUSTES INVITACION OP-008-18 estudio de mercadeo UN periédico

JONATAN MORALES <jmorales@larepublica.com.co> 7 de febrero de 2018, 18:06

Para: Unidad de Prensa de Unimedios <uniprensa_bog@unal.edu.co>
Muy buenas tardes, de antemano les agradecemos el invitarnos a participar de este proceso, pero después de leer el pliego o invitacion conciuimos que fue redactado para que solo EL
TIEMPO pueda presentarse, por lo tanto no cumplimos con todas las condiciones solicitadas porque son muy especificas y es imposible participar .

Muchas gracias por la atencion a la presente y esperamos que es futuras invitaciones el pliego sea un poco mas justo en cuanto a condiciones para poder presentarnos.

Muy cordialmente,

JONATAN MORALES

DIRECTOR IMPRESOS COMERCIALES
Tel. 4227600 ext. 1172

Cel: 3107867315

www larepublica,com.co

Este mensaje y los archivos anexos son confidenciales, privilegiados y/o protegidos por derechos de autor. Estan dirigidos Unica y exclusivamente para uso del destinatario. Su
reproduccién, distribucion, lectura y uso estdn prohibidos a cualquier persona diferente y puede ser ilegal. Si por error lo ha recibido, por favor disctipenos, notifiquenoslo y efiminelo. Las
opiniones, conclusiones y otra informacidn contenida en este correo no relacionada con ef negocio oficial def remitente, deben entenderse como personales y de ninguna manera son
avaladas por LA REPUBLICA y/o sus filiales. Gracias.

[El texto citado esta oculio]

https://mail.google.com/mail/u/0/?ui=28&ik=0826c1{730&jsver=vJToUVBVVGO0.es.&view=pt&msg=1617284702e1b4 19&search=sent&siml=1617284702... 1/1






EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

Bogotd 8 de febrero de 2018

Sefiores
UNIVERISDAD NACIONAL DE COLOMBIA
Atn : Jaime Lesmes
Nelly Meldivelso
Ciudad

Ref : Especificaciones técnicas del bien y/o servicio para estudio de mercado

Hacemos entrega de la oferta econémica, para participar en la invitacién de Especificaciones
técnicas del bien y/o servicio para estudio de mercado OP 008-2018, de UN periddico de la
Universidad Nacional de Colombia.

Agradecemos de antemano la invitacién

Coldialmente,

Ejecutiva de impresion y Distribucion Comercial

@ untversipap M A

EL TEEMPO P{iﬁ\e{ UNIDAD DE MEDIOS DE

CASS FOITOREAL 5

Correo:aleber@eltiempo.com
Teléfono:294 01 00 Ext:4602
Movil:320 490 02 38
Direccion:Av. Calle 26 # 68B-70
Bogota - Colombia







MNAL oecotomeia

URHDAR § CACION - UNIMERIOS

Bogota, Febrero 8 de 2018

Sefiores:
UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA
Atn : JAIME LESMES
NELLY MELDIVELSO
Ciudad

Envio cotizacidn para iniciar el proceso a participar en la oferta de impresion, insercién y distribucion de su
periddico UN Periddico. Reiteramos que para El Tiempo Casa Editorial, es de gran importancia contar con
productos tan significativos y destacados como el periédico de la universidad y poder aportar con toda nuestra
experiencia a este.

De acuerdo con esto presentamos a continuacidn nuestra propuesta comercial:

A. IMPRESION: PROPUESTA COMERCIAL

Cantidad 211.478 ejemplares (suscriptores nacional igual afio pasado)
Tamano Tabloide Europeo 27,94 x 43 cm
Caja Tipografica 25,5 x 40,8 cm
Ediciones 3 — Una cada mes para un total de 3 meses
Papel Periddico 45 gr.
Paginas 20
Tintas Policromia
Acabados PLEGADO {(sin Refile ni Cosido}
Empaque Cajas Cartén
Valor Normal Unitario S 403
Valor Total de una edicién S 85.225.634
Valor Normal 3 Ediciones $ 255.676.902

Tarifa Especial Universidad Nacional de Colombia

Valor Unitario UN S 246
Valor Total de una edicién $ 52.023.588
Valor 3 Ediciones UN $ 156.070.764

Nota: No se incluira el valor del IVA si la publicacidn tiene registro I1SSN y circula con una periodicidad fija






EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

INSERCION: PROPUESTA COMERCIAL

Ejemplares a Insertar 173.478

Frecuencia 3 meses (Una edicién por mes, para un total de 3 meses)
Cobertura Nivel Nacional con el Tiempo

Valor Normal Unitario S 701

Valor Normal Total S 121.608.078

Valor Normal 3 Ediciones S 364.824.234

VA 19% S 69.316.604

Valor Total. con IVA S  434.140.838

Tarifa Especial Universidad Nacional de Colombia

7
Ejemplares a Insertar 173.478 /
Valor Unitario UN S 245
Valor Total UN S 42.502.110
Valor 3 Ediciones UN S 127.506.330
VA 19% S 24.226.202
Valor Total con IVA $ 151.732.532

Nota: el valor de insercidn solo serd para suscriptores (173.478)

TOTAL VALOR DE LA OFERTA INSERCION MAS IVA E IMPRESION $ 307.803.296

CIRCULACION:

Ejemplares a Circular 173.478

Frecuencia 3 meses (Una edicidn por mes, para un total de 3 meses)
Cobertura Nivel Nacional

Promocidn Tablero en la primera pégina del periddico como parte editorial.

/

7
s

DE ACUERDO A LA CIRCULACION DEL PERIODICO,SERIAN 173.478 SUSCRIPTORES, MAS 20.000 4
EJEMPLARES QUE SE DISTRIBUIRAN EN ADN (medio gratuito ) EN LAS CIUDADES DONDE CIRCULA ADN Y
ESCOGIDAS POR LA UNIVERSIDAD (Barranquilla, Cali, Medellin, Bucaramanga, Bogotd) LO8 20.000 SERAN
DISTRIBUIDOS TOTALMENTE GRATIS ES DECIR NO SE COBRA LA INSERCION. LOS 12.000° BONIFICADOS, SE
ENTRAGN A LA UNIVERSIDAD 0 SE PUEDEN DISTRIBUIR MEDIANTE CTM EN PUNTOS DE ALTO TRAFICO EN
LA CIUDAD Y SECTOR QUE EL CLIENTE LO DESEE, CON UN VALOR UNITARIO DE $75 TOTAL CTMW $800.000
PARA CADA EDICION






EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

ESPECIFICACIONES TECNICAS

ETAPA DE IMPRESION:

IMPRESION:
Los valores del punto anterior incluyen:

En total el Periddico UN contaria con 20 paginas a color.

Pre — prensa

Impresidn en planta propia.

Entrega de 12.000 ejemplares bonificados en la sede de la universidad

AR NRNIN

IMPRESION: PLAZO DE ENTREGA
El material para cada edicién de UN Periédico deberd ser entregado el dia lunes previo al domingo de
circulacidn con fines de retoque de fotografia y programacién del producto; este proceso toma dos dias. Los

PDF y artes finales deberan ser entregados el dia miércoles previo a circulacion para revisién y entrega del
proceso de impresion.

IMPRESION: DETALLE DEL PROCESO DE IMPRESION
La impresion del periédico UN es en planta propia

Anexo Ne 1. (Proceso de Impresion)

INSERCION: PROCESO

Casa Editorial El Tiempo cuenta con dos opciones de insercion: Manual o Automatizada, esto depende del
volumen de insertos manejados para el dia en que sea programada la circulacién del producto UN Periddico.






ETAPA DE CIRCULACION

- ELTIEMPO

CASA EDITORIAL

\

Promedio de circulaaé : Lunes a Viernes 212.000

Sabados 220.600

Domingos 377.500

SUSCRIPTORES :

Suscriptores Bogotd domingo 145.792

Suscriptores Nacional domingo 37,208

Total Suscriptores domingo 183.000

B.
MUNICIPIO CANTIDAD Arcabuco 1 Cabrera 1
Acacias 69 Arjona 1 Caicedonia 18
Aguachica 17 Armenia 810 Cajamarca 4
Aguadas 1 Ataco 3 Calarca 60
Aguazul 12 ATLA 1 Caldas 12
Aipe 4 Barbosa 11 Cali 5,639
Alpujarra Barichara 1 Caloto 4
Alvarado Barrancabermeja 121 Campoalegre 14
Ambalema 2 Barranquilla 3,520 Candelaria 11
Anapoima 27 Belacazar 1 Caqueza 8
Andalucia 16 Belen 3 Carmen de apicala 6
Andes 4 Belen de umbria 1 Cartagena 1,464
Anolaima Belencito 4 Cartago 130
Anserma Bello 67 Casabianca 1
Apartado 38 Boavita 4 Caucasia 2
Apulo Bogota 1 Cerete 17
Aracataca Bolivar 4 Chaparral 54
Aranzazu 6 Bucaramanga 1,586 Chicoral
Arauca 171 Buenaventura 154 Chinacota
Arauquita 1 Buga 229 Chinavita
Arbelaez 8 Bugalagrande 19 Chinchina 29







EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

Chipaque 1 Garzon 44 La unién 11
Chiquinquira 120 Genova 1 La uvita 1
Chita Gigante 11 La vega 14
Choachi Ginebra 9 La victoria 10
Choconta Girardot 474 La virginia 3
Cienaga de oro 1 Girardota 3 Laceja 14
Cienaga de sta marta 28 Giron 3 Lerida 14
Circasia 14 Granada 35 Leticia 3
Cogua 5 Guacari 11 Libano 14
Combita 38 Guadalupe 1 Lorica

Copacabana 14 Guaduas 33 Magangue

Corozal 21 Guamal 9 Maicao 14
Covenas 11 Guamo 11 Malaga 22
Coyaima 3 Guarne 1 Manizales 964
Cucuta 893 Guasca 2 Manzanares 2
CULL 1 Guateque 1 Marinilla 3
Cumaral 6 Guayabal 5 Mariquita 26
Cunday 3 Guayabetal 1 Marsella 4
Dagua 1 Guayata 7 Medellin 5,248
Darien 2 Hato 1 Melgar 139
Dolores 4 Honda 44 MIAM 6
Dosquebradas 62 HONG 1 Miranda 2
Duitama 295 HUS 1 MISS 2
El banco 1 tbague 1,305 Mitu 1
El cerrito lcononzo 2 Moniquira 5
El colegio 9 INDI 1 Montelibano 12
El espino Ipiales 47 Montenegro 6
Envigado 303 ftagui 80 Monteria 354
Espinal 144 Iza 4 Monterrey

Falan 3 Jamundi 106 Natagaima 8
Filandia Junin 1 Neira

Firavitoba KENN Neiva 384
Flandes La argentina 4 Nemocon 1
Florencia 172 La cumbre Nilo

Florida 15 La dorada 51 Nobsa 9
Floridablanca 16 La estrella 22 Ocana 41
Fomeque 3 La jagua de ibirico 3 Oiba

Fredonia La mesa 61 Ortega

Fresno 6 LA MINA 50 Pacho

Fuente de oro La paila 5 Paipa 145
Fundacion 16 La palma Palmira 284
Fusagasuga 250 La plata 17 Palocabildo 1
Gacheta 1 La tebaida 24 Pamplona 49
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PARI 1 Roldanillo 42 Tibasosa 9
Pasca 2 Roncesvalles 2 Timana i
Pasto 422 Rovira 14 Timbio 1
Payande 2 S/der de quilichao 39 Tinjaca 1
Paz de rio 4 Sabanalarga 10 Toca 1
Pensilvania 1 Sabaneta 55 Tocaima 5
Pereira 1,147 Sahagun 23 Tocancipa 16
Pichichi 1 Saladoblanco 1 Toro 11
Pie de cuesta 4 Salamina 8 Trinidad 1
Pijac 1 Saldana 8 Trujillo 2
Pitalito 73 Salento 2 Tulua 383
PITT 1 Samaca 7 Tumaco 15
Planadas 2 San agustin 7 Tunja 548
Planeta rica 3 San Andres 69 Turbaco 2
Piato 1 San Antonio 3 Turbo 3
Playarrica 2 San Bernardo Ubate

Popayan 483 San francisco 10 Valle de san juan 2
Pradera 5 San gil 77 Valledupar 416
Pradilla 1 San jose del guaviar 12 Venadillo 9
Prado 4 San juan Nepomuceno Venecia

Pto asis 6 San luis 4 Vergara 1
Pto berrio 4 San martin 15 Villa de leiva 42
Pto boyaca 20 San mateo 10 Villa Rica 5
Pto carreno 1 San pedro 6 Villagorgona

Pto gaitan 5 Santa marta 1,235 Villamaria 2
Pto lopez 45 Santa rosa de cabal 43 Villanueva meta 20
Pto salgar 7 Santandercito 1 Villapinzon 2
Pto tejada 11 Sardinata 1 Villarica 1
Pueblo tapado 22 Sevilla 21 Villavicencio 1,173
Puerto inirida 3 Sibundoy 7 Villeta 63
Purificacion 20 Silvania 10 Viterbo 2
Quibdo 95 Simijaca 10 Yaguara

Quimbaya 26 Sincelejo 282 Yarumal

Raquira 1 Soata 9 Yopal 434
Restrepo 5 Socha 2 Yotoco 1
Retiro 11 Socorro 53 Yumbo 75
Rioblanco 3 Sogamoso 261 Zarzal 36
Riohacha 149 Soledad 56 Zipacon 2
Rionegro 372 Sopo 51 Zipaquira 506
Riosucio 12 Sta rosa de viterbo 12 '

Risaralda 5 Suesca Total general 37.208
Rivera 23 Supia 2

ROCK 3 Tibana
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C. Se adjuntan cuadros de circulacion para garantizar la entrega de todos nuestros ejemplares.

VALORES AGREGADOS

Total impresién 211.478

Un adicional de 4 paginas a color en UNA de las 3 ediciones para manejo de la Universidad

{ esto por ser un caso especial de contenido en este primer trimestre).

18.000 ejemplares se entregan en las oficinas de [a universidad

Botén de 120 x 90 en el tiempo.com zona comercial (30 dias calendario) con la portada del UN PERIODICO
que circula en ese mes, con link a {a publicacién on-line del UN PERIODICO.

Distribucidn gratuita de 20.000 ejemplares en ADN en las ciudades donde se distribuye este producto, .
(Bucaramanga, Medellin ,Cali, Barranquilla, Bogota).

POR SER UNA PROPUESTA DE SOLO 3 MESES NO INCLUYE EL ESTUDIO DE EFECTIVIDAD Y
LECTURABILIDAD DE UN PERIODICO
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Fonal Birge

Quedo atenta a sus comentarios.

Cordialmente,

y

Ejecutiva de Impresidn y Distribucion Comercial
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA
UNIDAD DE MEDIOS DE COMUNICACION UNIMEDIOS

Asunto: Impresion, circulacién y distribucion UN Periddico
2018.03.11

Marco normativo: Resolucién 1551 de 2014,
“Por la cual se adopta el Manual de Convenios
y Contratos de la Universidad Nacional de Colombia”




El presente documento contiene el detalle de la solicitud de contratacion de los servicios para UN Periddicoy los estudios
previos que la soportan. Esta organizado como sigue:

A. Justificacién de la contratacion
Correspondencia con fines institucionales
Trayectoria histérica de UN Periddico
Armonizacién con las politicas actuales de Unimedios

B. Estudios Previos
Estudio de mercado
Analisis del estudio de mercado
Analisis del sector

C. Objeto a contratar
Cantidades
Valor estimado del contrato

D. Términos para la contratacion
Especificaciones técnicas generales
Requisitos minimos exigibles a los oferentes
Factores de evaluacion de ofertas

A. Avance de la politica de comunicacion y linea editorial
B. Beneficios adicionales Casa Editorial El Tiempo
C. Trayectoria en el canal de distribucion




Justificacién

UN Periédico es lider y referente de la divulgacion académica y cientifica en Colombia, y a lo largo de sus 18
afios de existencia se ha convertido en una de las herramientas mas eficaces con que cuenta la Universidad
Nacional para hacer participe a la sociedad colombiana del conocimiento que produce en todas las areas del
saber.

Su circulacién nacional le permite llegar a 305 municipios de todo el pais, incluso a aguellos sitios en los que
no existen referentes informativos mas alla de los comerciales, y en cuya esencia estd ausente un componente
de formacién que oriente con argumentos a [a opinién piblica para que comprenda de una mejor manera su
entornoy realidad. Criterios que son la base que construye UN Periddico. También llega a algunos suscriptores
en ciudades de Europa y Estados Unidos.

UN Periédico divulga en lenguaje de facil acceso y comprensible para todo lector los resultados mas
significativos del quehacer cientifico, académico y cultural de la Universidad Nacional en todas sus sedes.
Estudios en salud, medioambiente, economfa, fisica, matematica, biotecnologia, ingenieria, sociologia,
antropologia, sicologia, literatura, artes, culturas, entre otros, son la materia prima para elaborar articulos que
buscan cerrar la brecha informativa que hay entre la produccidn académica y la sociedad, pues permiten no
solo que esta (iltima reconozca y valore el quehacer de la Institucion, sino que se genere una apropiacion social
del conocimiento.

Es importante mencionar que UN Periddico ha sido galardonado con premios nacionales y regionales de
periodismo, y referente de medios universitarios de caracter piblicoy privado.

Su nivel de aceptacién entre los lectores se destaca en la encuesta bianual que realiza la firma Quester Ltda,,
que en su investigacion del 2016 determind una alta calificacion en aspectos como la recordacion, el nivel de
lectura, la percepcion y aceptacion general.

Asi, se registran aspectos importantes como: el 92% de quienes recibieron la publicacién con El Tiempo
considerd de mucho agrado su lectura; el 94.7% exaltd la calidad de la informacién, mientras el 94.6% afirmo
que UN Periédico contribuye a destacar la buena imagen de la Universidad.

La encuesta sefiala que los lectores reconocen como aspectos positivos su veracidad, la profundidad y
actualidad de los temas y la calidad de sus articulos financieros, culturales, cientificos y de medioambiente,
aspectos que son calificados con porcentajes superiores al 91%.

El papel que desempefia UN Periddico en la imagen positiva de la Universidad Nacional tuvo un elemento
importante en la medicién del 2012, pues se logré cambiar la “tendencia” de los afios anteriores, y seglin los
lectores, ahora son mas las noticias positivas que escuchan sobre la Universidad Nacional (58%) que las
negativas (46%). Se confirma que UN Periddico ayuda relevantemente a mejorar y mantener la buena imagen
de la Institucién.




Es importante mencionar que UN Periddico es una de las herramientas con las cuales la Universidad Nacional
de Colombia cumple varios de sus fines: “Contribuir a la unidad nacional, en su condicion de centro de vida
intelectual y cultural abierto a todas las corrientes de pensamiento y a todos los sectores sociales, étnicos,
regionales y locales” y “estudiar y analizar los problemas nacionales y proponer, con independencia,
formulaciones y soluciones pertinentes”, entre otros.

En conclusidn con el fin de enmarcar desde una perspectiva estratégica el sentido del periédico de la
Universidad, se desarrollan consideraciones en tres campos: los fines de la Universidad, la trayectoria de la
publicaciény el prestigio de la marca.

Lo anterior, atendiendo al principio de responsabilidad que debe orientar la contratacion estatal, segiin el cual
estamos obligados a: comprender los propositos generales de la contratacion y propender por su
cumplimiento; garantizar el seguimiento adecuado velando por que durante la ejecucién no se distorsione
dicho propésito; procurar garantizar los intereses y derechos de la entidad y de terceros en los aspectos que
se deriven de la relacién contractual.

En cuanto al primer campo, UN Periédico es una de las herramientas con las cuales la Universidad Nacional
de Colombia cumple varios de sus fines. Ademas, responde de forma directa a uno de los compromisos
establecidos en el Decreto 1210 de 1993, de la Presidencia de la Replblica, que en el literal i del articulo 2
determina como fin de la Universidad:

Hacer participes de los beneficios de su actividad académica a los sectores sociales que
conforman {a nacién colombiana.

Este se considera el marco superior de la definicion de la linea editorial y de la orientacion de la politica de
distribucién y cobertura, considerada de manera integral y complementaria con todos los productos de
Unimedios.

Como parte de la linea editorial, se ha establecido la divulgacién de los resultados del trabajo investigativo y
académico de la Universidad Nacional de Colombia. Esta es el pardmetro basico para la definicion de los
contenidos, que en cada niimero dedican entre el 60 %y 70 % de sus paginas a registrar productos del trabajo
investigativo, de proyectos de extensién y de otros que, en el ambito de la formacion posgraduada, implican
un avance en el estado del arte de las disciplinas o aportan innovacion. Se considera como criterio adicional,
mantener un equilibrio relativo y reflejar el trabajo de las sedes andinas en las que Unimedios cuenta con
periodistas.

Ademis de cumplir con el fin de hacer participe a la sociedad colombiana del resultado del trabajo académico,
se trata de reflejar el caracter nacional de la Universidad y de construir audiencias regionales, incluyendo
articulos de interés en las diferentes regiones en las que actuamos. Para esto se puede ver el comportamiento
de los contenidos de UN Periddico de marzo a mayo de 2017.



Sede Caribe Bogota Universidad Medellin
externa
Junio - 4 1 1
Julio - 4 2
Agosto ' - 5 1
»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»»» - 2017
Septiembre 1 9 R
Octubre - 4 2
Noviembre - 7 -
~ Total sede 1 33 6 1
Total articulos 41

Sede Palmira Manizales Medellin Bogota Caribe Amazonia

Junio 1 1 2 4 - -
o 1 o 1 7 : :
Agasto . - 1 1 7 - -
Septiembre 2017 - . - 5 - v -
Octubre 1 - 1 5 1 -
Noviembre 1 3 1 : 1
Total sede 5 k 3 5 31 2 1

Total articulos 47

Dentro de los fines establecidos en el mismo articulo del Decreto 1210, se incluyen aquellos que, junto con otros
propésitos adoptados internamente, completan las politicas editoriales de los diferentes medios con los que cuenta la
Universidad. En particular los literales b, f y g, que a {a letra dicen, respectivamente:

Estudiar y enriquecer el patrimonio cultural natural y ambiental de la Nacidn y contribuir a su conservacion.

Promover el desarrollo de la comunidad académica nacional y fomentar su articulacidn internacional.

Estudiar y analizar los problemas nacionales y proponer, con independencia, formulaciones y soluciones

pertinentes.

Se debe anotar también el fin incluido en literal 2, a cuyo logro contribuye el periédico. Ese fin refuerza, ademis, el
interés por hacer presencia nacional mediante el periddico, descrito de la siguiente manera:

Contribuir a la unidad nacional, en su condicidn de centro de vida intelectual y cultural abierto a todas las
corrientes de pensamiento y a todos los sectores sociales, étnicos, locales y regionales.

De la correspondencia con los fines institucionales se tienen tres determinantes bésicas para la

contratacién de UN Periédico:

Se debe garantizar [a circulacién nacional.




Se debe priorizar la oferta que incluya el mayor nimero de ejemplares efectivamente distribuidos, teniendo en
cuenta los recursos institucionales.
Se deben considerar periédicos de informacion general, antes que prensa especializada.

UN Periddico nacié en 1999. Desde su origen ha estado orientado a la divulgacion, con diferentes matices en los
contenidos introducidos por los directores de Unimedios, quienes no han modificado el eje estructurador del periédico.
Su principal fortaleza durante 18 afios la han definido sus contenidos: temas sobre ciencia, tecnologia, innovacion y
creacion, que cotidianamente no son abordados por los medios masivos de comunicacion (tanto plblicos como
privados). También se incluyen anlisis cualificados de expertos de la academia en diversas disciplinas, sustentados en
estudios, investigaciones, cifras y datos fiables. De esta manera, promueve la formacién de opinidn pablica calificada y
la comprensién de hechos relevantes para el pais, fundamentales en la promocion del respeto por la pluralidad y la
participacién democratica.

Al hacer una sintesis del recorrido realizado desde 1999 -que se presenta mas adelante-, se identifica la preocupacion
constante por cobertura nacional y el mayor tiraje posible de ejemplares. Desde el punto de vista técnico se ensayo en
2004 un cambio de formato, abandonando el tabloide europeo, al que se regresd sin que exista una evaluacion
documentada del ensayo. En general, se puede afirmar que {a estabilidad en cuanto a contenidos, distribucion y aspectos
técnicos ha contribuido a la buena imagen de la que goza la publicacion.

Esa estabilidad e imagen fueron determinantes para los cambios introducidos recientemente, que se alejan de la idea de
ruptura y buscan una innovacién incremental orientada al transito hacia soportes digitales, mas que a modificaciones de
fondo en el impreso.

En particular, se desarrollé la nueva tipografia Ancizar, que si bien se trabajé para el conjunto de aplicaciones requeridas
por la Institucion, inclufa también dentro de sus propésitos el de responder a las necesidades contemporaneas de UN
Periédico. Paralelamente, se desarrollé un nuevo disefio que empezd a funcionar en marzo del 2014, a partir de los
resultados de una evaluacidn realizada que mostrd como una de las fortalezas de menor peso, la imagen y utilizacion de
recursos graficos en cada una de sus paginas.

En lo relativo a cobertura y distribucion, en la trayectoria de UN Periddico tenemos que:

Desde su origen, ha existido un interés por lograr el mayor nimero posible de ejemplares distribuidos. Esa fue la razén
por la cual, tras haber circulado inicialmente durante aproximadamente un afio y medio con el periodico £/ Espectador,
se decidié contratar al periédico £/ Tiempo. Ese interés ha sido ratificado por las diferentes administraciones y direcciones
durante dieciocho afios.




No. de contrato Proveedor Valor
007/1999 El Espectador (Comunican) 119.567.137
002/2000 El Espectador (Comunican) 134.867.040
010/2000 El Tiempo 240.229.781
017/2000 El Tiempo 659.313.270
017/2000 Otrosi El Tiempo 63.206.892
010/2001 El Tiempo 840.868.220
024/2002 impresiones Periodicas ( IPSA) 535.500.000
025/2002 El Tiempo 320.382.720
003/2004 El Tiempo 485.626.929
004/2004 Impresiones Periodicas (IPSA) 502.816.453
004/2004 Otrosi impresiones Periodicas (IPSA) 58.523.160
004/2005 El Tiempo 563.499.418
004/2005 Otrosi El Tiempo 249.446.400
003/2005 Impresiones Periodicas (IPSA) 692.609.400
003/2005 Otrosi Impresiones Periodicas (IPSA) 306.600.000
0ODS-397 Casa Editorial El Tiempo 76.979.000
027/2006 Casa Editorial El Tiempo tres ediciones 230.937.000
014/2007 Casa Editorial El Tiempo 936.873.600
009/2008 Casa Editorial El Tiempo 1.030.649.280
008/2009 Casa Editorial Ef Tiempo 1.052.424.727
008/2010 Casa Editorial El Tiempo 1.087.277.275
005/2011 Casa Editorial El Tiempo 1.088.174.498
005/2011 Prérroga Casa Editorial EL Tiempo 272.043.625
001/2013 Casa Editorial El Tiempo 1.057.554.921
001/2013Ado 1y 2 Casa Editorial El Tiempo 353.928.382
001/2014 Casa Editorial EL Tiempo 885.390.684
001/2015 Casa Editorial El Tiempo 1.108.802.582
ODS No. 145/2017 Casa Editorial El Tiempo 278.130.873
ODS No. 85/2017 Casa Editorial El Tiempo 297.445.339
ODS No. 138/2017 Casa Editorial El Tiempo 581.800.684

La distribucién ha estado orientada al lector externo. Desde el 2008 y hasta finales del 2016, considerando el bajo
impacto interno, se aumento el tiraje de los ejemplares distribuidos directamente por Unimedios, que pasé de 5.000 a
20.000, con el fin de ampliar el nimero de ejemplares que llegan a la comunidad universitaria. Esto se togrd
principalmente con ejemplares que £/ Tiempo imprime como bonificacion. No obstante y debido a dificultades de
logistica para la distribucién interna, la distribucién de los bonificados se empezé a hacer a través de ADN y otros canales
de distribucién con los que cuenta El Tiempo. Actualmente 6.000 ejemplares son distribuidos directamente por la
Universidad.




Ahora bien, en cuanto a distribucién, prima la efectividad sobre el nimero de ejemplares que se ponen en circulacion.
Por eso se ha definido como indicador de efectividad el nimero de suscriptores y no el tiraje considerado en las
ofertas. Esta entrega garantiza la llegada al lector, mientras que la venta en calle estd sujeta a miltiples variables que la
incrementan o la disminuyen. De otra parte, la posibilidad de seguimiento a la venta en calle resulta inviable para la
Institucion.

Se debe mencionar que la posibilidad de seguimiento es una de las prioridades actuales. Por eso se han explorado
mecanismos de verificacion de distribucion interna, cuya viabilidad de aplicacién esté al alcance de Unimedios. Por la
misma razén, se desarrolla actualmente un modelo de supervisién del reparto interno, trabajo que se apoya en Bogota
con estudiantes beneficiados de bonos de bienestar. Adicionalmente los estudiantes que colaboran es su distribucion, la
primera semana de circulacidn entregan ejemplares mano a mano entre la comunidad que accede al campus por las
diferentes porterfas de la Universidad. En las sedes los coordinadores de las oficinas de enlace de Unimedios reciben las
cajas acordadas y apoyados en estudiantes los distribuyen en las diferentes facultades.

Se considera como indicador de efectividad de distribucidn externa, el niimero de suscriptores ofrecidos.
Se debe buscar {a contratacién con el proveedor que ofrezca el mayor indice de efectividad, establecido mediante
regla de tres simple, considerando el ntimero de periédicos requeridos para insercién y circulacién (173.000 en
el punto 1.D de este documento) y los suscriptores registrados en las ofertas que se estudien.

El indice de efectividad (ie) se obtiene mediante la siguiente férmula:

ie = Cantidad de suscriptores x 100
173.000

Hacen parte de la politica actual de la direccién de Unimedios:

Articular el trabajo de comunicacién con las sedes, lo que implica mejorar la participacion en los medios de los resultados
que en ellas se producen y ganar mayor visibilidad en las regiones donde se encuentran ubicadas.

Articular la comunicacién con el trabajo académico, lo que exige el reconocimiento de la diversidad disciplinar presente
en la Universidad y distribuida en las ocho sedes formalmente constituidas y en los diferentes sitios de presencia en el
territorio nacional.

Lograr mayor visibilidad de la institucién en las discusiones sobre temas estratégicos para la nacién, lo que implica tener
una mayor audiencia y apoyar la participacion institucional en dichas discusiones.

Estos lineamientos ya han sido incorporados en la formulacion de la Politica de Comunicacion e introducen un matiz de
mayor actuacién de Unimedios, fuera del dmbito de la Sede Bogota. UN Periddico se define como producto lider de la
divulgacion institucional, lo cual enfatiza la conveniencia del caracter nacional de su circulacién y la busqueda del mayor
niimero de ejemplares posible.

En la reorientacidn hacia las regiones que ha venido tomando la politica educativa en el pafs, se ha identificado la
necesidad de resaltar la presencia regional de la Universidad. Por eso se ha tomado como politica procurar concentrar la
distribucion en las ciudades en las que la Universidad hace presencia, contra la reparticion aleatoria de pequefias
cantidades en diferentes municipios del pafs, lo cual se venia haciendo en los Gltimos afios.

Por otra parte, derivado de las recomendaciones del grupo de Rectorfa, se trabaja en la ampliaci6n del nicho de lectores.
Con el periédico £/ Tiempo, se logr6 en el 2013 una bonificacion de 10.000 ejemplares sin costo, para distribucion
gratuita con el diario ADN, en los puntos definidos por Unimedios, mediante la aplicacién de criterios de afinidad del
sitio de distribucion con los lectores objetivo de UN Periddico. Estos beneficios estan sujetos por la Casa Editorial El
Tiempo siempre y cuando el contrato se realice por 12 ediciones, en el dltimo afio estos beneficios han venido
disminuyendo debido a la disponibilidad de recursos con los que cuenta la Universidad.



Para este afio no se ha podido lograr un contrato anual (12 ediciones) por lo cual la casa editorial El Tiempo hard un
cobro de novecientos mil pesos ($ 900.000) por edici6n sin incluir IVA.

Se debe procurar, en la nueva contratacién, la presencia regional y la consolidacién de nuevos grupos de
lectores.

B. Estudios Previos
Estudio de Mercado

Mediante oficio OP-008-18 se invita a participar en el estudio de mercado a grandes empresas editoriales del pais como
son Editorial el Globo S.A., El Espectador y Casa Editorial El Tiempo; con el fin de garantizar una distribucién efectiva,
para lo cual se ha definido la cantidad de suscriptores como factor de efectividad. Adicionalmente, {a circulacién entre
suscriptores permite la verificacion y el seguimiento que la Universidad debe hacer de lo que contractualmente se
establezca.

Se ha considerado también la trayectoria en el canal de distribucién y el posicionamiento que por esa via se tiene en el
mercado.

No obstante, a pesar de que varias veces se ha realizado el estudio de mercado y obteniendo el mismo resultado, no hay
pluralidad de ofertas y con el fin de dar cumplimiento a la Ley 996 de 2005 o Ley de Garantias electorales, se invit6 a
participar a El Espectador y Casa Editorial El Tiempo.

Andlisis del estudio de mercado

El Estudio General de Medios (EGM), realizado por la Asociacién Colombiana de investigacién de Medios (ACIM), es el
referente usado para mostrar los resultados del sector. En cuanto a prensa escrita, su metodologfa estd fundamentada
en la identificacidn de la recordacidn de los entrevistados, es decir, no mide necesariamente el impacto de los medios
sino su reconocimiento en el pafs.

Del ranking de los diarios nacionales El Tiempo Casa Editorial (ETCE) cuenta con 6 titulos dentro del top 15 de audiencia.
ADN y Ef Tiempo son los periédicos de mayor lecturabilidad.

Para el propésito especifico de este documento, con el fin de acotar el campo de anélisis, se identifican los diez periédicos
de mayor circulacién en el pafs y de ellos se consideran los que tienen circulacién nacional, que son los de interés para la
contratacién. A partir de alli, se consideran del EGM, los datos lectores en los dltimos treinta dias y los lectores del
Gltimo domingo. Cabe mencionar que: “...es practicamente imposible saber la circulacién real (ejemplares vendidos),
Colombia es de los pocos pafses en el mundo que no certifica la circulacién (ejemplares vendidos de verdad) de [os diarios
impresos”’.

' www.pulzo.com (http://www.pulzo.com/medios/audiencia-de-medios-caen-el-tiempo-el-colombiano-y-television-nacional-en-el-
egm-70466 ). Acceso en linea 7 de julio 2014.




En cuanto a circulacién en el pafs, con los datos obtenidos de fuentes indirectas, se tiene que:

Periddico Promedio lecturabilidad
El Tiempo 838.984
Al Dia Barranquilla 432.457
Q’hubo Medellin 417.139
Q’hubo Bogotd 354.237
Q’hubo Cali 282.391
Publimetro 244.946
El Espectador 198.724
El Colombiano 152.573
Q’hubo Cartagena 174.956
Q’hubo Barranquilla 120.018
El Pais 113.512
El Heraldo 103.731
El Universal 83.908
Portafolio 42.998
Vanguardia Liberal 55.467

De los datos se concluye un liderazgo del periddico El Tiempo y un salto significativo entre este y los demds periédicos.

En cuanto a los lectores del domingo, uno de los datos de mayor relevancia para UN Periédico, el mismo estudio muestra
gue EL TIEMPO con 1.284.526 lectores -en la categorfa de prensa de informacién general- triplica la audiencia del
segundo diario con mayor lecturabilidad los domingos: El Espectador, que llegd a un total de 432.153 lectores, le siguen
El Colombiano 234.528 y El Pais 201.602.

Periodo Periodo Variacion
Nacionales I-2017 lf-2017
El Tiempo 1.430.585 1.284.526 146.059
El Espectador 474.475 432.153 42.322
Regionales
El Colombiano 247.343 234.528 12.815

El Pais 190.341 201.602 11.261




Del anilisis del sector se concluye que tan solo Casa Editorial El Tiempo tendrfa la posibilidad de cumplir
con lo requerido por UN Periédico.

Asi solo La Casa Editorial El Tiempo est4 en condiciones de cumplir con la totalidad de los requisitos
establecidos. En particular, con la efectividad de la distribucién, pues triplica a £/ Espectador.

e  Cantidades:
Se requiere contratar los servicios de impresion, insercion y distribucion de UN Periddico como sigue:
Impresion 211.478 ejemplares.
Insercion 205.478 ejemplares: (173.478 ejemplares a suscriptores por
edicién, 20.000 ejemplares, a través de ADN Y 12.000

ejemplares en otros canales de distribucién).

Distribucion 205478  ejemplares.  6.000 ejemplares  distribuidos
directamente por la Universidad.

Cantidad de nimeros 3 ediciones, nimeros 216,217y 218.

Tiempo de distribucién Durante los meses comprendidos entre marzo y mayo de 2018.




Para la determinacion de las cantidades de estos servicios, se ha considerado la evolucion historica de los
ultimos 5 contratos, de acuerdo con el cuadro que se presenta a continuacion:

Afio 2007 2008 2009

Suscriptores 156.000 174.000 173.827

Venta calle
grandes superficies

Circulacion adicio-
nal a municipios

Distribucion puntos
ADN (Bogord, Me-
dellin y Cali)
Distribucion

en la Universidad 19.000 20.000 20.173

Distribucion en
CTM (Puntas de
rrafico alto)

TOTAL 175.000 1 194.000 194000

2013 | 2014

2014 | 2015
181.611 | 173.478

14.000

21.522

17.389 18.000

213.000 1 213.00C

2015
2016

173.478

20.000

6.000

12.000

211.478

27

173.478

20.000

6.000

12.000

211.478

En el cuadro se observa variacion en el tiraje durante los tres Gltimos contratos esto debido al nGmero de suscriptores
que tiene Casa Editorial EL Tiempo. Las cantidades de insercion y distribucion han dependido del niimero de suscriptores,
por lo que se considera, como referencia, la mayor cifra y se tienen en cuenta las variaciones que se presentan. Se debe
anotar que UN Periédico no cuenta con clientes propios y que estan sujetos a los que aporte el proveedor del servicio.

Para la definicion del techo presupuestal de la contratacién, se ha considerado como base de calculo el valor de la ODS

No. 138 de 2017.
BASE DE CALCULO (Gltimo contrato)

Impresion $ 234 unidad 211.478 ejemplares

Insercion y circulacién $ 230 unidad 173.478 ejemplares

IVA insercidn (19%)
Valor edici6n
Valor 6 ediciones

ESTIMADO TECHO DE CONTRATACION
Valor edicién actual
Techo valor 3 ediciones

Distribucién de 12.000 CTM
IVA (19%)
Distribucién de 12.000 CTM por 3 ediciones

Total

$49.485.852
$39.899.940

$ 7.580.989
$96.966.781
$ 581.800.684

$102.601.098
$ 307.803.296

$ 900.000
$171.000
$3.213.000

$311.016.296




- Formato tabloide europeo:
2794 mm de ancho (tolerancia + o - 10 mm)
4300 mm de alto (tolerancia + o - 6 mm)

- 3 ediciones

- Papel periddico 45 gramos

- 20 paginas

- Policromia en todas las paginas

- Plegado

- Empacado (definir unidad de empaque)

- Circulacion nacional.

- indice de efectividad superior al 70 %.

- Capacidad instalada demostrada para el cumplimiento de las especificaciones técnicas.
- Oferta integral de los servicios de impresién, insercién y distribucion.

- Ajuste al techo presupuestal establecido.

- Trayectoria y estabilidad.

- Mayor nimero de ejemplares en circulacion.

- Posibilidad de aumento del impacto en la comunidad académica interna.

- Distribucién nacional en las ciudades en las que la Universidad hace presencia.
- Ampliacion del actual nicho de lectores.

- Servicios o bonificaciones adicionales ofrecidas dentro de la oferta.

- Garantia de servicio y adecuacién a las necesidades de la Universidad.

Es importante mencionar que los avances en esta materia corresponden, de una parte, a la reconstruccion que ha hecho
esta direcciéon de los lineamientos que han orientado histéricamente al periddico, presentes en la tradicion oral y
obtenidos mediante las consultas a las personas; y de otra parte, a los lineamientos formulados a la luz del actual Plan
Global de Desarrollo. Se partié para esto de la tesis de que si bien en una organizacion existen politicas implicitas y
formalizadas, solo las segundas adquieren cardcter institucional en el sentido de ser transparentes, explicitas, asimilables
y compartidas, situaciéon que permite continuidad, evaluacion y reformulacion, propias de las organizaciones que
aprenden.

Desde el diagnostico inicial de los medios de comunicacion institucionales realizado en el 2012, se identificaron
situaciones que requerian acciones inmediatas:

La inexistencia de una politica de comunicaciones formalizada.

La debilidad de la comunicacién interna y la inexistencia de canales que la enfatizaran.

El timido aprovechamiento de los canales y productos de comunicacion existentes que permiten un trabajo sinérgicoy
ajustable a las posibilidades de la naciente comunicacion transmedia.

El marcado enfoque hacia la comunicacion impresa desatendiendo las posibilidades de la comunicacidn digital.




La debilidad de una mirada institucional de la comunicacién, que se reflejaba en la indefinicién de roles, la poca
participacién colectiva en las decisiones y la falta de gobernabilidad sobre las mismas.

Lo recorrido por UN Periddico apunta a resolver esas situaciones. Se anotan a continuacion algunos de los trabajos
adelantados.

Como formalizacién de la linea editorial, se ha precisado lo siguiente:

UN Periddico esta orientado a la divulgacion de los resultados del trabajo investigativo y académico de las diferentes
sedes y sitios en los que la Universidad Nacional de Colombia hace presencia y al anélisis de temas de coyuntura de
interés para la Nacién. En el primer caso se soporta en expertos miembros de la comunidad investigativa y docente y en
el segundo, en analistas, tanto de la Universidad como de pares académicos, cuya produccidn, trayectoria y
reconocimiento son evidentes.

UN Periédico considera el aporte que la Institucién puede hacer a la formacion de una opinién pablica ilustrada, la
capacidad e idoneidad que tiene para tratar temas relacionados con mltiples disciplinas y para fortalecer el cultivo de
las mismas, considerando su presencia nacional y su potencialidad para lograr una articulacién con las problematicas
propias de diferentes regiones del territorio nacional.

UN Periddico entiende que puede llegar a ser un factor de cohesién de la comunidad interna y, dada su trayectoria, debe
estar comprometido con el enaltecimiento del prestigio de la Institucion.

En el Gltimo sentido, se debe dar continuidad a la politica trazada en los Gltimos afios de procurar un mayor impacto al
interior de la Universidad. Para esto ha establecido un plan de distribucién, apoyado en los recursos con los se cuenta en
Unimedios y con el soporte de estudiantes favorecidos con bono alimentario, con el fin de hacer seguimiento de la
distribucion interna y garantizar una mayor efectividad.
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Durante los Gltimos afios, la Casa Editorial El Tiempo ha reconocido y manifestado su interés en mantener relacion
comercial con la Universidad, el cual se ha concretado bonificaciones gratuitas tanto en la impresién y distribucidn. Para
las Gltimas dos contrataciones los beneficios obtenidos han disminuido esto por la situacion financiera (déficit) que
atraviesa la Universidad Nacional de Cotombia, por lo anterior solo se tiene en este momento el beneficio en la
distribucion que es la siguiente:  20.000 ejemplares para distribuir en ADN Bogota en puntos fijos alrededor de las
universidades (bonificados) y 12.000 en distribucidén en CTM (puntos de trafico alto) sin ningln costo. Incluye ademas
un llamado editorial en primera paginay, en el cabezote, una imagen de UN Periddicojunto con las secciones internas e
incluso sobreptiestas y para esta contratacion nos da un adicional de cuatro paginas a color en UNA de las tres ediciones
para manejo de la universidad.

Suscriptores 173.478
Otros canales de 20.000
distribucion
Distribucién UN 6.000
CTmM 12.000
1 Total tiraje 211.478
Distribucion suscriptores ET 173.478
Distribucion UN 6.000
2 Sub total restante 32.000

Criterio basico distribucion restante:

ADN Bogota 10.000
ADN Medllin 6.000
ADN Cali 4.000
CTM Bogota 12.000

Si bien UN Periodico se identifica como lider en el campo e incluso se pueden reconocer como seguidores las
publicaciones de otras instituciones académicas, hay que anotar la importancia del canal de distribuciéon en el
posicionamiento que ha logrado (a publicacién en el mercado, especificamente entre los suscriptores del £/ Tiempo.

La evaluacion bianual realizada por la firma Quester para esa casa editorial muestra resultados muy positivos en su Gltima
evaluacion del 2016, realizada en el mes de octubre sefiala por ejemplo que el 91.4% de los lectores de UN Periddico
conoce esta publicacion porque circula con El Tiempo, el 70.2% lo leyd durante el Gltimo afio, al 90% le agrada la
publicacion, el 68.6% de lectores considera que el mayor beneficio de UN Periédico es su contenido porque informa y




divulga los resultados de las investigaciones que hace la UN. Entre tanto el 94.6 considera que UN periddico muestra
una imagen positiva de la Universidad.

En ese sentido, el posicionamiento en el mercado es un logro que se produce con los afios, estd fundado en el
reconocimiento que hacen los clientes de un producto y es un patrimonio intangible que ninguna organizacidn
contemporanea pone en riesgo.

En este caso, se debe reconocer que nuestros clientes no son directos sino aportados por el proveedor y en esa medida
el posicionamiento esté articulado al mercado del proveedor. Si bien esto no puede ser considerado una camisa de fuerza,
en un posible cambio de proveedor se debe evaluar y garantizar que lo que se gana compense la pérdida del mercado
que aporta el proveedor actual.

Iz

BLANCA'NELLY MENDIVELSO RODRIGUEZ
Jefe de Oficina de Prénsa Unimedios
Supervisora del contrato
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Ranking lecturabilidad prensa Nacional
Ultimo periodo

ADN y el Tiempo son los diarios con mayor
Lecturabilidad en Colombia.

Del ranking de los diarios nacionales ETCE cuenta con 6 titulos dentro del
top 15 de audiencia.

262.391 244 946
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Ranking lecturabilidad prensa Bogotd
Ultimo periodo

El Tiempo y ADN Bogota son
los periddicos de mayor audiencia en la region.

ADN supera en el doble a los lectores de Publimetro.
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Ranking lecturabilidad prensa Cali
Ultimo periodo

El Tiempo + Adn Cali se encuentra como segundo dentro
del ranking de audiencia. Y ADN Cali es el tercero en
lecturabilidad, superando al titulo de la ciudad.
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Ranking lecturabilidad dominical Nacional

Uttimo periodo

El Tiempo es el lider en audiencia dominical, superando a El
Espectador en 852.373 lectores a nivel nacional.
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Audiencia Prensa Tradicional Nacional
Ultimo periodo

838.984

198.724

El Tiempo El Espectador

El Tiempo es el diario de circulacién nacional con mayor numero de
lectores, suiperanco tres veces la audiencia de El Espectador.

Fuente: EGM HI - 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 Inteligencia de Mercados - Publicidad
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Analisis duplicidad EL TIEMPO Vs. ADN Bogota
Ac_uv Ultimo periodo

Fuente: EGM Il — 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 _—.:m__mm:o_m de Mercados - Publicidad
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Analisis Prensa Econdmica Nacional
Ultimo periodo

42.998

Diferencia

22.411

20.587

Portafolio La Republica

Portafolio mantiene su liderazgo en prensa econémica a nivel
nacional.

Fuente: EGM Il — 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 Inteligencia de Mercados - Publicidad
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Audiencia Portafolio Nacional

Celsia emitira acc
1rd por ofra tajada

N T L e

Portafolio UP Revista Portafolio (B} Portafolio + Revista Portafolio UP

Fuente: EGM Ill — 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 Inteligencia de Mercados - Publicidad



pepioljgqng - sopeslap ap m_ocmm__w“—c_ EEL'LT 5058 "ON 4 00T'8Y9"8T 10SIBAIUN 4 £L10Z — 11 INDT 133uang

Il 2102 €10 Il £L0Z BIO
"uoisaJ ej ap SOIUBIIIBILUOIE

Sow}|n SO| 31OS opuewL.Iojul ‘sojuaeedap
SO| ap oju3IWILIqNI 019]dWO) UN 3 sei( 3}3IS oue|]

SR
SOPY L2 an

pu i

Rk g G e R

DAION FIRYY :

opoliad OEEQ
Sei [, oueg|] eiduaipny



Audiencia Boyaca 7 Dias
Ultimo periodo

 Elag de
diclembre
habrd nuevo

) Lectores (Up)

19.359

Boyac, la m4 .
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EGM 2017 Hl

Fuente: EGM Il — 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 Inteligencia de Mercados - Publicidad
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Lecturabilidad frente a la competencia

1.201.591

252.896
109.617

-

Fuente: EGM 1l — 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 Inteligencia de Mercados - Publicidad
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Audiencia Revista Alé
Ultimo periodo
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Audiencia Revista Hola
Ultimo periodo

133.903

#
[

EGM IlI- 2017

Fuente: EGM 11l — 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 Inteligencia de Mercados - Publicidad
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Revista ABC del Beb
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Aud
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Ultimo periodo

89.035

27.749

13.928

Ser padres Hoy 8 (M) Tu hijo y tu de 5 a 12 afios (M) Crecer Feliz (M)

ABC del Bebe (T)
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igencia

Intel
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Top 15 canales de mayor audiencia a nivel Nacional - UP

Citytv
8.473.412 Televidentes

.3

1.492.025

1.411.335

1.388.407

1.007.902

931.938

821.098

791.385

779.483

731.913

659.577

Fuente: EGM Il ~ 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 Inteligencia de Mercados - Publicidad
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Ranking canales region Centro

]
, Poblacion Centro: 7.882.610 og

739.010
147.280 133.790 119.770 117.680 18.470
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Audiencia en Internet

Sitios Transaccionales
El Empleo

ETC (El Tiempo clasificados)

Promedio Sitios Transaccionales Ago-Oct 2017

Metro Cuadrado 1.006.689 8.014.188

Elempleo 2.598.829 69.393.832
Carroya 772.266 6.500.162
ETC 375.968 4.034.263
Om:.o<m Guia academica 345.437 1.185.388
ZQ.:.O OCNQ ﬁmQO Fuente. Omniture
guiaacademica.com
A =,
= elempleo.com carrogdcom @g o academicacom

Fuente: EGM |l ~ 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 _sﬁm:mm:nmm de Mercados - Publicidad
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Conclusiones — Prensa Nacional altimo periodo

v'Continua siendo el diario lider en prensa tradicional, contando con 640.224 lectores mas que El Espectador.

v'ADN Bogotd continua siendo el diario gratuito con mayor audiencia. Superando en 289.452 lectores la audiencia de
Publimetro.

v’ Ratifica su posicién como lider de prensa econémica.

v'Lano crecid 1.443 nuevos lectores vs la Ola anterior.

Fuente: EGM Ili ~ 2017 * Universo: 18.648.200 * No. Casos: 12.233 Inteligencia de Mercados - Publicidad
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UNIVERSIDAD

© NACIONAL

DE COLOMBIA

Oficina de Prensa @
Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS :

OP- 008 - 2018
Bogota, 05 de febrero de 2018

El ESPECTADOR INVERSIONES CROMOS SAS.

Sr. Edilson Rodriguez
Impresion comercial

Cll 103 N° 69B-43

Torre 5. Pisos 5.

PBX: 4232300. Ext. 2016

Sefiores t:ouumcm SAEL ssvsmaonl

RADICACION No.

FiRbAA AUTORIZADA ,_______....--}
LA RADICACIGN MO IMPLICAACEPTACION

Ciudad

Asunto: Especificaciones técnicas del bien y/o servicio para estudio de mercado

Respetado Sr. Rodriguez:

La Unidad de Medios de Comunicacion (UNIMEDIOS) de la Universidad Nacional de Co-
lombia esta interesada en contratar los servicios para la impresién, insercion y circulacion
a nivel nacional del periddico de la institucion, conforme a la informacion Suministrada
mas adelante. Cabe anotar que parte de este proceso implica la elaboraciéon del estudio

de mercado del bien o servicio a adquirir.

En razén a esto, le solicitamos amablemente nos envie la informacion individual de la

impresion, insercion y circulacién a nivel nacional de dicha publicacién.

[P4gina 1de5] Cra. 45 No. 26 -85  Patrimonio
Elaboré: Victoria Catalina Rojas Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso Oficina 531 de todos
316 5000 Ext. 18108 los colombianos
Bogotd, Colombia
uniprensa_bog@unal.edu.co



Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

Universidad
Nacional
de Colombia

ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL BIEN Y/O SERVICIO REQUERIDO PARA EL
ESTUDIO DE MERCADO DE LOS SERVICIOS DE IMPRESION, INSERCION Y CIR-
CULACION A NIVEL NACIONAL DEL PERIODICO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
DENOMINADO UN PERIODICO

INFORMACION GENERAL PARA LOS PROPONENTES

1. OBJETO

Contratar la impresion, insercién y circulacion, a nivel nacional, de tres (3) ediciones, del
periédico de la Universidad Nacional de Colombia denominado UN Periodico; del que se
deberan imprimir 211.478 ejemplares mensualmente, de los cuales circularan por lo me-
nos 120.000 ejemplares a nivel nacional un domingo de cada mes con suscriptores a
nivel nacional (incluida Bogota), 32.000 por otros canales de distribucién y 6.000 ejem-
plares se destinaran para distribucion directa por parte de la Universidad entre la comu-
nidad académica y administrativa de la Universidad en todas sus sedes y entre publicos

externos de importancia para la Institucion.

1.1 Alcance del objeto
Los servicios de impresidn, insercién y circulacion a los que hace referencia el presente

estudio de mercado se regiran por las siguientes caracteristicas especificas:

A. Impresion

Cantidad: 211.478 ejemplares

Tamafio: Tabloide europeo Ancho 27.94 y Alto 43.00cm
Ediciones: 3. Una cada mes para un total de 3 meses.
Papel: Periédico 45 grs.

Paginas: 20

Color: Full Color

Acabados: Sin acabados (plegado)

[Pigina 2de 5] Cra.45No. 26 -85  pgtrimonio
Elaboré: Victoria Catalina Rojas Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso Oficina 531 de todos

Bogota, Colombia

uniprensa_bog@unal.edu.co



Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

B. Insercién

Numero de ejemplares a insertar: Por lo menos 120.000 ejemplares a suscriptores por
edicion y 32.000 por otros canales de distribucion

Frecuencia: 3 meses, una edicion mensual.

Cobertura: Nivel Nacional

* Los 6.000 ejemplares restantes por edicion se destinaran para la distribucion directa por
parte de la Universidad a la comunidad académica y administrativa de la Universidad en
todas sus sedes asi como a publicos externos especificos de importancia para la Institu-

cion.

C. Circulacion

Numero de ejemplares a circular: Por lo menos 120.000 ejemplares por edicion a suscrip
tores y 32.000 por otros canales de distribucion

Frecuencia: 3 meses

Cobertura: Nivel Nacional (Especificar el nUmero de municipios a los que llegan).

* Los 6.000 ejemplares restantes por edicion seran transportados y entregados por el
contratista en las instalaciones de la Universidad Nacional Edificio Uriel Gutiérrez Centro

de Convenciones Alfonso Lopez Pumarejo Cra 45 N°26-85. 5° piso.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

El proponente debe cumplir, como requisito basico para ser evaluado dentro del estudio
de mercado, con todas las especificaciones técnicas exigidas por la Universidad Nacional

de Colombia. El incumplimiento de estas especificaciones técnicas es causal de rechazo

del estudio.
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Elabord: Victoria Catalina Rojas Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso Oficina 531

316 5000 Ext. 18108
Bogotd, Colombia
uniprensa_bog@unal.edu.co

Universidad
Nacional
de Colombia

Patrimonio
de todos
{os colombianos



Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

ETAPA DE IMPRESION

A. Plazo de entrega

El proponente debera indicar en su cotizacién el tiempo minimo de presentacién y en-
trega de las artes finales (PDF) por parte de Unimedios asi como de Ias pruebas de im-
presion por parte del proponente, de forma que cumpla con la entrega de los impresos
en la fecha de circulacién establecida. Vale aclarar que los 6.000 ejemplares que se en-
tregan a Unimedios deben llegar el viernes anterior al domingo de circulacion de UN Pe-

riédico.

B. Detalle del proceso de impresion

El proponente debe indicar:
¢ Silaimpresion se realiza en planta propia o subcontratada. En este ultimo caso,
especificar con quién subcontrata.

e Y detallar el proceso técnico que se sigue para la impresion.

ETAPA DE INSERCION

El proponente debe informar si el proceso de insercion es manual o tecnologico.

ETAPA DE CIRCULACION

A. Numero total de circulacién en dia domingo a suscriptores a nivel Bogota.

B. Numero total de circulacién a nivel nacional (sin Bogota) con cobertura deta-
flada por municipios y ciudades.

C. Teniendo en cuenta que se insertan por lo menos 120.000 para suscriptores a
nivel nacional (incluida Bogota), si el nimero de suscriptores es mayor a esta
cifra, en la cotizacién debera establecerse cudl seria el procedimiento segmen-
tado de distribucion que garantice la mayor cobertura a nivel nacional y Bogota

por cada edicion.
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Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

Universidad
Nacional
de Colombia
D. Se debe establecer el procedimiento segmentado de distribucion de los 32.000
ejemplares a través de otros canales, gque garantice la circulacion en los puntos
de interés para la universidad.
Una vez reunida esta informacion, favor enviar la respectiva cotizacién en original a la
Cra. 45 No.26-85, Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso oficina 531, Oficina de Prensa de UNI-
MEDIOS, a mas tardar el proximo viernes 09 de febrero de 2018 alas 11:00 a.m.
Agradecemos su colaboracion y quedamos atentos a sus comentarios.
Cordialmente;
BLANCA NELLY MENDIVELSO RODRIGUEZ
Jefe Oficina de Prensa
Unimedios
Universidad Nacional de Colombia
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Oficina de Prensa
Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS

OP- 008 - 2018
Bogota, 05 de febrero de 2018

Sefiores
CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A.

Sra. Alexandra Bernal
Ejecutivo Comercial Impresos e Insertos
Calle 26 No. 68B-70

Ala Nueva 1 Piso

PBX 6585200
Ciudad

Asunto: Especificaciones técnicas del bien y/o servicio para estudio de mercado

Respetado Sr. Rodriguez:

La Unidad de Medios de Comunicacion (UNIMEDIOS) de la Universidad Nacional de Co-
lombia esté interesada en contratar los servicios para la impresién, insercion y circulacion
a nivel nacional del periddico de la institucion, conforme a la informacién Suministrada
mas adeiante. Cabe anotar que parte de este proceso implica la elaboracién del estudio

de mercado del bien o servicio a adquirir.

En razén a esto, le solicitamos amablemente nos envie la informacién individual de la

impresion, insercién y circulacion a nivel nacional de dicha publicacién.
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Unidad de Medios de Comunicacién ~ UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

Universidad
Nacional
de Colombia

ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL BIEN Y/O SERVICIO REQUERIDO PARA EL
ESTUDIO DE MERCADO DE LOS SERVICIOS DE IMPRESION, INSERCION Y CIR-
CULACION A NIVEL NACIONAL DEL PERIODICO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
DENOMINADO UN PERIODICO

INFORMACION GENERAL PARA LOS PROPONENTES

1. OBJETO

Contratar la impresién, insercion y circulacion, a nivel nacional, de tres (3) ediciones, del
periodico de la Universidad Nacional de Colombia denominado UN Periodico; del que se
deberan imprimir 211.478 ejemplares mensualmente, de los cuales circularan por lo me-
nos 120.000 ejemplares a nivel nacional un domingo de cada mes con suscriptores a
nivel nacional (incluida Bogota), 32.000 por otros canales de distribucion y 6.000 ejem-
plares se destinaran para distribucién directa por parte de la Universidad entre la comu-
nidad académica y administrativa de la Universidad en todas sus sedes y entre publicos

externos de importancia para la Institucion.

1.1 Alcance del objeto
Los servicios de impresién, insercion y circulacion a los que hace referencia el presente

estudio de mercado se regiran por las siguientes caracteristicas especificas:

A. Impresion

Cantidad: 211.478 ejemplares

Tamafio: Tabloide europeo Ancho 27.94 y Alto 43.00cm
Ediciones: 3. Una cada mes para un fotal de 3 meses.
Papel: Periddico 45 grs.

Paginas: 20

Color: Full Color

Acabados: Sin acabados (plegado)
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B. Insercion

Ndmero de ejemplares a insertar: Por lo menos 120.000 ejemplares a suscriptores por
edicion y 32.000 por otros canales de distribucion

Frecuencia: 3 meses, una edicion mensual.

Cobertura: Nivel Nacional

* Los 6.000 ejemplares restantes por edicion se destinaran para la distribucion directa por
parte de la Universidad a la comunidad académica y administrativa de la Universidad en
todas sus sedes asi como a publicos externos especificos de importancia para la Institu-

cién.

C. Circulacién

Numero de ejemplares a circular: Por lo menos 120.000 ejemplares por edicion a suscrip
tores y 32.000 por otros canales de distribucién

Frecuencia: 3 meses

Cobertura: Nivel Nacional (Especificar el nimero de municipios a los que llegan).

* Los 6.000 ejemplares restantes por edicion seran transportados y entregados por el
contratista en las instalaciones de la Universidad Nacional Edificio Uriel Gutiérrez Centro

de Convenciones Alfonso Lépez Pumarejo Cra 45 N°26-85. 5° piso.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

El proponente debe cumplir, como requisito basico para ser evaluado dentro del estudio
de mercado, con todas las especificaciones técnicas exigidas por la Universidad Nacional

de Colombia. El incumplimiento de estas especificaciones técnicas es causal de rechazo

del estudio.
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Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS | Oficina de Prensa

ETAPA DE IMPRESION

A. Plazo de entrega

E! proponente debera indicar en su cotizacién el tiempo minimo de presentacion y en-
trega de las artes finales (PDF) por parte de Unimedios asi como de las pruebas de im-
presion por parte del proponente, de forma que cumpla con la entrega de los impresos
en la fecha de circulacion establecida. Vale aclarar que los 6.000 ejemplares que se en-
tregan a Unimedios deben llegar el viernes anterior al domingo de circulacion de UN Pe-

riédico.

B. Detalle del proceso de impresion

El proponente debe indicar:
» Sila impresion se realiza en planta propia o subcontratada. En este ultimo caso,
especificar con quién subcontrata.

e Y detallar el proceso técnico que se sigue para la impresion.

ETAPA DE INSERCION

El proponente debe informar si el proceso de insercién es manual o tecnoldgico.

ETAPA DE CIRCULACION

A. Numero total de circulacién en dia domingo a suscriptores a nivel Bogota.

B. Numero total de circulacién a nivel nacional (sin Bogotd) con cobertura deta-
llada por municipios y ciudades.

C. Teniendo en cuenta que se insertan por lo menos 120.000 para suscriptores a
nivel nacional (incluida Bogotd), si el nimero de suscriptores es mayor a esta
cifra, en la cotizacién debera establecerse cudl seria el procedimiento segmen-
tado de distribucién que garantice la mayor cobertura a nivel nacional y Bogota

por cada edicion.
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Universidad
Nacional
de Colombia
D. Se debe establecer el procedimiento segmentado de distribucién de los 32.000
ejemplares a través de otros canales, que garantice la circulacion en los puntos
de interés para la universidad.
Una vez reunida esta informacion, favor enviar la respectiva cotizacion en original a la
Cra. 45 No.26-85, Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso oficina 531, Oficina de Prensa de UNI-
MEDIOS, a mas tardar el proximo viernes 09 de febrero de 2018 alas 11:00 a.m.
Agradecemaos su colaboracion y quedamos atentos a sus comentarios.
Cordialmente;
BLANCA NELLY NDIVELSO RODRIGUEZ
Jefe Oficina de/fPrensa
Unimedios
Universidad Nacional de Colombia
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Oficina de Prensa
Unidad de Medios de Comunicacién - UNIMEDIOS

OP-008 - 2018
Bogota, 05 de febrero de 2018

Sefores
EDITORIAL EL GLOBO

Sr. Jonatan Morales

Director Impresos comerciales

Cli.25 D Bis No.1022-63 Editorial La Republica
Tel: 4227600 Ext. 1172 - 1178

Ciudad

Asunto: Especificaciones técnicas del bien y/o servicio para estudio de mercado

Respetado Sr. Rodriguez:

La Unidad de Medios de Comunicacion (UNIMEDIOS) de la Universidad Nacional de Co-
lombia esta interesada en contratar los servicios para la impresion, insercién y circulacion
a nivel nacional del periddico de la institucion, conforme a la informaciéon Suministrada
mas adelante. Cabe anotar que parte de este proceso implica la elaboracion del estudio

de mercado del bien o servicio a adquirir.

En razén a esto, le solicitamos amablemente nos envie la informacién individual de la

impresion, insercion y circulacion a nivel nacional de dicha publicacion.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL BIEN Y/O SERVICIO REQUERIDO PARA EL
ESTUDIO DE MERCADO DE LOS SERVICIOS DE IMPRESION, INSERCION Y CIR-
CULACION A NIVEL NACIONAL DEL PERIODICO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
DENOMINADO UN PERIODICO

INFORMACION GENERAL PARA LOS PROPONENTES

1. OBJETO

Contratar la impresién, insercion y circulacion, a nivel nacional, de tres (3) ediciones, del
periédico de la Universidad Nacional de Colombia denominado UN Peri6dico; del que se
deberan imprimir 211.478 ejemplares mensualmente, de los cuales circularan por lo me-
nos 120.000 ejemplares a nivel nacional un domingo de cada mes con suscriptores a
nivel nacional (incluida Bogota), 32.000 por otros canales de distribucion y 6.000 ejem-
plares se destinaran para distribucion directa por parte de la Universidad entre la comu-
nidad académica y administrativa de la Universidad en todas sus sedes y entre publicos

externos de importancia para la Institucion.

1.1 Alcance del objeto
Los servicios de impresidn, insercion y circulacion a los que hace referencia el presente

estudio de mercado se regiran por las siguientes caracteristicas especificas:

A. Impresion

Cantidad: 211.478 ejemplares

Tamafio: Tabloide europeo Ancho 27.94 y Alto 43.00cm
Ediciones: 3. Una cada mes para un total de 3 meses.
Papel: Periddico 45 grs.

Paginas: 20

Color: Full Color

Acabados: Sin acabados (plegado)
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B. Insercion

NGmero de ejemplares a insertar: Por lo menos 120.000 ejemplares a suscriptores por
edicion y 32.000 por otros canales de distribucion

Frecuencia: 3 meses, una edicion mensual.

Cobertura: Nivel Nacional

* Los 6.000 ejemplares restantes por edicién se destinaran para la distribucion directa por
parte de la Universidad a [a comunidad académica y administrativa de la Universidad en
todas sus sedes asi como a publicos externos especificos de importancia para la Institu-

cién.

C. Circulacion

Numero de ejemplares a circular: Por lo menos 120.000 ejemplares por edicién a suscrip
tores y 32.000 por otros canales de distribucion
Frecuencia: 3 meses

Cobertura: Nivel Nacional (Especificar el nUmero de municipios a los que llegan).

* Los 6.000 ejemplares restantes por edicién seran transportados y entregados por el
contratista en las instalaciones de la Universidad Nacional Edificio Uriel Gutiérrez Centro

de Convenciones Alfonso Lopez Pumarejo Cra 45 N°26-85. 5° piso.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

El proponente debe cumplir, como requisito basico para ser evaluado dentro del estudio
de mercado, con todas las especificaciones técnicas exigidas por la Universidad Nacional

de Colombia. El incumplimiento de estas especificaciones técnicas es causal de rechazo

del estudio.
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ETAPA DE IMPRESION

A. Plazo de entrega

El proponente debera indicar en su cotizacién el tiempo minimo de presentacion y en-
trega de las artes finales (PDF) por parte de Unimedios asi como de las pruebas de im-
presion por parte del proponente, de forma que cumpla con la entrega de los impresos
en la fecha de circulacion establecida. Vale aclarar que los 6.000 ejemplares que se en-
tregan a Unimedios deben llegar el viernes anterior al domingo de circulacién de UN Pe-

riédico.

B. Detalle del proceso de impresion

El proponente debe indicar:
e Sila impresion se realiza en planta propia o subcontratada. En este ultimo caso,
especificar con quién subcontrata.

e Y detallar el proceso técnico que se sigue para la impresion.

ETAPA DE INSERCION
El proponente debe informar si el proceso de insercién es manual o tecnologico.

ETAPA DE CIRCULACION

A. Numero total de circulacién en dia domingo a suscriptores a nivel Bogota.

B. Numero total de circulacidon a nivel nacional (sin Bogota) con cobertura deta-
flada por municipios y ciudades.

C. Teniendo en cuenta que se insertan por lo menos 120.000 para suscriptores a
nivel nacional (incluida Bogota), si el nimero de suscriptores es mayor a esta
cifra, en la cotizacién debera establecerse cudl seria el procedimiento segmen-
tado de distribucién que garantice la mayor cobertura a nivel nacional y Bogota

por cada edicién.
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Universidad
Nacional
de Colombia
D. Se debe establecer el procedimiento segmentado de distribucion de los 32.000
ejemplares a través de otros canales, que garantice la circulacion en los puntos
de interés para la universidad.
Una vez reunida esta informacion, favor enviar la respectiva cotizacién en original a la
Cra. 45 No.26-85, Edificio Uriel Gutiérrez, 5° piso oficina 531, Oficina de Prensa de UNI-
MEDIOS, a mas tardar el préximo viernes 09 de febrero de 2018 alas 11:00 a.m.
Agradecemos su colaboracion y quedamos atentos a sus comentarios.
Cordialmente;
BLANCA NELLY MENDIVELSO RODRIGUEZ
Jefe Oficina de Pénsa
Unimedios
Universidad Nacional de Colombia
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CONTRACTUAL O CONTRATO Pagina: 1 de 1

{Para uso exclusivo de la oficina de contratacion o quien haga sus veces)

No. 063 - 1005
Bogota D.C., 02 de marzo de 2018

Sefior{es)

CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A,
Atte. Sr. Alexandra Bernal Rubio
Asesora Comercial

Tels. 2940100

Correo-e aleber@eltiempo.com

Bogota

Referencia: Comunicacion asignacion ODC No.
ODS No. 58 de 2018
CON No. Afio

Respetado(a) Sefior(a):

La Universidad Nacional de Colombia le ha asignado la contratacion de la referencia. Por lo anterior, le solicito
acercarse en un término no mayor a cinco (8) dias, a la Unidad Financiera y Administrativa - Unimedios,
ubicada en el Edificio Uriel Gutiérrez Primer Piso Centro de Convenciones Alfonse Lopez Pumarejo, con el fin
de suscribirlo.

En caso de requerirse constitucion de garantias, estos documentos deberan entregarse en ésta Oficina dentro
de los tres {(3) dias siguientes al perfeccionamiento del documento para su revisién y aprobacién. Las fechas
de inicio de la vigencia de cada amparo no deberan ser anteriores a la fecha de expedicion de la péliza,
teniendo en cuenta las condiciones establecidas en la orden contractual o contrato.

En el caso de personas naturales que pretendan ser contratadas mediante una orden contractual o contrato
de prestacion de servicios, deberan aportar adicionalmente el soporte de afiliacion a riesgos laborales cuya
fecha de inicio de cobertura debe ser como minimo del dia habil anterior a la fecha de inicio estipulada en la
orden contractual o contrato.

EN EL EVENTO DE NO CUMPLIR LOS PLAZOS ESTABLECIDOS, LA UNIVERSIDAD PODRA
CELEBRAR LA ORDEN CONTRACTUAL CON EL SEGUNDO OFERENTE HABILITADO DENTRO DEL
PROCESO DE SELECCION.

Nota: Si requiere autorizar a una persona para retirar ¢! documento contractual original para firma,
debera presentar una autorizacion, incluyendo nombre y No. de cédula del autorizado, firmada por el
Representante Legal. En todos los casos, el documento original firmado debera ser devuelto en ésta
Oficina,

T

_~Cordial saludo,®,

N Dollo Mz lmS A

e

JAIME LESNEES FONSECA

Jefe de Contfatacion c.C. @}O . 2@( 6( %}6 ﬁm

Unidad Finaﬁciera y Administrativa - Unimedios

Anexo: 92 fg"iios
Copia: Oficina de Prensa

Carrera 45 No. 26 - 85 Patrimonio
EDIFICIO URIEL GUTIERREZ, 1° Piso de tOdOS
Teléfono: +57 (1) 316 5000 Extension: 18352 los colombianos
Bogotd, Colombia
gnimuniaf_nal@unal.edu.co






POLIZA DE SEGURO DE CUMPLIMIENTO ENTIDAD ESTATAL

T BE0.000 576 DECRETO 10382 DE 2015

CIUDAD DE EXPEDICION
BOGOTA, D.C.

ANTIGUO COUNTRY 21 21-44-101268734
FECHA EXPEDICION ~VIGENCIA DESDE ALAS ~ VIGENCIA HASTA ALAS
DA MES ANO | DIA MES  ANO HORAS | DIA MES  ANO | HORAS

07 j 03 { 2018 o7 | 03 | 2018 0000 | 30 ( 1 f 2018 23:56 | EMISION ORIGINAL
B ‘ DATOS DEL TOMADOR )| GARANTZADC

CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A. |DENTIFICACION NIT: 860.001.022-7
DIRECCION: AV CALLE 26 NRO.68B-70 .~

TIPO MOVIMIENTO

iCFUDAD: BOGOTA, D.C., DISTRITO CAPITAL i TELEFONO: 29840100

DRTOS DELASESURATD VEENEFICIARIC
ASEGURADO /
BENEFICIARIO: UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA

IRECCION: CR 45 NRO. 26-85

} IDENTIFICACION NIT: 899.999.063-3
ICIUDAD: BOGOTA, D.C., DISTRITO CAPITAL

ITELEFONO 3165000

OBJETO DEL SEGURD

CON SUJECION A LAS CONDICIONES GENERALES DR LA POLIZA QUE SE ANEXAN ECU0L10B, QUE FORMAN PARTE INTEGRANTE DE LA MISMA Y QUE EL ASEGURADO Y EL
TOMADOR DECLARAN HABER RECIBIDO ¥ HASTA EL LIMITE DE VALOR ASEGURADO SENALADO EN CADA AMPARO, SEGUROS DEL ESTADO S.A., GARANTIZA:

GARANTIZAR EL CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES A CARGO DEL TOMADOR/AFIANZADO, CONTENIDAS EN LA ORDEN CONTRACTUAL DE PRESTACION DE SERVICIOS
NO, 59,

CUYO OBJETO ES, CONTRATAR LOS SERVICIOS DE IMPRESION, INSERCION ¥ CIRCULACION A NIVEL NACIONAL DEL PERIODICO DE LA UNIVERSIDAD
NACIONAL DE COLOMBIA DENOMINADC UN PERIODICO.

SEPAROS

RIESGQ: PRESTACION DE SERVICIOS

VIGENCIA DESDE VIGENCIA HASTA SUMA ASEG/ACTUAL

o "‘; /« - s e g
CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO ¢ 07/03/2018 ¥ . 30/11/20187 $62,443,470.20 7
CALIDAD DEL SERVICIO

07/03/2018 f,.f’ 30/11/2018 / $62,443,470.20

ACLARACIONES

VALOR PRIMA NETA GASTOS EXPEDICION IVA
§ ****128,376.00 § 7 000.00 § 25 721.00

TOTAL A PAGAR VALOR ASEGURADOQ TOTAL | FECHA LIMITE DE PAGO
§ e 161,098.00 $ =124 886,940 40 ] /

INTERMEIAREIS
RSEE

VG COLOMBIA AGENTES DE SEGURCS LTDA 153923

TR TFEBUCICR CRANEIRD

SCAIERE TOUPANS

CONTADO

R

ONVEN 8 A

VIEN DO QUET
GARANTIA(S) QUE SE ESPECIFICAN EN ESTE CUADRO.

PARA EFECTOS DE NOTIFICACIONES LA DIRECCION DE SEGUROS DEL ESTADO S.A. ES CALLE 83 NO 19-10 - TELEFONO: 6-917963 - BOGOTA, D.C.

! B REFERENCIA |
g o PAGO: :
| i 1100511880163-9

{415)7709998021167(8020)11005118801623(3900) 000000141058 (96}20X50307

21-44-101268734

rameaonsenn FIR WA AUTORIZADA: Manuel Sarmiento - Vicepresidente de Fianzas
USTED PUEDE CONSULTAR ESTA POLIZA EN WWW.SEGUROSDELESTADO.COM

OFICINA PRINCIPAL: CRA. 11 NO. 90-20 BOGOTA D.C. TELEFONO: 2186377 DLF153923A




UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA
UNIMEDIOS

JAIME LESMES FONSECA
JEFE FINANCIERO'Y ADMINISTRATIVO

APROBADO

Marzo 07 de 2018




Cédigo: U-FT-12.002.007

MACROPROCESO: GESTION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA

< UNIVERSIDAD Version: 5.0

FORMATO: COMUNICACION DE LEGALIZACION DE ORDEN

CONTRAGTUAL O CONTRATO Pégina: 1 de 1

{Para uso exclusivo de la oficina de contratacién o quien haga sus veces)

MEMORANDO/ OFICIO No. (063 - 1005)

Para: Dr(a). / Profesor(a) / Sr(a). NELLY MENDIVELSO RODRIGUEZ
Jefe de Oficina
Oficina de Prensa
Correo-e bnmendivelsor@unal.edu.co

Fecha: 07 de marzo de 2018

Referencia:  Comunicacion de legalizacion de orden contractual o contrato

De manera atenta, le informo que se ha(n) elaborado y legalizado la(s) siguiente(s) orden(es)
contractual(es) o contrato(s):

EMPRESA ' . Fecha .
ODC/ODS/CON (Codigo QUIPU) Contratista Legalizacién Fecha de Inicio
ODS 85 de 1005 CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A. ~ 07/marzo/18  07/marzo/18

Por lo anterior, usted ha sido designado como interventor(a)/supervisor(a) de la(s) orden{es)
contractual(es) o contrato(s) relacionados anteriormente, y para ejercer el adecuado seguimiento a
su ejecucién debera tener en cuenta las obligaciones estipuladas en los articulos 92 a 94 del
Manual de Convenios y Contratos y las demas establecidas en la invitacién a presentar oferta, el
pliego de condiciones, la propuesta y la(s) orden(es) contractual o contrato(s).

Adicionalmente, para el caso de 6rdenes contractuales de prestacion de servicios suscritas con
personas naturales, debera verificar el cumplimiento por parte del contratista del correcto pago de
sus aportes el Sistema de Seguridad Social Integral en Salud, Pensiones y Riegos Laborales, en
los términos de Ley.

Cordialmente,

Jefe de contratacién
Unidad Financiera y Administrativa - Unimedios

Anexo: 92 folioé
Copia: CASA EDITORIAL EL TIEMPO S.A.

Carrera 45 No. 26- 85  Patrimonio
EDIFICIO URIEL GUTIERREZ, 1° Piso  de todos
Teléfono: +57 (1) 316 5000 Extension: 18352 los colombianos
Bogotd, Colombia

unimuniaf_nal@unaleduco
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PECOLOMBIA FORMATO LISTA DE CHEQUEO ORDEN CONTRACTUAL - PERSONA JURIDICA

Pagina: 1 de 1

{Formato para uso exclusivo del area Contratacion o quien haga sus veces}

SOLICITUD No. FECHA SOLICITUD

NOMERE DEPENDENCIA O PROYECTO SOLICITANTE

Tenga en cuenta io siguiente S Enlos campos |, k y| delfitersl A, diligencie 12 fecha de consulta sigulendo fa secuencia dia, mes, afic NR: No Reguerido UBIGAGION DOCUMENTO
A (Elegir una opcidn marcande una X, solo cuando sea aplicable)
A. REQUISITOS PARA SOLICITUD Y ELABORACION DE ORDEN CONTRACTUAL : MINIMA MENOR SUPERIOR
a{Autorizaciones previas, segdn nor vigente en la Universidad sl NR st NR sl NR Fisica
b|Directrices técnicas previas, de acuerdo a ivided vigente en la U st NR st NR Ell NR Fisica
¢ |Estudio de mercado, con sus anexos (Los anexes podran aportarse en medio digital) N/R N/R St Fisic; g
o . " sici N . . Fisica Digital * indicar nombre
& ! Preliquidacion Oficina Comercio Exterior (Para toda adquisicién de bienes o servicios en el exterior) St NR St NR St it igital herramienta o-aplicativo:
Formato Solicitud de orden contractual, con la justificacién de su pertinencia institucional, firmade por st s st . >
©1soli e interventor(a)/supervisor(a)
Formato Invitacion escrita a presentar oferta (minimo 1 para ¢rdenes menores, y minimo 3 para drdenes 7 L * Indicar nombre
superiores) (1) ' NR S NR S NR o Floiea Digital herramienta o aplicativa;
g|Concepto técnico, de acuerdo a normatividad vigente en fa Universidad Sl NR S NR St NR FISiCaH
- 5 <
hltnforme de Evaluacion de Oferta(s) escrita(s} recibida(s), firmado por tos responsables sl NR Sl NR St NR o Fisica
i f{Certificado de Dispanibilidad Presupuestal st 8l sl Fisigd
Fecha consulta Fecha consuita Fecha consulta
DD/MMAAAAY {DDIMMIAAAA)Y DD/MM/AAAA)
§ ¢ El bferente i y sufs) rep } fegal(es) tienen responsabilidades fiscales con ef Estado? § ?,;01. T No Aplica
(Consulta en www.contralotiagen.gov.co, Link "Certificado de antecedentes fiscales™) (2) {3} vl
sl | |NO [ st NO l st NO [ &
Fecha consulta Focha consulta Focha consuita
LEl oferente y sufs} ) legal(es) presentan alguna sancién o inhabilidad en el SIR! OD/MMIAAAA) (DD/MM/AAAL DD/MM/AAAA)
«{para contratar con la Universidad?. {Consulta en www.pi fa.gov.co/por html, Link No Aplica
“Consultar antecedentes™) (3) ‘
Ell NO | Si NO I NO
Fecha consulta Fecha consulta F&cha consulla
DOMM/AARA) (DDIMMAAAA) DO/MM/AAAA)
i (El(Los) representante(s) legal(es) del oferente tienen judiciales? (Consuita en No Aplica
www._policia.gov.co, Link "Consulta antecedentes judiciales”) (3)
si NO i Si NC ]
B. DOCUMENTOS DEL CONTRATISTA PARA SOLICITUD, ELABORACION Y SUSGRIPCION DE ORDEN MIT\;JMA MENOR SUPERIOR UBICACION DOCUMENTO
CONTRACTUAL, CON PERSONA JURIDICA DOMICILIADA EN COLOMBIA: - (E'gﬂ" una opgion marcando una X, solo ctando soa aplicable)
a |Oferta(s) escrita(s) st si si E Fisita | Digial * Indicar nombre
- L o herramienta o aplicativo:
| N e . * Indicar nombre
biCarta de presentacion de oferta, firmada por el proponente. R NR NR sl 1 NR l Figica Digital herramienta o aplicativo:
Copia del Certificado de Existencia y Representacion Legal expedido por'la Cémara de Comercia, con st s st Flsic'; Digital * Indicar nombre
© {expedicion menor a 90 dias calendario : ¢ herramienta o aplicativo!
Autorizacion escrita para suscribir contratos, emitida por el 6rgano social respective al Representante Legal, + Indicar nombre
o | cuando exista limitacion de cuantia, segin o estipulado en el Certificado de Existencia y Representacion Legal sl NR St NR St Fisica Digital hertamienta o aplicativo:
expedido por la Camara de Comercio . 4
e|Copia de la Cédula de Ciudadania o de Extranjeria del Representante Legal st st El Fisica Digitat * Indicar ’;";’;Zma_
Copia del certificado del Registro Unico Tributario (RUT), expedido por fa DIAN, con la informacién persanal y s s s Figéa Digial + Indicar nombro
tributaria actualizada. (4) e, 9 herramienta o aplicativo;
Copia del Certificado de aportes al sistema de seguridad social y parafiscales, firmado por el Revisor Fiscal (si
esta obligado a tenerlo) o en caso contrario por el Representante Legal, en la que conste que se encuentran a st sl st Fidca Digital * Indlicar nombre.
paz y salvo, segln lo establecido en el Art. 50 de la Ley 789 de 2002, con expedicion inferior a 30 dias H herramienta o aplicativo:
calendario p )
Copia de |a Tarjeta Profesional del Revisor Fiscal (si esta obligado a tenerlo), expedida por la Junta Central de e * Indicar nombre
Contadores Si NR sl NR st NR - Fisica Digital herramienta o aplicativo:
Certificado expedido por el fabricante o la casa matriz, con vigencia inferior a noventa (S0) dias, en el que - Indicar nombre
. . : . - N N . . indicas
i lconste que el oferente del bien o servicio, es representante Unico o distribuidor autorizado en el pais, segin sea Si NR Si NR Sl NR Fisica Digital herramionta o aplicativo:
el caso. s
_ICertificaciones que acrediten la experiencia exigida, relacionada con el objeto a contratar (Segtin aplique en . L * Indicar nombre
1 {cada caso). st NR st NR S Fisica Digial herramienta o aplicativo:
- s N " § " N * Indicar nombre
k|Formato Creaciony de Terceros, y firmado (5} k=1 NR Si NR Si NR| & Fisica Digitat herramienta o aplicativo:
Notas:
(1) Et uso def formato no ser obligatorio para aferentes extranjeros sin representacién en Colombia. No obstante, si debe existir una invitacién escrita.
(2) Las peraonas con responsabilidados fiscales no podran celebrar érdenes contractuales con la Universidad (Art. 60, Ley 610 de agosto 18 de 2000), a menos que demuestren ef page de sus obligaciones antes del plazo para &l i de la orden
(3) Cuando NO sea posibte la cansulta en la pagina Web, se requerira al aspirante a contratar, {2 fisica def certifi ido por la entidad
(4) La actividad econdmica inscrita en el RUT debe ser acorde al sbjeto general y activi i dela i6n requerida.
(5) Exigible solo para contratistas nuevos o para aquelios ya creados que requieran actualizar su informacion personal o tributaria.
C. DOCUMENTOS PARA PERSONA JURIDICA EXTRANJERA, SIN REPRESENTANTE COMERCIAL 'O MINIMA MENOR SUPERIOR UBICACION DOCUMENTO
DISTRIBUIDOR AUTORIZADO EN COLOMBIA: (Elegir una opcion marcando una X, solo cuando sea apficable)
a Oferta o Factura Pro forma escrita, que cumpla con los requisitos minimos exigidos para una negociacién st sl sl Fisica Digital * Indicar nombre
internacional (moneda de negociacion, términos INCOTERMS, forma de pago, plazo de entrega). sie gtal herramienta o aplicativo:
b|Catalogos del bien ofertado o descripcion detallada del bien en espafol (Solo para compra de bienes) st NR sl NR st NR Fisica Digitat * Indicar nombre
herramienta o aplicativa!
¢ |Para el tramite de la licencia de importacion de bienes, si son reactivos, anexar fichas técnicas y No. de CAS. sl NR st NR si NR Fisica Digital * Indicar nombre
hesramienta o aplicativo:
En caso de ser un proveedor nuevo en la Universidad, anexar documento(s) legible(s) que acrediten su
existencia legal en su pais de origen. (No obligatorio para U e i inter de
reconocimiento mundial) 5
disiel p feccionado ha sido contratado anteriormente por la Universidad, serd vlido que e solicitante | I NR st NR st NR Fisica Digital | | e o e
presente una relacién escrita que incluya el numero de la orden contractual, ailo de elaboracion y la ereamicnta o aphicativo:
dependencia o proyecto para el cual fue contratado. No serd necesario anexar coplas de las drdenes
contractuales.
Certificacién reciente expedida por la casa matriz, en el gue conste que la empresa extranjera no tiene
D 5 o i en el pais, con ion maxima de noventa (80)
dlas a ia solicitud de la orden contractual. . * Indicar nombre
{No obligatorio para U i elr i der imi mundial, y los servicios sl NR st NR St NR Fisiea Digial herramienta o aplicativo:
cuyo objeto sean edicion y publicacién de articulos en revistas internacionales, traducciones, correcciones de
estilo e inscripciones a cursos internacionales)
7 {informacion bancaria para gio al exterior st st st Fisica Digital * Indicar nomore
herramlenta o aplicativo:

Nota® Para adquisicion de bienas o servicios con proveedores extranjeros que fengan sucursal, representante comercial o distribuidor autorizado en Colombia, se debera cumplir con los requisitos establecidos en los fiterales A y B def presente fdimato.

Verificado por:

Fecha:

UBICAGION DOCUMENTO
(Elegjr-una opcién marcando una X, solo cuando sea aplicable)

D. REQUISITOS Y DOCUMENTOS PARA LEGALIZACION Y EJECUGION: MENOR SUPERIOR

Comunicacidn escrita de asignacion de a orden contractual at oferente seleccionado (No aplica para persona * indicar nombre

herramienta o aplicativo:

Fisica

juridica sin sucursal, rep) 1t { o distribuidor autorizado en Colombia) NA sl NR st NR Flsub/ l/,. Digital
Garantia aprobada (No obligatoria para persona juridica sin sucursal, repl ial o i : /
autorizado en Colombia) st NR sl NR Bl / R

* Indicar nombre
herramienta o aplicativo:

3{C i on escrita de ién de orden al supervisor o interventor, con copia al contratista / Fig‘{ l Digital

Verificado por: L\ 1 \UV\ O y'\;'c_ VO

HOMERES ¥ APELUDOSLEGIBLES

Fecha OD% 1 LXQXV 3;6 l 20“4\7 \8






